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Regulamin emisji reklam w Serwisie Zumi POLSKA

1. DEFINICIE

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0., RASP - Ringier Axel Springer Polska
Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02 - 672), ul. Domaniewska 52,
zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonym przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy Wydziat XIII
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqgdowego pod numerem KRS 0000420780, z
kapitatem zaktadowym w kwocie 106.000 zt (w catosci wptaconym),NIP:
5272677009, REGON 146127300, okreslana w dalszej czesci regulaminu takze
jako RASP.

MIP - MEDIA IMPACT POLSKA sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul.
Domaniewskiej 52, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod numerem KRS: 0000475673, spbtka zajmujaca sie
sprzedazg powierzchni reklamowej RASP.

Serwisy RASP - wszystkie serwisy internetowe, ktérych wtascicielem jest RASP,
w tym Serwis Zumi.

Umowa - Zamédwienie emisji produktu reklamowego wraz z trescig niniejszego
Regulaminu, ktérego przedmiotem jest emisja kampanii reklamowej
Zamawiajgcego, wraz z wszelkimi dodatkowymi uzgodnieniami Stron
dotyczacymi emisji kampanii reklamowej, zawartymi pod rygorem niewaznosci w
formie pisemnej i podpisanej przez upowaznionego przedstawiciela
Zamawiajgcego lub drogq telefoniczng po odczytaniu przez przedstawiciela MIP i
zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego odpowiedniego o$wiadczenia.
Zamawiajacy - przedsiebiorca, bedacy osobg fizyczna, osobg prawng lub
jednostka nie posiadajgcg osobowosci prawnej, sktadajagcy Zamdwienie emisji
reklamy (,Zaméwienie”).

Gotowe materiaty reklamowe - materiaty (kreacje graficzne, zdjecia, opisy,
dane teleadresowe, informacje promocyjne itp.) w plikach w formatach *.txt,
*.doc, *.jpg, *.gif, flash, *.html lub rich media, w formie gotowej do
wykorzystania jako reklama, zgodne ze specyfikacjgq poszczegolnych form
reklamowych, dostepnych pod adresem www.reklama.zumi.pl.

Emisja - jednorazowe wyswietlenie formy reklamowej wraz ze strong WWW, na
ktorej jest ona umieszczona.

Serwis Zumi - serwis internetowy (www) oferowany przez RASP w domenie:
www.zumi.pl — jest to narzedzie, umozliwiajgce poszukiwanie i lokalizowanie
réoznego rodzaju adresow, obiektéw (tj. np. obiektéw uzytecznosci publicznej,
firm, nieruchomosci, itp.) na mapach oraz zapoznanie sie z w/w obiektami
poprzez dostepne w Serwisie Zumi Multimedia.

Multimedia - zdjecia, Panoramy, ZumiWideo oraz inne narzedzia prezentowane
w Serwisie Zumi.

2. WARUNKI OGOLNE, ODPOWIEDZIALNOSC, LICENCIA

2.1.

2.2.

Zawierajac Umowe Zamawiajacy wyraza zgode na publikacje w Serwisie Zumi
materiatéw reklamowych przekazanych przez Zamawiajacego, przez okres
obowigzywania licencji, o ktérej mowa w pkt. 2.4.4 ponizej.

Produkty reklamowe sprzedawane sg na podstawie Umowy, ktéra okresla liczbe
emisji (wysSwietlen) danego produktu lub na okreslony Zamdéwieniem czas, chyba
ze postanowienia Umowy stanowig inaczej.
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2.2.1. Sprzedaz emisji na okreslony czas z POLSKA
zastrzezeniem punktu 3.15 (w cyklach
miesiecznych) dotyczy form reklamowych umieszczanych na stronach
Serwisu Zumi oraz ewentualnie innych Serwiséw RASP na state, a w
szczegolnosci: Zumi Link Regionalny, ZumiPage, Minilogosy, Zumi Banner
na stowa kluczowe, Serwis Specjalny, Zumi Efekt, Zumiwideo, Zumi
Kontekst, Zumi Landing Page, Link Sponsorowany w wyszukiwarce Onet,
ZumiPack, ZumiSocial, Zumi Offers, Onet wizytowka.

2.2.2. Sprzedaz na okreslong liczbe emisji danego produktu (np. ilos¢
wyswietlen Bannera, ilos¢ kont pocztowych na ktére zostanie wystany
mailing) dotyczy form reklamowych opisanych na stronach Serwisu Zumi
a w szczegolnosci:, Zumi City, ZumiNavibox, ZumiDirect, ZumiCorner,
Billboard.

2.2.3. Sprzedaz produktéw wymagajacych petnej przedptaty np. Zumi SEM,
Facebook Ads, dla ktorych specyfikacja techniczna oraz regulamin ustugi
dostepny jest pod adresem
http://reklama.zumi.pl/1628328,Zumi+SEM,produkty.html

2.3. Zamawiajacy oswiadcza, iz dostarczone przez Zamawiajacego lub pozyskane ze
zrédet ogdlnodostepnych, tj. ze strony internetowej Zamawiajgcego materiaty
stowne i graficzne, w tym wykorzystywane przez niego znaki towarowe oraz
materiaty reklamowe, nie naruszajg przepiséw prawa, dobrych obyczajow,
prawem chronionych débr oséb lub podmiotéw trzecich ani tez praw na dobrach
niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub
wzorach zdobniczych, z tytutu tajemnicy przedsiebiorstwa, praw wtasnosci
przemystowej i inne) oraz jest on uprawniony do ich uzywania.

2.4. Zamawiajacy o$wiadcza iz:

2.4.1. Jest uprawniony do wyrazenia i wyraza zgode na wykonanie,
rozpowszechnianie i korzystanie w dowolnym celu, dowolng technikg, w
dowolny sposdéb z wszelkich materiatéw wykonanych w zwigzku z
realizacjg Zamowienia, w szczegdlnosci materiatow koniecznych do
realizacji Zaméwienia dostarczonych przez niego lub pozyskanych ze
zrodet ogdlnodostepnych, tj. jego strony internetowej. Powyzsza zgoda
udzielona jest na rzecz MIP oraz podmiotéw wskazanych przez MIP.

2.4.2. wykonanie, rozpowszechnianie i korzystanie z materiatow
wykonanych w zwigzku z realizacjg Zaméwienia nie narusza
obowigzujacych przepiséw, dobrych obyczajow ani praw oséb trzecich.

2.4.3. dysponuje w zakresie materiatéw o ktérych mowa powyzej, zgoda
twdrcy na rozporzadzanie jego utworem w zakresie niezbednym do
realizacji Zamowienia oraz spetnienia pozostatych obowigzkdéw
okreslonych w niniejszym Regulaminie.

2.4.4. udziela MIP oraz RASP nieodptatnej, nieograniczonej czasowo ani
terytorialnie licencji na korzystanie z wszelkich materiatdw dostarczonych
MIP przez Zamawiajacego w zwigzku z realizacjq ztozonego przez
Zamawiajgcego Zamowienia na emisje materiatow reklamowych,
obejmujacej nastepujace pola eksploatacji:

a. prawo publicznego odtwarzania (w tym w sieci wewnetrznej),
wykonywania oraz nadawania, a takze publicznego udostepniania
w sieci Internet w taki sposéb, aby kazdy mdégt miec¢ do nich
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, niezaleznie
od rodzaju i sposobu dziatania urzadzenia, ktérym sie w tym celu
postuguje;
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b. prawo utrwalania dowolng technikg, w POLSKA
szczegdlnosci technikg cyfrowg;

c. prawo wprowadzania do pamieci komputera oraz do wtasnych baz
danych;

d. prawo utrwalania, zwielokrotniania, publikowania i

rozpowszechniania w systemie on-line w sposdéb umozliwiajacy

transmisje odbiorczg przez zainteresowanych koricowych
uzytkownikow sieci Internet lub sieci wewnetrznej,, jak réwniez
na kazdym nosniku audiowizualnym, a w szczegodlnosci na
nosniku magnetycznym i dysku komputerowym oraz wszystkich
typach nosnikdw przeznaczonych do zapisu cyfrowego;

prawo do tworzenia papierowych wersji

prawo dostosowania do wymagan MIP i RASP;

prawo wykorzystania w celu promocji i reklamy;

prawo do wyswietlania i wystawiania;

prawo do wprowadzania do obrotu, wytwarzania okreslong

technikg egzemplarzy, w tym technika, reprograficzng, zapisu

magnetycznego, technikg cyfrowq;

j. prawo dokonywania obrébki komputerowej, adaptacji i
modyfikacji zawartosci oraz wprowadzania zmian i modyfikacji ,
wymaganych przez specyfike medium internetowego, portalu
mobilnego, radia internetowego, w tym przetworzenie do
udostepnienia fonogramowego, telewizji, w tym przetworzenie do
udostepnienia audiowizualnego;

k. prawo do wykorzystywania w réznych formatach, w tym w
postaci drukowanej w catosci lub we fragmentach, wraz z prawem
wiaczania (lub ich fragmentéw) do innych utworoéw i tworzenia
opracowan (abstraktow);

I. prawo dostosowania do formatow urzgadzen mobilnych;

m. wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem, w tym
przekazywania, takze odptatnego, innym podmiotom, w tym
operatorom telekomunikacyjnym;

n. prawo do prezentowania, w tym odptatnego, do ograniczonego
lub nieograniczonego kregu odbiorcow, w tym w szczegdlnosci w
ramach ustug telekomunikacyjnych za posrednictwem aparatéw
telefonicznych i innych urzadzen mobilnych (np. sms/mms);

0. prawo do nadawania analogowego i/lub cyfrowego (w
jakimkolwiek systemie lub technologii) za pomoca wizji i/lub fonii
przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemng;

p. nadawania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek
systemie lub technologii) za posrednictwem satelity;

g. rébwnoczesnego i integralnego nadawania (reemitowania) m. in.
za posrednictwem platform cyfrowych oraz sieci kablowych (w
jakimkolwiek systemie Iub technologii);

r. wykonywania praw zaleznych i udzielania zgody na ich
wykonanie.

2.4.5. zobowigzuje sie do zapewnienia nie wykonywania wzgledem MIP oraz
RASP autorskich praw osobistych do utworéw, o ktérych mowa w ust.
2.4.4 powyzej.
2.5. Zamawiajacy zobowigzuje sie, ze w momencie wystgpienia z roszczeniami w
stosunku do MIP badz RASP przez osoby trzecie z tytutu naruszenia ich praw

SQa ™o
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badz obowigzujgcych przepiséw przez wykorzystanie POLSKA
przekazanych przez Zamawiajgcego materiatdow, przystapi

do sprawy po stronie MIP badZ odpowiednio RASP jako interwenient uboczny lub,
jesli to mozliwe, wstapi do sprawy w miejsce MIP badz odpowiednio RASP.
Zamawiajacy zwréci MIP badz odpowiednio RASP na jego pierwsze zgdanie,
wszelkie wydatki jakie MIP badz odpowiednio RASP ponidst w zwigzku z
powyzszymi roszczeniami, w tym w szczegdlnosci koszty doradztwa prawnego,
koszty postepowania sagdowego, koszty zastepstwa procesowego oraz
zasadzonych lub ustalonych w drodze ugody odszkodowan.

3. ZAMAWIANIE I WARUNKI PLATNOSCI

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Zamowienia emisji produktéw reklamowych dokonuje sie w formie pisemnej,
faksem badz e-mailem na odpowiednim formularzu dostepnym w Biurze
Reklamy MIP lub drogg telefoniczng po odczytaniu przez przedstawiciela MIP i
zaakceptowaniu przez Zamawiajacego odpowiedniego oswiadczenia. Zamdwienie
okresla warunki emisji produktéw reklamowych, wartos¢ netto (tj. bez VAT)
zamawianych produktow reklamowych, terminy ptatnosci oraz inne, niezbedne
parametry zamawianego produktu reklamowego podane w specyfikacji
technicznej. Podang w Zamdwieniu suma wartos¢ netto produktéw reklamowych
zostata powiekszona o kwote podatku VAT, zgodnie z obowigzujacymi
przepisami. Obliczona w ten sposdb kwota stanowi nalezne MIP wynagrodzenie z
tytutu emisji produktéw reklamy. Dla swojej waznosci Zamdwienie musi zawierac
podpisy upowaznionych przedstawicieli Zamawiajacego; warunek powyzszy nie
dotyczy zamowienia sktadanego drogg telefoniczna.

Realizowane bedg tylko Zamdwienia potwierdzone przez upowaznionego
przedstawiciela MIP. W przypadku nie potwierdzenia Zamodwienia stosownie do
zapisu powyzszego w terminie 30 dni kalendarzowych od daty jego otrzymania
Zamédwienia uwaza sie za nie przyjete; Zamodwienie takie po bezskutecznym
uptywie ww. terminu nie jest wigzace zaréwno dla MIP jaki i Zamawiajgcego.
Powyzsze nie uchybia zapisom pkt. 3.7 ponizej.

MIP przystgpi do realizacji po otrzymaniu Zamaodwienia i dostarczeniu przez
Zamawiajacego Gotowych materiatéw reklamowych.

Ptatnosci za kampanie reklamowg nalezy dokonaé przelewem na rachunek
bankowy wskazany na fakturze VAT lub fakturze proforma (dotyczy sytuacji
opisanej w 3.5.3.). Za chwile dokonania ptatnosci uznaje sie moment uznania
rachunku bankowego wskazanego w fakturze VAT. Zamawiajqcy upowaznia MIP
do wystawienia odpowiedniej faktury VAT bez podpisu odbiorcy.

Rozliczenia:

3.5.1. W przypadku, gdy Zamoéwienie obejmuje tylko formy reklamowe
sprzedawane na okreslong liczbe emisji, opisane w punkcie 2.2.2, faktury
VAT beda wystawiane przez MIP w terminie do 15 dni kalendarzowych
liczac od dnia zakonczenia emisji kazdej formy reklamowej;

3.5.2. W przypadku, gdy Zamoéwienie obejmuje kampanie reklamowg, w
ktérej sktad wchodza produkty reklamowe emitowane na okreslony czas,
opisane w punkcie 2.2.1, lub kampanie reklamowg sktadajaca sie zaréwno
z produktow reklamowych emitowanych na okreslony czas, opisanych w
punkcie 2.2.1., jak i produktéw sprzedawanych na okreslong liczbe emisji,
opisanych w punkcie 2.2.2, faktury VAT bedgq wystawiane w miesiecznych
cyklach rozliczeniowych, liczac od dnia rozpoczecia emisji kampanii
reklamowej. Kampania reklamowa, a tym samym pierwszy miesieczny
cykl rozliczeniowy, rozpoczyna sie zawsze wraz z uruchomieniem
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pierwszego produktu reklamowego emitowanego na POLSKA
okreslony czas, opisanego w punkcie 2.2.1.

3.5.3. W przypadku, gdy Zamodwienie obejmuje produkty reklamowe
wymagajace petnej przedptaty, opisane w punkcie 2.2.3, faktury VAT
bedgq wystawiane przez MIP po otrzymaniu 100% przedptaty, jako faktury
zaliczkowe w terminie do 7 dni kalendarzowych od dnia wptywu
przedptaty na konto MIP. MIP przystgpi do realizacji emisji danego
produktu reklamowego w terminie do 7 dni kalendarzowych po
otrzymaniu petnej przedptaty za w/w produkt, przy czym za date
otrzymania petnej przedptaty rozumie sie date wptywu srodkow
pienieznych na rachunek bankowy MIP.

3.6. MIP ma prawo odstgpi¢ od Umowy w terminie do 10 dni roboczych od dnia
dostarczenia Gotowych materiatdw reklamowych przez Zamawiajacego. W takim
wypadku MIP nie jest obowigzany $wiadczy¢ zadnych ustug wynikajacych z
Umowy na rzecz Zamawiajgcego. MIP nie bedzie w takim wypadku rowniez
zobowigzany do zwrotu nadestanych przez Zamawiajacego materiatow

3.7. Zamawiajacy ma prawo do odstapienia od Umowy w terminie 5 dni roboczych od
ztozenia w MIP Zamédwienia. W takim wypadku MIP nie jest obowigzany
$wiadczy¢ zadnych ustug wynikajgcych z Umowy na rzecz Zamawiajgcego. MIP
nie bedzie w takim wypadku réwniez zobowigzany do zwrotu nadestanych przez
Zamawiajgcego materiatow.

3.8. Strony ustalajq, iz zrzekajg sie uprawnienia do wypowiedzenia ztozonego
skutecznie Zamodwienia, z wytaczeniem przypadkdéw kiedy uzasadnione bytoby to
waznymi powodami, za ktore Strony uznajg wystgpienie okolicznosci
spetniajacych znamiona sity wyzszej, zmiane bezwzglednie obowigzujacych
przepisow, ktére uniemozliwiatyby realizacje zobowigzan Stron, jak rowniez w
przypadku potwierdzonego decyzjg wtasciwego organu ogtoszenia, likwidacji lub
zakonczenia dziatalnosci gospodarczej przez Strone, ktére uniemozliwiajg
realizacje Zamédwienia przez Strone przez okres dtuzszy niz 14 dni
kalendarzowych, a takze razace naruszenie warunkéw Zamodwienia przez Strone.
Zapis powyzszy nie uchybia uprawnieniom wynikajacym z pkt. 3.6 i 3.7
Regulaminu.

3.9. Ziozenie oswiadczenia o odstgpieniu od Umowy, okreslonego w pkt 3.6 i 3.7
dokonuje sie poprzez przestanie pisemnego o$wiadczenia na adres
Zamawiajgcego podany w formularzu Zamowienia lub adres MIP wymieniony w
pkt. 10.3 lub w formie skanu podpisanego dokumentu wystanego na adres e-
mail wymieniony w pkt. 10.3. lub czytelnie podpisany dokument wystany faxem.
Oswiadczenie o odstgpieniu od Umowy ztozone w innej formie niz opisana
powyzej uwazane jest za bezskuteczne.

3.10. W razie uruchomienia przez MIP ustugi bedacej przedmiotem Umowy i
niezaptacenia przez Zamawiajgcego catosci lub czesci wynagrodzenia MIP
okreslonego w Umowie w terminach ptatnosci wskazanych na dokumencie
Zaméwienia emisji reklam lub wystawionej fakturze VAT, MIP bedzie uprawniony
do obcigzenia Zamawiajacego kwotg odpowiadajacq niezrealizowanym
ptatnosciom wynikajacym z Umowy tytutem rezerwacji powierzchni reklamowej
wraz z odsetkami ustawowymi za opdznienie w zaptacie oraz kosztami podjetych
dziatan windykacyjnych, z zastrzezeniem uprawnien MIP wynikajacych z zapisu
pkt. 3.12.

3.11. W przypadku gdy wynagrodzenie ptatne jest w ratach, uchybienie terminowi
ptatnosci jednej z rat lub jej zaptata w niepetnej wysokosci, skutkuje
natychmiastowa wymagalnoscig pozostatych rat. MIP bedzie uprawniony do
dochodzenia powyzszych kwot na drodze saqdowej, wraz z innymi naleznymi
kosztami, w tym kosztami postepowania sadowego.
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W sytuacji opisanej w pkt. 3.11 MIP bedzie miat réwniez POLSKA
prawo, niezaleznie od uprawnien przystugujacych mu

stosownie do zapiséw punktu 3.11, do zaprzestania $wiadczenia wszelkich prac
bedacych przedmiotem Umowy.

W przypadku, gdy po dniu zawarcia Umowy, a przed rozpoczeciem emisji
kampanii reklamowej, Zamawiajacy zrezygnuje z kampanii reklamowej, na
podstawie zapisu punktu 3.7, dokonana pfatnos$é¢ za kampanie reklamowa nie
podlega zwrotowi. Nie uchybia to uprawnieniom Zamawiajgcego wymienionym w
punkcie 3.7 Regulaminu.

W przypadku, gdy po dniu zawarcia Umowy, a w trakcie emisji kampanii
reklamowej, Zamawiajacy zazada zaprzestania emisji dalszej czesci kampanii
reklamowej, ktéra nie zostata jeszcze optacona stosownie do zawartej Umowy,
dokonana ptatnosc¢ za kampanie reklamowg nie podlega zwrotowi, a MIP ma
prawo dochodzi¢ catosci zaptaty za emisje kampanii reklamowej zgodnie z
Zamowieniem,

Zz uwagi na rezerwacje powierzchni reklamowej w Serwisach RASP na caty czas
emisji kampanii reklamowej Zamawiajgcego.

3.15.

3.16.

3.17.

W przypadku gdy Zamdwienie obejmuje tylko produkt ZumiPage lub produkty
ZumiPage, przed uptywem okresu na ktéry zostata w Umowie przewidziana
emisja produktu ZumiPage, Zamawiajacy nie zawiadomi MIP na piSmie, ze nie
zamierza kontynuowac emisji w/w produktu, wowczas Umowe w zakresie
objetym emisjg ww. produktéw ZumiPage uwaza sie przedtuzong na czas
nieokreslony. W przypadku przedtuzenia Umowy stosownie do zapiséw
powyzszych na czas nieokreslony kazda ze stron moze wypowiedzie¢ Umowe z
zachowaniem 2 - miesiecznego okresu wypowiedzenia ze skutkiem na koniec
miesigca rozliczeniowego. Wypowiedzenie Umowy jest skuteczne, jezeli zostanie
dokonane w formie pisemnej.

Rezygnacja z catosci lub czesci Zamdwienia musi by¢ dokonana zgodnie z
zasadami opisanymi w punkcie 3.9 niniejszego Regulaminu.

Zamoéwienie/Umowa przedtuzone na czas nieokreslony, realizowane zgodnie z
warunkami ujetymi w pkt. 3.15, ulega rozwigzaniu w przypadku gdy
Zamawiajacy zakupi produkt tozsamy (ZumiPage, ZumiPack, MiniPack) bedacy
jej kontynuacja. Wéwczas ZumiPage/Wizytéwka z Zamdwienia/Umowy
przedtuzonego ulega rozwigzaniu po uruchomieniu produktu tozsamego z dniem
nastepujacym po zakonczeniu ostatniego miesigca rozliczeniowego
dotychczasowego produktu.

REALIZACIA ZAMOWIEN

4.1.

4.2.

W trakcie realizacji kampanii i przez 30 dni kalendarzowych po jej zakonczeniu
Zamawiajgcemu udostepnione mogg by¢ wybrane przez MIP statystyki
zrealizowanej kampanii reklamowej.

Jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostata w petni zrealizowana w
zamowionym okresie czasu, czas realizacji niezrealizowanej czesci kampanii
reklamowej zostanie uzgodniony miedzy Stronami.

TRESC I STYL REKLAM

5.1.

Formy reklamowe nie mogg nasladowac ani symulowac elementéw stron
internetowych, na ktérych beda prezentowane i powinny by¢ tatwo
rozpoznawalne jako reklamy. MIP zastrzega sobie prawo do dodatkowego

oznaczania reklam stowami “reklama”, “ogtoszenie ptatne”, “sponsor”, “link
sponsorowany” lub innymi réwnoznacznymi.
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5.2.

5.3.

5.4.

MEDIA
IMPACT

MIP nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych POLSKA
reklam. Zamawiajqcy zobowigzany jest do naprawienia

ewentualnych szkdd powstatych po stronie MIP oraz RASP, w zwigzku z trescig
zamieszczonej reklamy.

MIP zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez
podania przyczyny, w szczegolnosci jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze
z ich tresci lub tresci strony docelowej wynika, ze sg one sprzeczne z prawem lub
zasadami wspotzycia spotecznego, naruszajg dobre obyczaje, prawa oséb
trzecich lub sg sprzeczne z przyjetymi normami etycznymi lub mogg obrazac
uczucia religijne oséb trzecich.

MIP zastrzega sobie prawo do odmowy oraz do wstrzymania emisji reklam w
Serwisach RASP rowniez w wypadku, jezeli tres¢ lub forma reklam jest sprzeczna
z linig programowa_lub interesem MIP lub RASP.

6. WARUNKI TECHNICZNE

Uwaga: petna specyfikacja techniczna wszystkich form reklamowych oraz wytyczne
dotyczace ich tworzenia dostepne sg na stronach internetowych www.reklama.zumi.pl.

6.1.

Wszystkie Gotowe materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii
wymienione w specyfikacji technicznej muszg by¢ dostarczone przez

Zamawiajacego nie pdzniej niz 5 dni roboczych przed planowanym rozpoczeciem
emisji kampanii. Materiaty reklamowe powinny by¢ dostarczone skompresowane, w
formacie *.zip. Zamiennie Zamawiajacy moze w w/w terminie wskazac strone
WWW, z ktérej MIP pobierze niezbedne materiaty reklamowe.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Niedostarczenie przez Zamawiajgcego Gotowych materiatow reklamowych do
emisji w terminie oznaczonym w pkt. 6.1. powyzej i nie skorzystanie z prawa do
odstgpienia od Umowy opisanego w pkt. 3.6, uprawnia MIP wedifug wtasnego
wyboru do:

6.2.1. odstgpienia od Umowy i zadania tytutem rezerwacji powierzchni
reklamowej zaptaty kwoty odpowiadajacej 80% kwoty wymienionej w
ztozonym przez Zamawiajgcego Zamowieniu. Uprawnienie powyzsze MIP
wykona¢ moze w terminie do 30 dni kalendarzowych od uptywu terminu
startu kampanii reklamowej, lub

6.2.2. realizacji kampanii z wykorzystaniem informacji jakie Zamawiajacy
podat w Umowie oraz danych publicznie dostepnych, w szczegdlnosci ze
strony internetowej Zamawiajgcego. W przypadku braku wystarczajacych
danych publicznie dostepnych, realizacji na podstawie ogdlnych
materiatdw branzowych. MIP zastrzega przy tym mozliwos¢ opdznienia
planowanego terminu emisji.

MIP moze przygotowac graficzng kreacje reklamowg dla kampanii na ilo$¢ odston
oraz ZumiDirect. Zlecajacy zobowigzany jest zaakceptowac lub zgtosié
zastrzezenia (w tym zweryfikowaé dane Zamawiajacego) co do przestanej przez
MIP kreacji, na adres email podany w Zaméwieniu, w terminie do konca
kolejnego dnia roboczego od dnia jej przestania. Brak uwag w powyzszym
terminie uznaje sie za akceptacje kreacji reklamowej bez zastrzezen. Kreacje nie
mogaq by¢ wykorzystane w kampaniach nie bedacych w ofercie sprzedazowej
MIP.

Ze wzgledu na ograniczenia techniczne (brak geolokalizacji w czesci
miejscowosci — lista dostepna na zyczenie Zamawiajacego), MIP zastrzega sobie
mozliwo$¢ nieuwzglednienia w kampanii czesci punktéw wskazanych przez
Zamawiajgcego. MIP zastrzega sobie mozliwos¢ nieuwzglednienia w kampanii
wybranych stow kluczowych.

MIP zastrzega sobie, ze w szczegdlnych przypadkach logotyp lub inny znak
Zamawiajgcego wyswietlony na mapie, moze zostac zastoniety czesciowo lub w
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7.

8.

9.

10.

6.6.
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catosci przez inny punkt/obraz zlokalizowany na mapie. POLSKA
Sytuacja powyzsza wynikajgca z warunkéw technicznych

$wiadczenia ustugi nie bedzie uznana za nienalezyte wykonania Umowy przez
MIP.

Jesli w wyniku okolicznosci opisanych w pkt. 6.2 powyzej (nieterminowe
dostarczenie Gotowych materiatdow reklamowych) termin rozpoczecia kampanii
zostanie za zgodq MIP przesuniety, po stronie MIP nie powstajg obowigzki
odszkodowawcze z tytutu niezrealizowania Zamowienia ani obowigzek zwrotu
naleznosci za niezrealizowang czes¢ Zamowienia.

GRAFICZNE FORMY REKLAMY

7.1.

MIP przyjmuje do emisji kreacje graficzne w formacie *.jpg, *.gif, flash do wers;ji
9 wiacznie, *.html oraz rich media lub innych okreslonych w dokumencie
"Reklama w portalu Onet.pl - specyfikacja techniczna form reklamowych",
dostepny pod adresem http://www.reklama.zumi.pl.

AKTUALIZACIA I AKTUALNOSC DANYCH

8.1.

8.2.

MIP nie ponosi odpowiedzialnosci za aktualnos$¢ danych Zamawiajacego i danych
zawartych w materiatach reklamowych przekazanych MIP przez Zamawiajacego.
Wszelkie zmiany danych, o ktérych mowa w punkcie 8.1. powyzej, powinny by¢
niezwtocznie zgtoszone MIP przez Zamawiajacego w formie pisemnej, w terminie
okreslonym w punkcie 6.1 niniejszego Regulaminu. MIP dokonuje zmian danych
Zamawiajgcego w terminie do 10 dni roboczych od otrzymania pisemnej
informacji od Zamawiajacego.

ODPOWIEDZIALNOSC MIP

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

MIP ponosi wobec Zamawiajacego odpowiedzialnos$¢ wytgcznie za szkody wynikie
z niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy, powstate z winy MIP.
Odszkodowanie z tytutu wyrzgadzonej przez MIP szkody nie moze przekroczy¢
wartosci wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie z
Zamowieniem.

MIP nie ponosi wobec Zamawiajgcego odpowiedzialnosci za niedotrzymanie
terminéw emisji kampanii reklamowej, w przypadku gdy, nie byto ono
spowodowane wytaczng wing MIP.

MIP nie ponosi wobec Zamawiajgcego odpowiedzialnosci za prezentacje w
Serwisach RASP niezaktualizowanych danych, jezeli Zamawiajacy nie powiadomit
MIP o ich aktualizacji w terminie i na zasadach okreslonych w rozdziale 8
niniejszego Regulaminu.

MIP nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub niewtasciwe wykonanie
Umowy, ktére byto spowodowane zdarzeniami noszacymi znamiona sity wyzszej.

REKLAMACIE

10.1.

10.2.

Jezeli emisja kampanii reklamowej w Serwisach RASP nie zostata zrealizowana
zgodnie z parametrami i w terminie okreslonym w Zamowieniu emisji reklamy, z
przyczyn lezacych wytacznie po stronie Zamawiajgcego, to uznaje sie ze taka
ustuga zostata zrealizowana. W takim wypadku roszczenia reklamacyjne nie
przystuguja.

W przypadku, gdy emisja kampanii reklamowej w Serwisach RASP nie zostata
zrealizowana zgodnie z parametrami i w terminie okreslonym w Zamowieniu z
innych przyczyn niz okre$lone w punkcie 10.1 powyzej, Zamawiajagcy ma prawo
ztozy¢ reklamacje dotyczacq terminu realizacji kampanii oraz realizacji zatozen
emisyjnych i statystyk kampanii w terminie do dwdch tygodni od daty
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11.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

11.2.
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zakonczenia emisji kampanii reklamowej. Nie ztozenia POLSKA
reklamacji w ww. terminie uznaje sie za brak uwag co do
realizacji Zamdwienia.

Wszelkie reklamacje musza by¢ zgtaszane w formie pisemnej lub droga
elektroniczng (e-mail) pracownikom biura reklamy MIP na adres odpowiednio
Media Impact Polska Sp. z o0.0., Pilotow 10, 31-462 Krakéw z dopiskiem ,Dziat
Reklamacji Zumi” lub reklamacje@zumi.pl. Odstagpienie i rezygnacja od Umowy
muszg by¢ ztozone w formie pisemnej i wystane drogg pocztowg na adres MIP
lub w formie skanu podpisanego pisma przestanego jako zatacznik do maila na
adres reklamacje@zumi.pl lub faxem. W przypadku odstapienia i rezygnacji od
Umowy, ztozenie odstgpienia lub rezygnacji od Umowy w innej formie niz
pisemna, tj. w formie mailowej, nie wywotuje skutkédw prawnych.

MIP niezwtocznie rozpocznie dziatania zmierzajgce do wyjasnienia przyczyn
ztozonej reklamacji i ustosunkuje sie do reklamacji maksymalnie w ciggu 14 dni
kalendarzowych od dnia jej otrzymania.

Odpowiedz na reklamacje zostanie przestana do Zamawiajgcego na adres
podany przez Zamawiajgcego w pismie reklamacyjnym lub na adres mailowy
podany w zgtoszeniu.

MIP zastrzega sobie prawo do wydiuzenia terminu podanego w pkt. 10.4 powyzej
w przypadku, gdy rozpoznanie reklamacji wymaga wiadomosci specjalnych, lub
napotka przeszkody z przyczyn niezaleznych od MIP (awarie sprzetu, sieci
internetowej itp.). MIP ponadto zastrzega, ze rozpatrzenie reklamacji moze
wymagac uzyskania od Zamawiajacego dodatkowych wyjasnien - czas ich
udzielania wyjasnien przez Zamawiajgcego kazdorazowo przedtuza okres
rozpoznania reklamacji.

ZMIANY REGULAMINU
11.1.

MIP zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian i modyfikacji niniejszego
Regulaminu.

Aktualna wersja Regulaminu dostepna jest na stronie internetowej
http://ocdn.eu/zumid/zumi docs/Regulamin emisji reklam w serwisie Zumi.pd
f Zamawiajacy zobowigzany jest do kontrolowania zmian w Regulaminie
zamieszczanych pod wyzej podanym adresem.

12. POSTANOWIENIA KONCOWE

12.1.

12.2.

12.3.

W odniesieniu do poszczegdlnych form reklamowych dostepnych w serwisie Zumi
szczegotowe warunki ich realizacji mogg by¢ okreslone w odrebnych
regulaminach dotyczacych tych form.

Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejsza
umowg beda rozstrzygane przez Sad powszechny wlasciwy miejscowo dla MIP.
Regulamin o niniejszej tresci wchodzi w zycie z dniem 1 kwietnia 2016 roku.
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