Specyfikacja Reklama FacebookAds

1.

Emisja reklamy w serwisie Facebook.
Reklama moze przekierowywac do:
e Strony, aplikacji lub wydarzenia, ktérego administratorem na Facebooku jest Klient
lub;
e Witryny zewnetrznej lub;
e ZumiPage firmy Zamawiajgcego w Serwisie Zumi lub;
e ZumiPage oddziatu firmy Zamawiajgcego w Serwisie Zumi.
Kazda reklama musi zawiera¢ obraz.
Wszystkie techniczne wytyczne (rozmiar, waga, dopuszczalna liczba znakéw, etc.) dotyczace
reklamy zgodnie z informacjami na stronie:
https://www.facebook.com/help/515700171838091/
Reklamy na Facebooku mogg pojawiac sie w ,,Aktualnos$ciach”, w prawej kolumnie dowolnej

strony serwisu i w wynikach wyszukiwania.
Reklamodawca ponosi koszty kampanii Reklama Facebook Ads oraz prowizji za prowadzenie
kampanii. Wysokos$¢ prowizji zalezy od wybranej przez Zamawiajacego wartosci miesiecznego
budzetu przeznaczonego na reklame na Facebook Ads i stanowi 25% wartosci tego budzetu.
Oznacza to, ze w przypadku wyboru przez Zamawiajacego rzeczywistego budzetu
przeznaczonego na Reklame na Facebooku w wysokosci 200 zt netto miesiecznie,
Zamawiajgcy ptaci Dostawcy 25% od tej kwoty za ustuge prowadzenia kampanii reklamowe;j
w wysokosci 50 zt netto. Catkowita wartosé¢ miesieczna zamowienia w tym przypadku wynosi
250 zt netto.
Minimalna wartos$¢ budzetu przeznaczonego na kampanie reklamowa w skali miesigca wraz z
prowizjg Dostawcy wynosi 250 zt netto, zas minimalna wartos¢ catosci zamdwienia wraz z
prowizjg Dostawcy wynosi 1000 zt netto. Obie wartosci zawierajg juz prowizje Dostawcy za
ustuge prowadzenia kampanii Reklama Facebook Ads, ktéra stanowi 25% wartosci
rzeczywistego budzetu przeznaczonego na reklame na Facebooku. Minimalny rzeczywisty
budzet przeznaczony na Reklame Facebook Ads w skali miesigca wynosi zatem 200 zt netto,
za$ minimalny rzeczywisty budzet w skali wartosci catego zamdwienia wynosi 800 zt netto.
Klient po podpisaniu zamowienia moze wybrac ilos¢ strategii reklamowych, czyli sposobow
realizacji budzetu reklamowego w serwisie Facebook z 7 dostepnych opcji. Wybor strategii
reklamowych powinien by¢ uzalezniony od celu jaki spetni¢ ma kampania reklamowa na
Facebooku. Mozliwe sg ponizsze strategie reklamowe:

e Promocja postu / Promocja strony FB - https://www.facebook.com/business/ads-

guide/clicks-to-website/links/?toggle0=Zdjecie /

https://www.facebook.com/business/ads-guide/page-likes/?toggle0=Zdjecie
e Promocja www - https://www.facebook.com/business/ads-guide/clicks-to-

website/links/?toggle0=Zdjecie

e Promocja wydarzenia - https://www.facebook.com/business/ads-guide/event-

responses/

e Karuzela - https://www.facebook.com/business/ads-guide/clicks-to-

website/carousel?toggle0=Zdjecie

e Dotarcie do oséb w poblizu firmy - https://www.facebook.com/business/ads-

guide/local-awareness/
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e Oferta specjalna - https://www.facebook.com/business/ads-guide/offer-claims/

e Promocja filmu - https://www.facebook.com/business/ads-guide/video-

views/facebook-video-views/

Jesli Klient nie dokona wyboru ilosci i/lub rodzaju strategii reklamowych wyboér ten bedzie
lezat w gestii operatora kampanii po stronie Dostawcy. W trakcie trwania umowy Klient ma
prawo do dwukrotnej zmiany rodzaju strategii reklamowej. Zmiany powyzsze zostang
wprowadzone w maksymalnym terminie 2 dni roboczych.

Minimalnie Klient moze wybraé 1 strategie a maksymalnie 4 strategie reklamowe. Mozliwa
do wyboru ilos¢ strategii reklamowych uzalezniona jest od wartosci budzetu przeznaczonego
na reklame Facebook Ads:

e Budzet do 250 zt netto miesiecznie — maksymalnie 2 strategie reklamowe
e Budzet do 375 zt netto miesiecznie — maksymalnie 3 strategie reklamowe
e Budzet do 500 zt netto miesiecznie — maksymalnie 4 strategie reklamowe
e Budzet powyzej 625 zt netto miesiecznie — maksymalnie 4 strategie reklamowe

Na uruchomienie kampanii Facebook Ads potrzebujemy do 4 dni roboczych od otrzymania
wptaty. Przez caty okres trwania kampanii nasi specjalisci czuwajg nad tym, aby uzyskac
najlepsze parametry. Kampania trwa do momentu zuzycia rzeczywistego budzetu
przeznaczonego na reklame Facebook Ads w skali miesigca ($rednio miesigc), mogg jednak
wystgpic¢ znaczne odchylenia w zaleznosci od kryteriéw targetowania, grupy docelowej,
tematyki reklamy, budzetu kampanii, etc. Niewykorzystany w poprzednim miesigcu
kalendarzowym budzet na reklame przechodzi do wykorzystania na kolejny miesigc.

Aby zapewnié¢ najwyzszg skutecznosé reklamy grafiki oraz tres¢ wszystkich tekstéw
reklamowych jest tworzona przez naszych specjalistéw i nie podlega akceptacji przez
Zamawiajgcego.

Reklama moze by¢ targetowana, w zaleznosci od ustalen z Klientem, na catg Polske,
wojewddztwo lub konkretng miejscowos¢. Kampanie Facebook Ads targetowane sg po
opcjach rozszerzonych. Mozliwe opcje targetowania dla kampanii Facebook Ads okres$lone sg
pod adresem: https://www.facebook.com/business/help/433385333434831. O wyborze
targetu, do ktdrego skierowana jest reklama decyduje operator kampanii reklamowej po

srtronie Dostawcy w porozumieniu z Klientem. W przypadku wybrania przez Klienta
dodatkowych kategorii targetowania zawezajgcych grupe docelowg, szacowana liczba
pozyskanych fanow/ kliknie¢ moze sie zmniejszy¢.

Klient wskazuje konkretng date uruchomienia kampanii, ktéra okreslona jest w zaméwieniu.
Szacowana liczba pozyskanych fanéw/ przekierowan uzalezniona jest od wielu czynnikdéw i
ma charakter tylko informacyjny. Nie moze by¢ traktowana jako podstawa do roszczen.

W celu zrealizowania kampanii niezbedne jest przekazanie przez Klienta odpowiednich
uprawnien administracyjnych do profilu Klienta na Facebook’u.

Reklamodawca otrzymuje na koniec kazdego miesigca, na wskazany adres e-mail, raport
zbiorczy, podsumowujacy realizacje kampanii.
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