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Specyfikacja techniczna formy reklamowej:

Native Impact
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Native Impact

Zatozenia ogélne

1. Reklama native impact sktada sie ze zdjecia, tytutu, opisu (wyswietla sie
opcjonalnie w zaleznosci od typu zajawki) i przycisku z hastem call to action.

2. Kreacje sg responsywne i dopasowane wyglgdem do layoutu i stylu serwisu,
na ktérym sg wyswietlane.

3. Dopasowanie reklamy do wygladu konkretnego serwisu
odbywa sie automatycznie.

4. Emisja multiscreen: desktop, mobile oraz na aplikacjach: Onet.

Materiatly

1. Teksty
a. Tytut minimum 20 znakéw ze spacjami, maksimum 40 znakow ze
spacjami.
b. Opis: do 60 znakdéw ze spacjami. Opis wyswietli sie tylko na wybranych
stronach serwisbw Onet.pl, Newsweek.pl, PrzegladSportowy.pl,
BusinesslInsider.com.pl oraz KomputerSwiat.pl.

¢. Haslo call-to-action: do 10 znakéw ze spacjami (domysinie ,ZOBACZ”).

Uwagi dodatkowe: tekst tytutu i opisu nie moze sktadac sie wytacznie z wielkich liter.
Tytut powinien by¢ zdaniem lub réwnowaznikiem zdania, w formie dopasowanej do
tytutdw publikowanych w serwisach Grupy. Tytut nie moze sktada¢ sie wytgcznie z
nazwy marki, produktu, ustugi. Dodatkowo tekst musi by¢ skonstruowany zgodnie z
zasadami polskiej gramatyki i ortografii. Media Impact Polska zastrzega sobie prawo do

redakcyjnej edyciji tekstu w sytuacji, gdy nie spetnia on tych zasad.

2. Zdjecie
a. Rozmiar: 640x360px,
b. Format: JPG, PNG,
c. Waga: do 40kB.
Dodatkowe informacje: na zdjeciu nie mogg byé obecne hasta reklamowe i elementy

brandingu. Rekomendujemy przygotowanie zdjecia wedtug ponizszego schematu:
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OBSZAR KREACJI
360 x 300 px

Centralny punkt zdjecia (obszar kreacji 360x300 px) jest gwarantowanym obszarem,

ktory wyswietli sie na kazdym serwisie niezaleznie od layoutu. Pozostata czes¢ zdjecia

moze byc¢ bardziej lub mniej widoczna na serwisach charakteryzujgcych sie inng

proporcjg  obrazkéw, zatem po bokach nie powinny znajdowa¢ sie elem

enty zawierajgce istotng czes¢ przekazu reklamowego.

Dodatkowe informacje

1. Adres URL strony docelowej. Strona docelowa powinna by¢ czytelna na
urzgdzeniach mobilnych.
2. Akceptowane sg kody audytowe jedynie w formie pixela zliczajgcego (nie sa

akceptowane skrypty).
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