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O akgji

W 2022 r. nawet najmniejsze dziatania na rzecz planety majg
znaczenie. Niech w walke o klimat wigczg sie wszyscy:
rzady, firmy iludzie. W tym celu juz 2 lata temu rozpoczeliSmy
akcje NIECH ZYJE PLANETA.

Jest to kampania Onetu inspirowana inicjatywg ONZ: #ACT NOW.
Zadanie? Zachecic¢ ludzi do podejmowania 10 ekologicznych
wyzwan (5-minutowy prysznic zamiast kgpieli w wannie,

positki bez miesa czy zero waste fashion).

Co osiagnelismy do tej pory? Co jest przed nami?

— Stworzylismy niemal 500 inspirujgcych, W 2021 przeprowadzilismy badanie
edukacyjnych materiatow ekologicznych dotyczgce swiadomosci ekologicznej.

— Przekroczylismy 21 min odston online Wzieto w nim udziat ponad 100 tys. Polakow.

— Kampaniareklamowa (TV, radio, prasa, kino) Whioski? Pomimo relatywnie wysokiej
dotarta do 27 min odbiorcéw Swiadomosci ekologicznej, jako naréd mato

— Wspotpracowalismy z 11 partnerami komercyjnymi angazujemy sie w codzienne dziatania dla

— Od maja 2021 wszystkie marki z portfolio klimatu. A gdy sie juz ich podejmiemy, nie
Ringier Axel Springer Polska uzyskaty oznacza to wcale, ze motywuje nas ekologia,
zerowy Slad weglowy abardziej oszczednosc¢ lub nawyki .z domu”.

Dowiedz sie wiecej. .
Pobierz nasz raport Cﬁ raport ekologia 2022>

Edycja 3.0
Poza benefitami ekologicznymi, skupimy sie tez na osobistych korzysciach.
Np. ekologii jako sposobie na oszczedzanie, ktore jest niezwykle wazne w obecnej sytuacji ekonomiczne.

Nasze nowe podejscie to potgczenie benefitéw osobistych i spotecznych + nowa idea kreatywna:

Ekologika.

#Niech
e
Planeta

Mozliwosci i korzysci z dotaczenia do akcii:
y 2 ’ onet @

1. Zbudujesz wizerunek swojej zielonej marki

2. Zakomunikujesz wtasne ekologiczne >
inicjatywy i innowacje

3. Pokazesz konsumentom, jak Twoja marka
wspiera ekologiczny styl zycia

4. Wyedukujesz klientow, jak wydawac
pienigdze w zrownowazony sposob

5. Dotrzesz do konsumentow zainteresowanych
ekologig

6. Jako partner dotaczysz do prestizowe],
wiarygodnej kampanii wpisujacej sie w cele
zréwnowazonego rozwoju Poznaj zasady

Ekologiki!

2yj ekonomicznie i dziataj ekologicznie! o
Zobacz w jaki sposob Twoja marka S ke
moze witaczyc sie do akciji. 9 o o

e ———E

—> Pakiety partnerskie

. . PAKIET 1 PAKIET 2 PAKIET 3A PAKIET 3B PAKIET 4A PAKIET 4B
SWIADCZENIA GEOWNE PARTNER GLOWNY PARTNER PARTNER OBSZARU PARTNER OBSZARU PARTNER PARTNER
STRATEGICZNY TEMATYCZNEGO 3M-CE TEMATYCZNEGO 2M-CE MIESIACA MIESIACA
publlk.aCJa materlaiow W serwisie tak tak tak tak tak tak
niechzyjeplaneta.onet.pl
. P . 5 + mozliwa 3 + mozliwa
liczba formatow video premium : N 3 2
seria dedykowana seria dedykowana
liczba formatow _contentowych 10 6 6 a 2
premium
liczba formatéw contentowych 20 12 3 2 2 3
standard
mozliwo$¢ modyfikacji pakietu
o wigczenie dziatan niestandardowych: tak
akcja specjalna, Dni ekologiczne, Repor- tak tak tak (w ograniczonym zakresie) nie nie
taz Multimedialny, Test Ekologiczny 9 V!
z raportem podsumowujgcym
10% wartosci inwestycji przeznaczone . " . .
na aktywnosci CSR/PR/B2B tak tak do decyzji partnera do decyzji partnera nie nie
wsparcie social media kampania tak tak tak tak tak tak
ptatna
kampania autopromocyjna 8 minRC 8 minRC 2min RC 1,5min RC 0,7minRC 0,7 minRC
z uzyciem logotypu partnera 60 min odston 60 min odston 15 min odston 10 min odston 5 min odston 5 min odston
. - L 10 miesiecy - - - L
czas trwania kampanii 10 miesiecy lub krécej 3 miesigce 2 miesigce 1 miesiac 1 miesigc
900 000 VYV,
15min VV, 500 000 UU
800 000 UU
(3min VV, 1,5 min UU (1,8 min Vv, 900 000 VV, 600 000 VV,
gwarancije i zasiegi > 800000 UU 60 000 UU 40 000 UU
w wariancie W wariancie 300 000 UU 200 000 UU
z formatem
dedykowanym) z formatem
dedykowanym)
SWIADCZENIA DODATKOWE PAKIET 1 PAKIET 2 PAKIET 3A PAKIET 3B PAKIET 4A PAKIET 4B
wytacznosé branzowa tak tak tak* tak* tak** tak**
badanie Zymetria tak
badanie Content Efficiency Check tak tak _ta!( , nie nie nie
(przy spetnieniu warunkow)
badanie Brand Metrics tak tak _ta!( . _ta!( . nie nie
(przy spetnieniu warunkéw)  (przy spetnieniu warunkow)
Cena 1000 000 600 000 210 000 140 000 50 000 30000
+ VAT + VAT + VAT + VAT + VAT + VAT

1partner gtdwny i 1 partner strategiczny — gwarancja wytgcznosci branzowej
*Partnerzy bloku tematycznego —wytgcznos$c¢ branzowa, z tym, Ze pierwszenstwo majg partnerzy gtowny i strategiczny
**Partnerzy miesigca/wyzwania - wytaczno$c¢ branzowa w ramach wyzwania, pierwszenstwo maja partnerzy blokow tematycznych**

—> Dziatania niestandardowe I

SWIADCZENIA TEST EKOLOGICZNY REPORTAZ MULTIMEDIALNY DNI EKOLOGICZNE
4 Testy w ramach catej akciji, do ktorych Projekt multimedialny, ktéry taczy prace Rozwiazanie dla partneréw, ktérzy chca powie-
s . mozesz dotaczy¢ jako partner i wspdlnie z nami dziennikarzy, fotograféw, operatoréw, dzie¢ cos waznego w danym dniu w ramach
opis $wiadczenia . . X A . . A ] . .

sprawdzaé poziom wiedzy Polakéw oraz dawaé ale takze grafikéw i informatykow wybranych kalendarzowych dni ekologicznych

spersonalizowane porady Z najnowszymi rozwigzaniami technologicznymi  lub wykreowanych specjalnie na potrzeby akc;ji
wytacznosé branzowa tak tak tak
dedykowany serwis specjalny tak tak tak
obecnos¢ na SG ONET tak tak tak
ka_mp_anla autopromocyjna tak tak tak

z uzyciem logotypu partnera

czas trwania kampanii 2-3 miesigce 2-3 miesigce 5h

2-3 dedykowane pytania partnera Sekcja w gornej czesci strony - zaraz pod sek-

Min. 25 000 wypetnien na 1 test Mozllwo§c w§po%tworzenla reportazu cja Naj.waznl.ejsze na SQ ONET
f multimedialnego z partnerem; Sekcja ztozona z 3 zajawek.
Branding testu X . . " L .
. - rekomendacja tematu przez zielong redakcje W rotacji do 5 materiatéw kontekstowych przy-
Branding personalizowanych porad . . . .
na koricu testu 2-3 materiaty w dedykowanej gotowanych przez Zielong Redakcje, w tym 1
zakres $Swiadczen i zasiegi ! zaktadce partnera materiat partnerski poswiecony danemu dniu
1strona partnera w raporcie kwartalnym pod- . . X
] Logotyp partnera na stronie reportazu ekologicznemu.
sumowujgcym test R . L .
. " . Udziat w kampanii autopromocyjnej reportazu Belka z logotypem partnera
Udziat w kampanii autopromocyjnej testu . K
Promocia w SM Promocjaw SM Promocja w SM
! Zasieg 1,5 MLN PV Zasieg na SG Onet: 3,8min - 4,7 min PV

Zasieg 25 MLN PV min.10 000 uu na materiale partnera

Cena 80 000 + VAT 160 000 + VAT 40 000 + VAT

— Twojunikalny pakiet I

Mozemy wypracowac catkowicie unikalng propozycje dla Twojej marki.
Bedzie to nowa, niepowtarzalna gatgz naszego drzewa ekologicznych dziatan.
Opowiedz nam, czego potrzebujesz, a my przygotujemy propozycje dedykowang Twojej marce.

Zaufali nam:
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https://rasmag.sharepoint.com/sites/PlatformaMIP/Shared%20Documents/Forms/AllItems.aspx?id=%2Fsites%2FPlatformaMIP%2FShared%20Documents%2FSUSTAINABILITY%2FACT%20NOW%202%2E0%2FRAPORT%20EKOLOGIA%202022%2Epdf&parent=%2Fsites%2FPlatformaMIP%2FShared%20Documents%2FSUSTAINABILITY%2FACT%20NOW%202%2E0&p=true&ga=1
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