List otwarty
do wtadz Rzeczypospolitej Polskiej
i
liderow ugrupowan politycznych

Zwracamy si¢ w sprawie zapowiadanego nowego, dodatkowego obcigzenia mediow dziatajacych na polskim
rynku, mylaco nazywanego ,,sktadka”, wprowadzang pod pretekstem Covid-19.

Jest to po prostu haracz, uderzajacy w polskiego widza, stuchacza, czytelnika i internaute, a takze polskie
produkcje, kulture, rozrywke, sport oraz media.

Woprowadzenie go bedzie oznaczac:

1. ostabienie, a nawet likwidacj¢ czgéci mediow dzialajacych w Polsce, co znacznie ograniczy
spoteczenstwu mozliwo$¢ wyboru interesujacych go tresci,

2. ograniczenie mozliwo$ci finansowania jako$ciowych i lokalnych tre$ci. Ich produkcja daje obecnie
utrzymanie setkom tysiecy pracownikow i ich rodzinom oraz zapewnia wigkszosci Polakow dostgp do
informacji, rozrywki oraz wydarzen sportowych w znaczacej mierze bezptatnie,

3. poglebienie nierdéwnego traktowania podmiotéw dziatajacych na polskim rynku medialnym, w sytuacji,
gdy media panstwowe otrzymuja co roku z kieszeni kazdego Polaka 2 mld ztotych, media prywatne
obcigza si¢ dodatkowym haraczem w wysokos$ci 1 mld zi,

4. faktyczne faworyzowanie firm, ktore nie inwestuja w tworzenie polskich, lokalnych tresci kosztem
podmiotow, ktore w Polsce inwestuja najwigcej. Wedtug szacunkow, firmy okreslane przez rzad jako
,»globalni cyfrowi giganci” zaptacg z tytulu wspomnianego haraczu zaledwie ok. 50 - 100 mln zt w
porownaniu do 800 mln zl, jakie zaptaca pozostale aktywne lokalnie media.

Skandaliczne jest réwniez niesymetryczne 1 selektywne obcigzenie poszczegdlnych firm. Dodatkowo
niedopuszczalna w panstwie prawa jest proba zmiany warunkéw koncesyjnych w okresie ich obowiazywania.

Jako media dziatajace od wielu lat w Polsce nie uchylamy si¢ od cigzacych na nas obowiazkow i spotecznej
odpowiedzialnosci. Co roku ptacimy do budzetu Panstwa rosnaca liczbe podatkéw, danin i optat (CIT, VAT,
optaty emisyjne, organizacje zarzadzajace prawami autorskimi, koncesje, czestotliwosci, decyzje rezerwacyjne,
optata VOD itd.). Wtlasng dzialalnoscig charytatywna wspieramy tez najslabsze grupy naszego spoteczenstwa.
Wspieramy Polakow, jak i rzad w walce z epidemig, zarowno informacyjnie, jak i przeznaczajac na ten cel
zasoby warte setki milionéw ztotych.

Zdecydowanie sprzeciwiamy sie wiec uzywaniu epidemii, jako pretekstu do wprowadzenia kolejnego, nowego,
wyjatkowo dotkliwego obciazenia medidow. Obcigzenia trwatego, ktdre przetrwa epidemi¢ Covid-19.

Sygnatariusze listu

Agencja Wydawnicza AGARD Ryszard Pajura
Agora S.A.

AMS S.A.

ASTA-NET S.A.



Bonnier Business

Burda Media Polska

CANAL+

Dziennik Trybuna

Dziennik Wschodni

Edipresse Polska

Eleven Sports Network sp. z 0.0.
Euractiv.pl

Fundacja Reporterow

Gazeta Radomszczanska
Gazeta Zoliborza

Green Content Sp. z 0.0.

Gremi Media S.A.

Grupa Eurozet

Grupa Interia.pl sp. z. 0.0.
Grupa Medialna WTK

Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0.
Grupa RMF

Grupa ZPR

Helios S.A.

IBERION sp. z 0.0.

Infor Biznes

Inpress sp. z.0.0.

Kino Polska TV S.A.

Krajowa Izba Gospodarcza Elektroniki i Telekomunikacji
Lemon Records sp. z 0.0.
Marshal Academy

Music TV sp. z 0.0.
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Muzo.fm sp. z 0.0.
naTemat.pl

NOWa Gazeta Trzebnicka
OKO.press

Polityka

Polska Press Grupa

Prasa Beskidzka

Ringier Axel Springer Polska

STAVKA Sp. z o.0.
Superstacja sp. z 0.0.
Telewizja Polsat sp. z 0.0.
Telewizja Puls Sp. z 0.0.
Telewizja Regionalna TVT
TIME S.A.

TV ASTA

TV Spektrum sp. z 0.0.

TVN S.A.

Tygodnik Powiatu Wotowskiego Kurier Gmin

Tygodnik Powszechny

Tygodnik Regionalny 7 dni Czestochowa

Wirtualna Polska

Wydawnictwo Bauer

Wydawnictwo Dominika Ksieskiego Wulkan

Wydawnictwo Magraf

Wydawnictwo Nowiny

Zakopianskie Towarzystwo Gospodarcze - Tygodnik Podhalanski
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