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Silverzy w liczbach Power of silver generation

Moda nie tacy rozni

Ulubione marki w grupie 50-701.

2%

/, ~ ' 7/ ".I/ ’(( / / | // Ulubione marki w grupie 18-491.
D srersssssssssssssvssstl
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Rzadziej poszukuja inspiraciji

silverzy 0O/ silverzy
O (miodsi18-49|44%)

Zrodto: 4P, kwiecien 2021, N=1000 CAWI, TG
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Silverzy w liczbach Power of silver generation
Na zakupach rowniez podobni
Wybierajac ubrania, kieruja sie: 4

% E Rownie czesto zwracajg uwage
nato, czy ubranie jest modne,

. . . W zgodzie z najnowszymi trendami
Wygoda i komfortem Cena Jakoscia materiatu (119% starszychi12% miodszych).

noszenia i wykonania | tylko niewiele rzadziej wazne

0O O 0 jest dla nich to, by ubranie wyrazato
57 / O 34 / O 34 / O ich osobowosc, pasowato

doich stylu (20% starszych
(mtodsi18-49 | 48%) (mtodsi18—49 | 41%) (mtodsi 18—49 | 36%) i 24% mtodszych).

Tez lubia poszale¢ Deklaruja wydatki ———

ciuchowo, kiedy... na podobnym poziomie

..norakuje mi ..wchodza nowe do 300 zi 301-600 z}

czegos konkretnego kolekcje, modele...
4 40/0 50/0 270/ 0 1?3%?260/0 290/ Ogﬁgﬁlzao/o

(miodsi 18-49 | 36%) (miodsi 18-49 |12%) 601-1000 zt 1001-2500 2t
.zobaczecos,comisie  ..sawyprzedaze, 189% 7 e 15% 595,
podoba, ,,przy okazji” specjalne promocje

2 90/ 0 1 2 O/ 0 ponad 2500 z}
(Mtodsi18—49 | 27%) (mtodsi 18—49 [16%) 1 OO/ 0 Eﬁgﬁ'g%

Zrodto: 4P, kwiecien 2021, N=1000 CAWI, TGI
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Silverzy w liczbach Power of silver generation

0 silverzy
O (mtodsi
18-49112%)

W duzych halach targowych
z tanszg odzieza

0 silverzy
O (mtodsi
18-49(14%)

Na bazarach, targowiskach

O silverzy
o (mtodsi
18-49|49%)

W markowych sklepach,
w galeriach, pasazach
handlowych lub ,,na miescie”

Starsi rzadziej kupuja ubrania przez Internet,

o sliverzy ale i tak na stronie sklepow skupiajacych
(mtodsi wiele roznych marek;, jak Zalando,
o 18-49 | 6%) Answear czy Allegro, kupuje az 32% z nich

(49% mtodszych), a na stronie sklepu

Zwykle to ktos inny niz ja sam(a) konkretnej marki —21% (32% mtodszych).

kupuje ubrania, ktore nosze Na ekologicznoéé. produktow Zwraca uwage
podobna proporcja konsumentow (po 12%).

Zrodto: 4P, kwiecien 2021, N=1000 CAWI, TGI

ringier

axel springer Raport 3 | Maj 2021 I







Silverzy w online Power of silver generation

Prawie wszyscy silverzy
Internauci kupuja w Internecie

TOP3

kategorie

Wyposazenie
domuiogrodu

45% "=

(mtodsi18—49|49%)

Odziez
lub obuwie
L:J 370/0 50+

(mtodsi18—-49 | 52%)

Ksiegarnie
internetowe

Kupuje przez Internet 9290 1o o o000 270/0 50+

(mtodsi18—-49 | 37%)

Zrodto: TG, Kantar, dane styczen—grudzien 2020
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Silverzy w online Power of silver generation

Co kupili w cigagu ostatnich 12 miesiecy

Bielizne (kobiety) TOP 3 marki

0 / silverzy — Triumph
O HM

(Mmtodsi18—49 | 28%) Atlantic

Jeansy (kobiety) TOP 3 marki

2 0 / silverzy  Big Star
0 Wrangler

(mtodsi 18—49 | 41%) Levis

Buty sportowe (kobiety) TOP 3 marki

0 / silverzy  Adidas
0 N I

(mtodsi18—-49 | 28%) Reebok

Zrodto: TG, styczen—grudzien 2020
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Silverzy w online Power of silver generation

Marki najczesciej] kupowane
przez silverow

Buty Ubrania damskie

sy 34%

Top 3 marki N Top 3 marki Top 5 marek
L asocki H&M 4F Reserved
Wojas &: C&A Adidas  Wolczanka

Rytko

Pepco H&M

Zrodto: TG, styczen—grudzien 2020
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Silverzy w online Power of silver generation

TOP 20 stron
w kategorii modaiuroda

Populacja 50-75

Media channel

All selected media channels

wizaz.pl

avanti24.pl

elle.pl

vogue.pl

onet.uroda
glamour.pl
onet.moda
moment.pl
maxmodels.pl
zeberka.pl
elleman.pl
netmoda.pl

burda.pl
urodaiwlosy.pl
lamode.info
wieczniemloda.com
swiat-kosmetykow.pl
polskieszafiarki.pl

Kraina-stylu.pl

Real users

8774568

3313872

2433240

2225880

2091744

1288224

1003752

775008

537192

467 208

436 752

206 064

147744

99144

60 264

22032

13608

9072

9072

8424

7128

Media channel

All selected media channels

avanti24.pl

elle.pl

wizaz.pl

onet.uroda
vogue.pl

onet.moda
moment.pl
maxmodels.pl
glamour.pl
zeberka.pl
netmoda.pl
elleman.pl

burda.pl
urodaiwlosy.pl
lamode.info
wiadomoscikosmetyczne.pl
makijaze.org.pl
magiazakupow.com

fashionpost.pl

Real users

2748 816

1121688

1121688

699192

633 744

396576

384 264

279936

185976

130 248

127 656

81648

49248

26 568

156552

13608

5184

3240

29592

29592

23592

Zrodto: Mediapanel, marzec 2021
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Case study

Moda nie liczy lat

Zatoze czerwone spodhnie!

W 2016 roku Trojmiejska Akcja Kobieca przeprowadzita akcje ,Tak. Odwa-
ze sie’, podczas ktorej kobiety wypisywaty na kartkach afirmacje czynno-
Sci, naktora sie odwaza. Jedna z uczestniczek — starsza kobieta — napisata:
,Odwaze sie zatozy¢ czerwone spodnie!”. Bo czy kobietom po szescdzie-
sigtce wypada nosi¢ czerwone spodnie? To pytanie — a moze wyzwanie
— zainspirowato grupe kobiet do nakrecenia filmu pod znamiennym tytutem
,Zatoze czerwone spodnie’, w ktorym chciaty pokazac, ze czas pozegnac
sle ze stereotypami na temat starszego wieku, nie tylko tych zwigzanych
Z ubieraniem sie. Czerwone spodnie staty sie tu symbolem ograniczen na-
rzucanych przez kulture, wypychania starszych kobiet z przestrzeni pu-
blicznejimedialnej, czynieniaich ,niewidzialnymi” (tak o tym doswiadczeniu
mowi wiele kobiet). Film pokazuje konkretne kobiety, ktore po szescdzie-
siatce nauczyty sie na przyktad tanczyc kankana, szyc kapelusze czy po
raz pierwszy w zyciu przettumaczyty ksigzke.

Sa to wazne rzeczy, ale ciuchy tez sg istotne. One sg naszym sposobem
wyrazania siebie, budowania wizerunku i1 manifestowania swojego stylu.
Dlaczego rezygnowac z tego ,w pewnym wieku”?

Jednym z wazniejszych wspotczesnych trendow modowych jest moda
ageless (nie tyle ,ponadczasowa’, ile ,ponadwiekowa”) albo agefriendly
(,zyczliwa latom”). To odpowiedz na zacieranie sie granic wiekowych we
wspotczesnych spoteczenstwach, w ktorych o tym, jak sie ubieramy, coraz
czesciejdecyduje nasz styl zycia, a nie sam wiek. Generalnie chodzi o takie
ubrania, ktore rownie dobrze moze zatozycC osoba starszai osoba mtodsza
—iobie beda czuc sie w nich dobrze. | to w zasadzie mabyc ostateczne kry-
terium, a nie zwietrzate poglady, co starszym przystol, a co nie. Bo jak pisze
Alyson Walsh, zatozycielka bloga thatsnotmyage.com, kobiety chca wygla-
dac dobrze, a nie mtodo! ,Nie chodzi o wiek, tylko o styl. To moda dla kazdej
kobiety, ktora odmawia bycia niewidzialng”.

Power of silver generation

,Olduszki” na wybiegach

Nazwa ,oldushka” to wynik kreatywnego zabiegu na rosyjskim stowie ,ba-
buszka’ — czastke ,bab’ zastgpiono angielskim stowem ,old". Jest to rosyj-
ska agencja modelek i modeli zatrudniajaca osoby w wieku od 45 do 80 lat.
Zmarszczki | siwe witosy w tym przypadku to zaleta! Agencja nie narzeka
na brak zlecen. Aniw Rosji, ani za granica.

Zrodto: http://theawesomedaily.com/modeling-agency-oldushka-only-signs-models-aged-45-years-old-or-older/
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Case study Power of silver generation

Nie tylko Monica Bellucci

Agencje modelingu coraz czesciej oferujg ustugi star-
szych 0sob. Co ciekawe, sg wsrod nich takie, ktore za-
czynaja modelowac po piecdziesiatce. Kolekcje do-
brze znanych luksusowych domow mody reklamuja
kobiety, ktore maja powyzej 70 lat, nawet 80.

Od kilku juz lat doroczne kampanie takich marek jak
Lanvin czy Dolce & Gabbana udowadniaja, ze dojrza-
te kobiety maja duzo unikalnego piekna. To nie tylko
dzis raptem 56-letnia Monica Bellucci u D&G, ale tak-
ze naprzyktad juz ponad 80-letnia Vanessa Redgrave
u Gucciego. ,Tworcy sesji wiedza, ze angazowanie
starszych modelek to niemal gwarantowany rozgtos,
bo starosc¢ doskonale przetamuje konwenanse w mo-
delingu, a przede wszystkim stawia wyzwanie dla
wszechobecnego kultu mtodosci’@. A poza tym klien-
tela —tez juz czesto starsza — bardziej identyfikuje sie
ze starszymi niz z mtodziutkimi modelami.

Takze marki mniej luksusowe nie stronig od
starszych modeli. Marka TK Maxx pokazuje
swoich starszych ,prawdziwych klientow”

(kampania Me. By Me) nawet w kostiumie
kapielowym. Starsze kobiety w bieliznie
| kostiumach kapielowych pokazuje tez H&M.

Zrodto: https://www.huffingtonpost.co.uk/entry/
hm-swimwear-2016_uk_576a4fdae4b0bd8c923bb94b

Materialy opracowane przez agencje 4P Partnera raportu

ringier
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Case study Power of silver generation

Silver influencerzy w swiecie
mody radza sobie coraz lepie}

1022

6626

obserwujacych obserwujacych

rrrrrrr



Case study

Power of silver generation

Dojrzatosc staje sie trendem

Na polskim rynku wsrod mainstreamowych marek obecnosc¢ osob dojrza-
tych jest bardzo rzadka. Tymczasem na swiecie mozemy obserwowac statg
obecnosc¢ seniorow w obszarze fashion. Co wiecej, dojrzate kobiety wyste-
pujg takze w komunikacji marek mtodziezowych. Doskonatym przyktadem
jest Baddie Winkle, ktora zostata influencerkga w wieku 85 lat. Pokazata sie
w kampanii reklamowej marki Dimepiece LA i mozna jg byto ogladac na bill-
boardach w catych Stanach Zjednoczonych.

Zrodto: Materiat opracowany przez Karoline Liberke, Garden of Words

ringier
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Luksusowe marki siegaja po komunikacje z osobami dojrzatymi, bo wiedza,
kto wydaje u nich pieniadze. W 2014 roku marka Selfridges rozpoczeta kam-
panie Bright Old Things, inicjatywe dla starszych tworcow poszukujacych
drugiej, a czasem trzeciej kariery w modzie zamiast emerytury. Selfridges
zwykle prowadzi inicjatywe Bright Young Things, ktora prezentuje najlep-
szych projektantow nadchodzacych talentow projektowych w nowym roku,
ale jej kampania na 2015 skupita sie na wychwytywaniu talentow z innej puli.

Widac, ze w swiecie
komunikacji mody
zachodza stopniowe
zmiany i1 jest szansa,

ze pozbedziemy sie
ageizmu. Jak pokazuja
podane przyktady, nigdy
nie jest za pozno, by spro-
bowac czegos nhowego.
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Silver generation w serwisach i w prasie grupy RAS

llu silverow siega po

hasze tytuty prasowe

2150 248

PRZEGLAD

SPORTOWY

fakt

Forbes

Niezbednik

*Liczba czytelnikow w wieku 50+, PBC/ZKDP, badanie PBC
| Zaangazowanie w reklame, zrealizowane przez Kantar Polska
| Ogolnopolski Panel Badawczy Ariadna; wskaznik: CCS,
fale: styczen—grudzien 2020, opr. RASP
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Power of silver generation

llu silverow korzysta

z haszych serwisow online

D 653 746

BUSINESS
Onet INSIDER
Fakt ST

Forbes

*Liczba uzytkownikow serwisow w wieku 50-751.,
zrodto: Gemius, sredniarocznadla 2020
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Partner

merytoryczny

Opracowanie raportu
Ringier Axel Springer Polska

Nadzor merytoryczny
Magdalena Jozwiak-Antczak
|zabela Kiwak

Agencja badawcza 4P

Opracowanie graficzne
Pawet Oswiecimski
Marzena Oswiecimska

Koordynacja projektu
Aleksandratopaciuk

Korekta
Dorota Dul

Kontakt dla partherow:
Monika Karwowska

tel. 690 112 129
Monika.Karwowska@ringieraxelspringer.pl

Warunki licencji

Ringier Axel Springer jest wytacznym witascicielem praw majatkowych do raportu ,Power of silver generation”.

Z chwilg otrzymania raportu zamawiajacy uzyskuje prawo do jego wykorzystania wytacznie na wewnetrzne potrzeby
Zamawiajacego, z wytaczeniem udostepniania raportu w catosci lub w czesciach badz w jakimkolwiek fragmencie
podmiotom trzecim. Cytowanie fragmentow raportu nie moze zmieniac sensu ich tresci i jest dopuszczalne wytacznie
w materiatach sporzagdzonych przez zamawiajacego na wtasne potrzeby, pod warunkiem opatrzenia cytowanych
fragmentow informacja o Ringier Axel Springer Polska jako autorze raportu oraz tytutem raportu.
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