


Wraz ze wzrostem świadomości ekologicznej zmieniają się nasze przyzwyczajenia. 

Niemal 80 procent Polaków zdecydowałoby się na ograniczenie jedzenia mięsa 

oraz chętnie zamieniłoby podróże lotnicze na kolejowe – udowadnia sondaż SW Research 

przeprowadzony na zlecenie „Newsweeka.
Jakub Korus Newsweek.pl

Bycie eko wymaga dziś przede wszystkim dużo wysiłku organizacyjnego – oferta dla ekokonsumentów

jest niszowa, więc nie działa tutaj ekonomia skali. Do zmiany modelu konsumpcji niezbędne jest 

podniesienie świadomości ekologicznej polskiego społeczeństwa. Dużą rolę do odegrania mają tu także 

przedsiębiorcy – nowe modele biznesowe, które pokazywałyby łatwe odpowiedzi na nowe potrzeby 

ekoświadomych konsumentów. 

Liczę na to, że inteligentni ludzie połączą fakty i ruch eko będzie utożsamiany ze świadomymi, 

wyedukowanymi osobami, które chcą żyć w poszanowaniu ekosystemu i wszystkich jego elementów, 

a realizując swoje cele, szanują zwierzęta i rośliny jako równoprawnych mieszkańców Ziemi. 

Bycie eko to nie powinna być moda. To stan umysłu i dowód na inteligencję człowieka.

Dr Katarzyna Michniewska / Forbes Women 2/2020
ekonomista środowiskowy, 

prezes zarządu Eko Cykl Organizacja Odzysku Opakowań SA.

Ponad 80 proc. Polaków deklaruje, że ochrona środowiska 

powinna być jednym z priorytetów rządu.

Bardziej proekologiczne są kobiety 

i – co może zaskakiwać – ludzie między 60, a 69 rokiem życia.

Dominika Długosz Newsweek.pl

Być ECO



Być ECO

Jako Newsweek chcemy z naszymi Czytelnikami 

brać w tym czynny udział. 

Nikt nie może zostać obojętny 

– oddychamy tym samym powietrzem/smogiem

Ekologia przestała być modą, staje się stylem życia, 

a może być egzystencjalną koniecznością. 
Świadomość, że nie mamy drugiej Ziemi, na którą moglibyśmy się przesiąść 

skłania ludzi do zmiany życiowych wyborów. 

DOKONUJĄ ICH JAKO: 

# konsumenci - nakłaniając firmy do produkcji przyjaznej dla środowiska; 

# akcjonariusze - sprawiając, że w biznesie firma, która w swojej strategii 

nie uwzględnia zrównoważonego rozwoju staje się anachroniczna; 

# wyborcy - skłaniając polityków do stanowienia prawa chroniącego środowisko;

Fala zmian następuje szybko, koszty dostosowania zarówno dla biznesu 

jak i dla podatników będą w Polsce wysokie. Żeby je zrównoważyć 

nie obędzie się bez debat, sporów, kłótni. 

Konrad Sadurski Newsweek



PISZEMY O: 

 ekologicznej świadomości społecznej

 zmianach energetyki na zieloną

 jak nasze prywatne decyzje ważą na ograniczaniu śladu węglowego

 jak zielone są nasze miasta

 efektach korzystania z unijnych funduszy na Zielony Ład

 ekologicznych domach, samochodach, modzie, żywności

 polskich patentach

Nr 1:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_1904/

RAZ W MIESIĄCU w tygodniku Newsweek, 

cykliczna, zajawiona i promowana na głównej okładce,

minimum 16 stronnicowa sekcja tematyczna 

ZIELONY NEWSWEEK

Nr 2:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2405/

Nr 3:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_21_06_2021_zielony/index.html

Nr 6:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_27_09_zielony_nw/

Rok 2021 – przykłady wydań

Nr 8:  http://dps.asp24.pl/flip/NW_Zielony_21112021/

Nr 9:  http://dps.asp24.pl/flip/NW_51_52_2021_zielony/

Rok 2022 - wydania

Nr 1:  http://dps.asp24.pl/flip/zielony_NW_08_21_02_2022/

Nr 2:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_03_2022/

Nr 4:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2305/

Nr 6:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_2407_2022_zielony/

Nr 8:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2609/

Nr 9:  http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2410/

http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_1904/
http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2405/
http://dps.asp24.pl/flip/nw_21_06_2021_zielony/index.html
http://dps.asp24.pl/flip/nw_27_09_zielony_nw/
http://dps.asp24.pl/flip/NW_Zielony_21112021/
http://dps.asp24.pl/flip/NW_51_52_2021_zielony/
http://dps.asp24.pl/flip/zielony_NW_08_21_02_2022/
http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_03_2022/
http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2305/
http://dps.asp24.pl/flip/nw_2407_2022_zielony/
http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2609/
http://dps.asp24.pl/flip/nw_zielony_2410/


Harmonogram wydań / 2023

EMISJA 30.01 27.02 27.03 24.04 29.05 26.06 31.07 28.08 25.09 30.10 27.11 18.12

ZLECENIE

I MATERIAŁY 23.01 20.02 20.03 17.04 22.05 19.06 24.07 21.08 18.09 14.11 20.11 11.12
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Interesują go tematy ochron środowiska

Zmienia swój styl życia, żeby poprawić stan
środowiska naturalnego

Selekcjonowanie śmieci przyjmuja jako obowiązek

Ogranicza zużycie wody w gospodarstwach
domowych

Ogranicza używanie plastiku (plastikowych
opakowań, słomek, itp.)

Oszczędza energie elektryczną

Populacja Newsweek

Czytelnik Newsweeka

Źródło: Dane dot. Brandu Newsweek PBC, dane za 11/2020-10/2021, N=25 670, TGI, dane 10/2020-9/2021, N=20 014

Czytelnik Newsweek’a jest konsumentem świadomym ekologicznie. 

Wśród naszych użytkowników jest większa niż w społeczeństwie reprezentacja 

osób, dla których poniższe zachowania proekologiczne są ważne:



Oferta współpracy / Prezentacja*

1/ Prezentacja przygotowana przez klienta i opublikowana  

przy temacie sekcji – opis Materiał Sponsorowany

2/ Prezentacja premium przygotowana na zamówienie przez 

naszych copywriterów i opublikowana przy temacie sekcji –

opis Sponsor Publikacji

1/1 strony: RC: 120 750 zł / rabat Klienta

* Wizualizacje archiwalne; zgodnie z wytycznymi prawnymi obowiązują nowe oznaczenia materiałów



Oferta współpracy / Prezentacja* dane techniczne

Prezentacja przykład 1

tytuł do 33 znaków ze spacjami

lead do 200 znaków ze spacjami

tekst główny 2660 znaków ze spacjami

zdjęcie 300 dpi, podstawa 15 cm

ew. logo w formacie jpg, ai, eps lub pdf

Prezentacja przykład 2 

tytuł do 33 znaków ze spacjami

lead do 200 znaków ze spacjami

tekst główny 2825 znaków ze spacjami

ramka pod zdjęciem 140 znaków

zdjęcie 300 dpi, podstawa 10 cm

ew. logo w formacie jpg, ai, eps lub pdf

* Wizualizacje archiwalne; zgodnie z wytycznymi prawnymi obowiązują nowe oznaczenia materiałów



Reklama wizerunkowa umieszczona 

w dedykowanej części sekcji.

Materiał dostarczony przez Partnera.  

Reklama 1/1 strony lub ½ strony umieszczona

przy materiale redakcyjnym lub kontekstowym 

stworzonym na potrzebę reklamy

Reklama 1/1 strony RC: 105 000 zł - rabat Klienta

Reklama ½ strony RC: 60 000 zł - rabat Klienta

Oferta współpracy / reklama



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje reklamy wizerunkowe



Przykładowe realizacje prezentacje



Przykładowe realizacje prezentacje 



Przykładowe realizacje prezentacje



Przykładowe realizacje prezentacje



Przykładowe realizacje prezentacje



Przykładowe realizacje prezentacje



Przykładowe realizacje prezentacje



Przykładowe realizacje prezentacje



AUTENTYCZNY CONTENT

Publikacja treści w otoczeniu            

angażującego contentu dotyczącego 

ekologii i zrównoważonego rozwoju

DOTARCIE DO GRUPY DOCELOWEJ

Wykształceni użytkownicy, zainteresowani 

tematami ekologicznymi, chcący dokonywać 

świadomych decyzji zakupowych

SZEROKI ZASIĘG

Cykliczna promocja treści w serwisie 

Newsweek.pl oraz w social mediach

TREŚCI W ZASOBACH RASP

Opublikowane treści redakcyjne 

przenoszone do serwisu 

Newsweek.pl

PRESTIŻOWY PROJEKT 

Będący częścią Akcji RASP 

Niech Żyje Planeta

Korzyści



Promocja socjal media / przykłady



Promocja eventy, kongresy / przykłady



Źródło: Kantar MB, PBC, CPW, 01/2022-12/2022, N= 23781; sprzedaż ogółem 3Q 2022; Gemius, Megapanel, 01/2023

482 000

polubień

2 890 080

realnych użytkowników miesięcznie

5 897 147

odsłon 

mobilnych 

miesięcznie

ZIELONY NEWSWEEK 

Specjalna sekcja tematyczna 

raz w miesiącu w całym 

nakładzie magazynu.

Wszystkie treści redakcyjne 

przeniesione do serwisu 

Newsweek.pl.

Promowane w social mediach.

Czołowy polski tygodnik opinii 

Opisuje wydarzenia z Polski i ze świata, 

zapewniając czytelnikom wiarygodne, bieżące 

informacje. Obszerne, pogłębione materiały, wywiady 

z postaciami ze świata, polityki, kultury i sportu, 

felietony znanych autorów, oraz doświadczona 

redakcja stanowią o sile tego tytułu.​​

492 721 czytelników miesięcznie

Sprzedaż: 62 189 egz.

Prenumerata: 4 654 egz.

Lider opinii



Zapraszamy
D O  W S P Ó Ł P R A C Y


