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SPIS TRESCI

To juz drugi raport Przegladu Sportowego Onet na temat polskiego sSwiata sportu.

W zesztym roku opublikowali$my wyniki badan, w ktérych pokazalismy, jak kibicuja
Polacy, na jakie grupy kibicow sie dziela oraz dlaczego najczesciej kibicujemy podczas

|NFORMAC]E wielkich imprez sportowych.
DOTYCZACE BADANIA WYNIKI BADANIA

W tej publikacji bierzemy na warsztat inny z aspektéw sportowego ekosystemu
w naszym kraju. Pytanie o to jak polscy kibice postrzegaja, traktuja i co mysla

Cele, metoda, proba 6 Jakim dyscyplinom 28 o0 sponsoringu sportu byto pytaniem, ktére nurtowato nas od dawna. Reklamodawcy,
kibicuja fani sportu? sponsorzy, producenci najrozniejszych produktéw sportowych, dostawcy ustug sa

Badana grupa - kibice 7 czescia tego wielkiego Swiata. Bez ich wsparcia polscy sportowcy w wielu przypadkach
Co zdanem kibicow 30 nie mieliby szans rywalizowac i osigga¢ sukcesédw na krajowych i zagranicznych

Analizowane Segmenty 8 Wptywa na rozwéj sportu arenach SpOFtOWyCh.
i jego jakosc? Jaka role
odgrywa sponsoring? Czy sponsoring sportowy i reklama w sporcie przeszkadza kibicom?

Ktore marki kojarza sie Polkom i Polakom ze sportem, a ktore wcale?
Czv kibice w ogble 34 Czy sponsoring pomaga czy przeszkadza polskiemu sportowi?
zazwaiajq spog;lsoréw Na te wszystkie pytania znajdziecie Panstwo odpowiedzi w niniejszym raporcie.
PODSUMOWANIE sportu?
WYNIK6W Zapraszam do lektury!
Jak sponsoring 38
sportowy wptywa q —
na postrzeganie marki Kamil Wolnicki
i relacja z nig? Redaktor Naczelny Przegladu Sportowego Onet
Jak sponsoring 42
sportowy w oczach
kibicow przektada sie . . . .
na sam sport? Kibice nie patrza na sponsoring w czarno-biatych barwach - i mamy na to
twarde dane.

Jakie branze zdaniem 48 Fani sportu sa niezmiennym obiektem zainteresowania Przegladu Sportowego
kibicow pasuja Onet - kolejne badanie wsrédd tej grupy koncentruje sie wokoét sponsoringu
do sponsorowania sportu? sportowego.

We wspotpracy z agencja badawcza Pollster zrealizowaliSmy badanie ilosciowe
na reprezentatywnej prébie kibicujacych Polakéw, aby odkodowac, czym
sponsoring jest dla mitosnikéw sportu. Odkrylismy, jaka role ich zdaniem
sponsoring odgrywa w rozwoju sportu, jakie przynosi korzysci, jakie zagrozenia
i ktore marki sponsoréw najsilniej zapadaja im w pamiec.

Ktore marki 52
sponsorow sportu

znaja kibice? Czy wiedza,

co one wtasciwie

sponsoruja?

Wiemy jednak, ze kibic kibicowi nierowny - zatem wyniki, poza perspektywa
0goblng, pokazujemy réwniez w podziale na segmenty, ktére wyréznilismy

w ubiegtorocznym badaniu ,Moce Kibicéw". Przyblizamy wiec, jak na sponsoring
zapatruja sie Zgrani w Sktadzie, Niedzielni Kibice, Komentatorzy Sportu, Biato-
Czerwoni oraz Stadionowi Pielgrzymi. | widzimy, ze przekonania, zachowania

i podejscie kazdej z tych grup bywa skrajnie rézne.

Totalizator Sportowy 66
jako sponsor sportu

W niniejszym materiale dzielimy sie z Panstwem naszymi odkryciami majac
petne przekonanie, ze sponsoring sportowy to niezwykta okazja do budowania

silnych, bliskich relacji kibic-marka. Mam nadzieje, ze Pafnstwo réwniez
Instytut Badan Pollster to jedna z najdynamiczniej rozwijajacych sie agencji badawczych w Polsce, obecna na rynku od 2011 roku. dOStl’ZEgQ tow naszym raporcie

Badanie zostato przeprowadzone we wspotpracy z Instytutem Badan Pollster

Specjalizujemy sie w badaniach opinii spotecznej, badaniach marketingowych oraz realizacji badan na potrzeby projektéw naukowych.

Nasze projekty opieraja sie na autorskich narzedziach badawczych, innowacyjnych rozwiazaniach technologicznych, wysokiej jakosci

panelu internetowym oraz doswiadczonym zespole badaczy. Dziatamy zgodnie z krajowymi i miedzynarodowymi standardami weronika 2otqdek
przeprowadzania badan, co potwierdzaja posiadane przez nas certyfikaty PKJPA: w zakresie badarn CAWI oraz prowadzenia panelu CAWI.

User Data & Insight Project Manager, Ringier Axel Springer Polska

“ el mrk PRZEGLAD PRZEGLAD b e mak
\om) onet sporTow onet sporTow o (AOT)

TOTALIZATOR



INFORMACJE
DOTYCZACE
BADANIA

“ Whasciciel marki ‘_‘ Wiasciciel marki

et 1) onet sporTowi onet sporTowi C =y
TOTALIZATOR \.0 g TOTALIZATOR \.0 \



Cele
badawcze

Identyfikacja zauwazalnosci,
postrzegania i przekonan
wzgledem sponsoringu
sportowego wsrod ogotu
kibicow oraz w kazdym

z segmentow kibicow.

!\IIetodg
1 technika

Metoda
Badanie iloSciowe

Technika

CAWI (Computer Assisted
Web Interview) — wywiady
wspomagane komputerowo,
realizowane na panelu
badawczym reaktoropinii.pl

Termin realizacji
Luty 2025

Sredni czas trwania ankiety
16 minut

Proba

Proba

Osoby w wieku 16 - 65 lat,
definiowane jako kibice, czyli
osoby deklarujace zainteresowanie
sportem lub aktywnie kibicujace
roznym dyscyplinom sportowym.

Struktura badanej grupy jest
reprezentatywna do struktury
kibicow w Polsce pod wzgledem:
ptci, wieku, wielkoSci miejscowosci
i regionu zamieszkania oraz
wyksztatcenia.

Struktura kibicow zostata odtworzona na podstawie
badania przeprowadzonego wsrod polskich kibicow
przez Instytut ARC Rynek i Opinia w 2024 r.

Wielkosc proby
N=1027

Badana grupa - kibice

Struktura badanej proby odzwierciedla strukture populacji
kibicéw i mitosnikow sportu w wieku od 16 do 65 lat.

PLEC
16-24
25-34
51%
35-44
\ 45-54
KOBIETY MEZCZYZNI 55-65

WIEK

13%

20%

26%

22%

19%

WYKSZTALCENIE

.+ PODSTAWOWE\
30 A ZASADNICZE
ZAWODOWE

40% SREDNIE
279 wyasze

WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA

38%

REGION
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Biato-Czerwoni

S

TOTALIZATOR
SPORTOWY

Analizowane segmenty

Segmenty kibicow

Na potrzeby niniejszego raportu zostaty odtworzone segmenty kibicow,
opracowane w badaniu ,Moce Kibicéw” przeprowadzonym w 2024 roku.

O kwalifikacji do poszczegdlnych segmentéow decydowaty zwyczaje i postawy
zwigzane z kibicowaniem, formy kibicowania oraz znaczenie kibicowania w zyciu
danej osoby.

Zgrani

. . Sktadzi
Stadionowi W oKtagse

Pielgrzymi

Komentatorzy
Sportu
Lor) onhet sporTowy

’r

Wspolnotowosé

Niedzielni Kibice oraz Biato Czerwoni to segmenty demograficznie zdominowane
przez kobiety. Wyraznie meskim segmentem s3 Komentatorzy Sportu. Zgrani
w Sktadzie oraz Stadionowi Pielgrzymi pod wzgledem ptci nie wyrdzniaja sie na
tle populacji kibicow.

Zgrani w Sktadzie s3 natomiast grupa, ktora rozni sie od ogdétu pod wzgledem
wieku - mamy tam zdecydowanie mniej najmtodszych (w wieku 16-24) oraz
najstarszych oséb (55-65 lat). Nadreprezentacja najstarszych fanéw sportu (55-
65 lat) jest za to widoczna w segmencie Niedzielnych Kibicow.

Zgrani w Sktadzie

najbardziej
rozemocjonowany
segment kibicow,
takich, dla ktérych
56%

kibicowanie jest o,
wazniejsze niz sport 44%
sam w sobie

e kibicowanie to budowanie wspdlnoty -

bycie razem, wzmacnianie rodzinnych wiezi

* bardziej zainteresowani kibicowaniem niz
samym sportem

* podchodza do sportu emocjonalnie

* mniej zainteresowani informacjami
sportowymi (publicystyka)

* bywaja na stadionie dopingujac
ulubionych sportowcéw ,na zywo”

* maja poczucie jednosci z innymi kibicami

e wiernos¢ druzynie
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Biato-Czerowni

udziat

w populacji
kibicow el
dopingujacy
% Polakow, ° °
‘ dumni 64% 36%

z sukceséw
rodakow

udziat
w populacji
kibicow

Patriotyzm

A v
Kobiety Mezczyzni

* bardziej kobiecy segment (przewaga kobiet)

* kibicuja polskiej druzynie, patrioci

® dumni z sukceséw Polakéw

® zaangazowani emocjonalnie w kibicowanie

* bardziej istotne jest kibicowanie niz wiedza o sporcie
® kibicowanie to pretekst do spotkan, do oderwania
sie od codziennosci i sposob na pogtebianie wiezi

rodzinnych

* czesto osoby ,zarazone” pasja do kibicowania przez
rodzicow

* czesciej ogladaja transmisje meczéw, czy zawodow,
rzadko pojawiaja sie na stadionach

R Rt Stadionowi Pielgrzymi

Wiek

udziat prawdziwi .
w populacji koneserzy sportu, W ;g;ﬁ;cji 16-24
bty dla ktorych kibicow 25-34
kibicowanie jest kibice

’r r

Eksperckosc

4

Obecnosc¢
na stadionach

uzupetnieniem podazajacy 35-44  [EEAA

autentycznego 25% 75%

zainteresowania Kobiety Mezczyzni
sportem

za druzyna o, o,
na stadiony 50 A’ 50 /o 45-54

® najbardziej meski segment
® regularni uczestnicy meczéw na zywo
® bardzo zaangazowani w tematyke sportowa
Kibi ielu druzvn i wielu d l * gotowi do wyrzeczen, by obejrze¢ mecz na stadionie
® kibice wielu druzyn i wielu dyscyplin
® nie sa zainteresowani wiadomosciami sportowymi, ani

N ] c " .
przywigzani do zawodnikéw, druzyn opiniami ekspertow

® czesciej ogladaja transmisje niz bywaja na stadionach I mr
® kibicuja zywiotowo
® sktonni do poswiecen, aby ogladac rozgrywki (,zarwanie”
nocy, czy rezygnacja z imprezy) ® poczucie jednosci z innymi kibicami
® kibicuja tez w pojedynke * wierno$¢ druzynie

® zainteresowani publicystyka sportowa, maja duza wiedze
na temat sportu

® kibicowanie to rozrywka i ucieczka od codziennosci
i problemow

® sami uprawiaja sport

® czesciej obstawiaja wyniki u bukmacheréw

‘_‘ Wiasciciel marki PRZECGLAD b Wiasciciel marki
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PODSUMOWANIE
WYNIKOW
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I(I B I Cow AN I E Najbardziej niszowy sposrod
badanych sportow (15 dyscyplin)
jest tenis stotowy (5%), ale tez
narciarstwo biegowe (7%).

Kibice w Polsce
najczesciej
dopinguja trzem
dyscyplinom
sportowym:
pitce noznej,

siatkowce
oraz skokom

narciarskim. Niezaleznie od segmentu kibicow, top dyscypling jest pitka
nozna, ktorej kibicuje 3 na 4 wszystkich badanych (74%).

Ponad potowa (56%) kibicuje meczom siatkowki,
a niewiele mniejszy odsetek skokom narciarskim (50%).

Pozostate dyscypliny sportu s3 zdecydowanie mniej
popularne - kibicuje im nie wiecej niz 30% fanow sportu.

b e e PRZEGLAD PRZEGLAD b e e 1
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ROZWO) SPORTU SPONSORING
ilkszy wptyw naromws] sportu sympatycy upatruia SPORTOWY

w inwestycjach w mtoda kadre sportowa, a w drugiej kolejnosci
w kwestiach umozliwiajacych lub poprawiajacych komfort
trenowania, a co za tym idzie osigganie wyzszych wynikow:

o {
najwiekszy odsetek wskazat zachecanie dzieci do I(o rZVSCI

sportowej aktywnosci juz od najmtodszych lat (60%)

o
na kolejnych dwoch miejscach uplasowaty sie elementy ze spo nso rl ngu
umozliwiajace trening i doskonalenie umiejetnosci:

dostepnosc infrastruktury sportowej (56%) oraz S po rtowego

instruktorow i trenerow (50%)

wedtug 45% niebagatelne znacznie ma rowniez kultura

oraz tradycja danego kraju, czy regionu Wiekszos¢ kibicow (63%) uwaza, ze sponsoring

przynosi korzysci zarowno sportowcom, jak

wysoko doceniane jest takze wsparcie finansowe i sponsorom. Obopdlne korzysci czesciegj

i rzeczowe, a wiec sponsoring: dostrzegaja Komentatorzy Sportu (81%), za to
Zgrani w Sktadzie sa bardziej sceptyczni i zauwaza

- najwyzej plasuje sie tu rola sponsorow komercyjnych je tylko 44% z nich, a co piaty jest zdania, ze

(43%); korzysci odnosza gtownie sponsorzy (20%).

- doceniane jest tez znaczenie finansowania przez rzad
i samorzady (41%);

- wsparcie organizacji pozarzagdowych ceni co trzeci kibic
(34%);

* niewiele mniejszy odsetek wskazuje na wage
finansowania sportu przez pojedyncze osoby (politykow
lub sportowcow) (31%);

- wsparcie finansowe lokalnej spotecznosci docenia 28%

(‘*f
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RoOznice
w zauwazalnosci
sponsoringu w sporcie

mezczyzn i kobiet

Formy obecnosci
Sponsorow

Najbardziej zauwazalna forma obecnosci sponsora w sporcie
jest jego logo na strojach zawodnikow (56%).
— Wsparcie sponsorow jest znacznie czesciej
o , . dostrzegane w sporcie mezczyzn (76%).
W nastepnej kolejnoSci uwage fanow sportu przykuwaja : S 5
reklamy w przerwach transmisji (49%), banery na stadionach W przypadku sportu kobiet zauwaza Je 59%
(48%) oraz logo na sprzecie i akcesoriach sportowcow (44%). badanyCh, a 19% uwaia, ze tego Wsparcia
nie ma. Takie opinie moga wynikac zarowno
z faktycznych mniejszych dotacji w sporcie
kobiet, jak rowniez mniejszej popularnosci
sportu kobiecego.

Ponad potowa badanych (54%) dostrzega obecnosc
sponsorow w informacjach medialnych: w telewizji (28%),
na billboardach (27%), w internecie (24%), mediach
spotecznosciowych (24%) oraz - rzadziej - w radio (13%)
i prasie (13%).

b W'aﬁuel e PRZEGLAD PRZEGLAD b th((i(id e
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WPLYW SPONSORINGU...

...na sport

W opinii wigkszosci kibicow udziat sponsorow w sporcie pozytywnie wptywa
zarowno na sportowcow i ich wyniki, jak i na rozwoj i atrakcyjnosc sportu.

Badani doceniaja, ze finansowanie przez firmy umozliwia
zawodnikom osiaganie lepszych wynikow, dzieki
inwestycji w infrastrukture sportowa, na ktorej

trenuja (74%).

Blisko dwoch na trzech kibicow jest zdania,
ze sponsorowanie, a co za tym idzie duza
ilos¢ informacji w mediach na temat
wydarzen sportowych, klubow, czy
zawodnikow, propaguje sport wsrod
spoteczenstwa (63%), a zatem

przyczynia sie do promowania

zdrowego stylu zycia (59%).

Jednak sympatycy sportu nie

sa bezkrytyczni i dostrzegaja
rowniez negatywne strony
zaangazowania firm prywatnych
w sport.

Ponad potowa jest zdania, ze

tracg na tym niszowe dyscypliny
sportowe (57%), ktore znajduja

sie poza zainteresowaniami sponsorow.

Blisko potowa dostrzega, ze sponsorowanie moze uzaleznic
kluby lub konkretnych zawodnikow od sponsorow (51%).

Wiasciciel marki
RZEGLAD

2 ‘°!p§;:?;‘w‘?“ \om9) onet sporTow

...na postrzeganie marek

Rozpoznawalnos¢ danej marki jako sponsora sportowego nie jest zalezna ani od liczby
dyscyplin, w ktora sie angazuje, ani faktu czy marka wspiera wydarzenie sportowe,
druzyne czy tez konkretnego zawodnika. Liczy si¢ obecnoSc w sporcie.

Wszystkie formy sponsoringu w podobnym stopniu buduja szacunek: 44% kibicow
docenia marki wspierajace wydarzenia sportowe, a 38% - wspierajace zawodnikow lub
druzyny.

Zaangazowanie w sport, niezaleznie od wspieranej dyscypliny, przektada sie
pozytywnie na wizerunek sponsorow. Wiekszos¢ kibicow (64%) deklaruje,
ze sponsorujace marki wzbudzaja ich sympatie i sa postrzegane jako
atrakcyjne (64%). Co wiecej, zyskuja na wyroznialnosci (60%), co
moze budowac wyzsza znajomosc danej marki.

Sponsorzy sportu s3 uwazani za marki godne zaufania
(54%), natomiast nie zyskuja istotnie na ekskluzywnosci
(marki lepsze od innych - 32%).

Atrakcyjnosc i szacunek wobec marki sponsora buduje
lojalnoS¢ wobec niej (taka marka staje mi sie bliska:
39% dla sponsora wydarzen, 41% — dla sponsora
zawodnikow). Natomiast nie zawsze przektada
sie na sprzedaz, przynajmniej na poziomie
deklaracji (kupuje produkty marek sponsorujacych:
wydarzenie - 16%, zawodnikow, kluby - 15%).

Kibice deklaruja, ze kupuja produkty sponsorow
zawodnikow i druzyn, aby okazac wsparcie
sportowcom (46%). Sponsorowanie wydarzenia
sportowego zas podnosi atrakcyjnos¢ samej marki
(lubie produkty tej marki — 47%) i przektada sie na chec jej
wspierania (47%).

Zaangazowanie marek w sport ma najwiekszy wptyw na Komentatorow Sportu —
istotnie czeSciej doceniaja sponsorow i czesciej s z nimi emocjonalnie zwigzani.
Przektada sie to na wyzsza chec kupowania produktow\ ustug w tej grupie.

Najrzadziej zacheceni do zakupu produktow, czy ustug sponsorow czuja sie
Niedzielni Kibice.

PRZEGLAD b Whasciciel marki
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ROZPOZNAWALNOSC

SPONSOROW

Kibice dobrze kojarza marki, ktore sponsoruja
sport. Przecietny kibic rozpoznaje ich Srednio az
11.

Kategoria sponsorow jest jednak mocno
rozdrobniona na wiele marek, na co wskazuja
wyniki znajomosci spontanicznej. W Swiadomosci
kibicow najczesciej zakotwiczone sg 3 marki:
Orlen (37%), Adidas (25%), Nike (21%). Znajomos¢
spontaniczna pozostatych sponsorow nie
przekroczyta 10%.

Zdecydowanym liderem rozpoznawalnosci jest
Orlen, wskazany przez 81% badanych jako sponsor
sportu (znajomos¢ wspomagana). Na wskazniku
Top of Mind (pierwsza spontanicznie wymieniona)
marka osiggneta najwyzszy wynik (24%), mocno
dystansujac pozostate marki, nawet takie jak
Adidas (9%), czy Nike (8%).

Relatywnie wysokie pozycje pod wzgledem
rozpoznawalnosci na podstawie logotypow
osiagnety marki: Adidas (67%), Lotto (63%),
Red Bull (60%), Nike (60%) oraz PGE (58%).

RozpoznawalnosS¢ sponsorow jest silnie
powigzana ze stopniem zaangazowania
odbiorcow w Sledzenie wydarzen sportowych
i informacji na ten temat.

Najwyzsza znajomosc sponsorow widac wsrod
Komentatorow Sportu, ktorzy
Srednio wskazywali 15 marek, a spontanicznie

wymieniali ich 4. Wszystkie badane marki
sponsorujace osiggnety w tej grupie znacznie
wyzsze wyniki znajomosci wspomagane;.

WSsrod kibicow z pozostatych grup znajomosc
aktywna (spontaniczna), jak i pasywna marek
(wspomagana logotypami), jest wyraznie nizsza
niz wsrod Komentatorow Sportu. Spontanicznie
wymieniano srednio blisko 2 marki, a po
przedstawieniu logotypow wskazywano 8-10
brandow.

Powiazanie
sponsorow
z dyscyplinami

I sposobem wsparcia

Kibice kojarzacy dang marke ze wspieraniem sportu,
maja trudnosc z okresSleniem zarowno przedmiotu
sponsorowania, jak i sponsorowanych dyscyplin. Srednio
28% nie potrafito wskazac, w jaka dyscypline jest
zaangazowany sponsor. Porownywalny odsetek nie byt

w stanie okreslic, co doktadnie jest przedmiotem wsparcia

finansowego lub rzeczowego danej marki.

Dyscypliny sportowe

WiekszoS¢ marek sponsorow jest kojarzona ze
wspieraniem pitki noznej, co wynika z jednej strony
z popularnosci i medialnosci tej dyscypliny, jak

i faktycznego licznego zaangazowania marek w jakas
forme sponsorowania futbolu. Najczesciej kojarzone
z pitka noznga sa: Superbet (70%), Biedronka (63%),
Tarczynski (63%), Fortuna (61%) oraz STS (60%).

Zaledwie kilka marek jest znacznie silniej kojarzonych

z innymi dyscyplinami: Red Bull (skoki narciarskie,
Formuta 1), Plus (siatkowka) oraz Rolex (tenis ziemny),
wyrozniajac sie na tle marek skupionych na pitce noznej.

Najwieksze trudnosci z przypisaniem konkretnej
sponsorowanej dyscypliny przysporzyty marki: Pekao,
PZU, McDonald’s oraz Lotto (ponad 40% wskazan dla
odpowiedzi nie wiem).

b Wlaéfi(lel marki e eran
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WNIOSKI

Zaangazowanie marek w sponsorowanie
sportu jest odbierane pozytywnie.

Sponsoring buduje relacje kibic-marka, pozytywny
wizerunek, bliskosc, ale nie jest narzedziem
przektadajacym sie wprost na sprzedaz - nie taki jest jego
gtowny cel.

Dla kibicow wazniejsza od konkretnej dyscypliny
sportowej i formy sponsorowania jest widocznosc samego
zaangazowania w sponsoring.

Rozpoznawalnos¢ marki jako sponsora buduje nie tylko
wspieranie futbolu, ale rowniez innych dyscyplin.

trudniejsze, ze

forme wspieranié

bo Srednio 31%, p
konkretnego wyda
jako sponsorzy wyda

sg marki: Mastercard
(48%), Pyszne.pl (43%) o

(‘*f
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Jakim dyscyplinom
kibicujg fani sportu?

Polscy kibice Srednio dopinguja czterem dyscyplinom sportowym.
Najbardziej popularna jest pitka nozna, a nastepnie siatkowka oraz skoki narciarskie.

Najbardziej zaangazowanymi kibicami s3 Komentatorzy Sportu,
a najmniej - Niedzielni Kibice.

Srednia liczba wskazywanych dyscyplin

3,7 3,4 2,9 5,6 3,5 3,2
Komentatorzy ., .l Stadionowi
N= 1027 N=130 N=342 N=267 N=177 N=111
Pitka nozna Siatkowka Skoki narciarskie

74% 65% 89% 74% 62% 1% 51% 70% 59% 48% 50% 45% 64% 51% 31%
A AN v v v A v A v

Wiasciciel marki
RZEGLAD

10m9) onet sporTow

K1. Ktorym dyscyplinom sportowym zdarza Ci sig kibicowac?

AV Réznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total

Tenis ziemny % Pitka reczna

22% 24% 48% 26% 27% 15% 22% 52% 22% 16% 23% 12% 41% 24% 26%
v v A v v A v v A

.& Lekkoatletyka f

2

XY,

Koszykowka @\\\ Sporty walki, MMA Boks

H

22% 8% 37% 18% 21% 17% 14% 28% 20% 15% 19% 10% 27% 16% 15%
v v v

A A A

\\'en
Formuta 1 k{ Zuzel % Kolarstwo szosowe

16% 10% 23% 10% 7% 1B% 6% 21% 11% 16% 6% 6% 16% 7% 8%
v A v v A v A

/@;O Q
Narciarstwo . Tenis stotowy

4 .
biegowe

| I

& Ptywanie

[ I
MN% 4% 12% 7% 15% 4% 4% 14% 4% 5% 8% 3% 9% 2% 4%
v A Y A v AV

Niezaleznie od dyscypliny kibicuje wtedy,
gdy wystepuja Polacy\Polak\Polka

@@@ Inne

— I
1% 3% 6% 1% 4% 6% 9% 2% 2% 10%
A v A v v

Wtasciciel marki

PRZEGLAD ‘/
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CO ZDANIEM KIBICOW - :
WPLYWA NA ROZWO) :
SPORTU I JEGO JAKOSC?

Wedtug kibicow, na rozwdj i jakoSc sportu najwiekszy wptyw ma zachecanie

do aktywnosci sportowej od najmtodszych lat, dostepnosc odpowiedniej
infrastruktury, pozwalajacej na treningi oraz profesjonalni trenerzy. Wysoko
doceniane jest wsparcie komercyjnych sponsorow, jak i instytucji panstwowych.

A K R O L O D G RY W A Nieco rzadziej - organizacji pozarzadowych, czy prywatnych osob.
J A E Komentatorzy Sportu czesciej doceniajg wage niemal wszystkich badanych
czynnikow, odwrotnie niz Zgrani w Sktadzie, czy Stadionowi Pielgrzymi.
SPONSORING?

2Zgrani Niedzielni Komentatorzy fo:_, -l Stadionowi
El w Sktadzie Sportu Ealogez o Pielgrzymi
N=177

i
N=1027 N=130 N=342 N=267

N=111
Zachecanie do uprawiania sportu od najmtodszych lat o o o o o
(juz w przedszkolach\szkotach) _ 33% 61% 82% >8% 1%
Dostepnosc profesjonalnej infrastruktury sportowej _ 29% 56% 82% 49% 38%
(boisk, hal, stadiondw itp.)
Dostepnos¢ profesjonalnych trenerdw i instruktoréw sportowych - 23% 4% 69% 1% 24%
Kultura i tradycja sportowa w danym regionie\kraju - 28% 45% 65% 41% 26%
Wsparcie finansowe lub rzeczowe przez marki\firmy - podmioty
komercyjne (sponsoring komercyjny) - 26% 1% 68% 39% 21%
Finansowanie przez rzad lub samorzady - 23% 39% 58% 44% 22%
Wsparcie finansowe lub rzeczowe przez organizacje pozarzadowe . . . o .
i stowarzyszenia sportowe — podmioty niekomercyjne - 26% 29% 50% 33% 26%
Miedzynarodowa wymiana doswiadczen, wspoétpraca - 20% 29% 50% 38% 14%
Mowienie o sporcie w mediach - |nformowa_n|e - 23% 20% 56% 349 20%
o0 jego roli, historii, aktualnosciach itd.
Wsparcie finansowe ze strony konkretnych oséb - 19% 29% 44% 31% 22%
(np. sportowcéw, politykdw)
Niskie koszty uprawiania danej dyscypliny sportowej (ponoszone - 20% 29% 45% 26% 14%
przez osoby, ktére chca sie rozwijaé¢ w tym kierunku)
Wsparcie finansowe przez lokalne spotecznosci (np. mieszkaricy - 22% 21% 41% 34% 20%
jakiego$ regionu, miasta lub dzielnicy )
Inne 0% 0% 1% 0% 0% 0%
Zachecanie Dostepnoéé Dostepnoé¢ Kultura i tradycja Wsparcie finansowe Nie wiem\trudno powiedziec ‘% 14% 12% 1% 6% 14%
do uprawiania sportu profesjonalnej profesjonalnych sportowa w danym lub rzeczowe przez
od najmtodszych lat infrastruktury sportowej treneréw regionie\ kraju marki\firmy Zadne z powyzszych I 3% 3% 4% 0% 0% 7%
(juz w przedszkolach\ (boisk, hal, stadionéw i instruktoréow
szkotach) itp.) sportowych
Wiasciciel marki PO. Ktore z ponizszych czynnikow wedtug Ciebie PO. Ktore z ponizszych czynnikow wedtug Ciebie maja ogolnie wptyw na rozwoj ‘_’ Wiasciciel marki
‘/ (Aﬁ ‘ CBADTAWY maja ogolnie wptyw na rozwoj sportu i jego jakosé? sportu i jego jakos¢? ‘ CDADTAWY ‘,/ Q-
32 TOTALIZATOR w* onet SPORTOWY Wyniki Total. 12% 12% Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total onet SPORTOWY TOTALIZATOR w*' 33
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Postawy wobec

Kto jest beneficjentem sponsoringu sportowego

sponsorowania sportu?

W oczach wiekszosci kibicow, sponsoring
w sporcie przynosi korzysci zarowno
sportowcom, jak i sponsorujagcym firmom.
Szczegolnie czesto tego zdania s3

Zgrani w Sktadzie czeSciej dostrzegaja gtownie
korzysci sponsorow, zas Stadionowi Pielgrzymi
- zawodnikow. Niedzielni Kibice majg najmniej
sprecyzowane zdanie.

Kto moze sponsorowac sport?

Wsrod kibicow przewaza poglad, iZ sponsorowanie sportu nie jest tylko dla
wybranych marek - sponsorem moze zostac kazda marka, jesli tylko dysponuje

odpowiednimi funduszami. Istotnie czeSciej uwazaja tak Komentatorzy Sportu oraz

Komentatorzy Sportu. Niedzielni Kibice.
63% 9%
N=1027 - q q
N= 1027 N=130 N=342 N=267 N=177 N=111
o Jprani ‘ﬁ% 1% Uwazam, Ze sponsorami sportowymi powinny by¢
— TYLKO DUZE, DOBRZE ZNANE MARKI
N=342

12% 1% 13% 11% 12% 12%

Komentatorz
v 81%

Sportu 7%

>

N=267

Uwazam, ze sponsorami sportowymi powinny by¢ TYLKO MARKI Z TRADYCJAMI,
DLUGO ISTNIEJACE NA RYNKU (NAWET, JESLI NIE SA DOBRZE ZNANE)

e A 9% 12% 10% 7% 8% 14%
st d (] (] (] (] (] (]
v
N=111
Uwazam, ze KAZDA MARKA\ FIRMA MOZE ZOSTAC SPONSOREM SPORTOWYM,
Obie strony odnosza korzysci jesli tylko ma pieniadze na taka aktywnos¢
Korzysci odnosza gtownie zawodnicy\ druzyny\ kluby\ reprezentacje
[l Korzysci odnosza gtownie sponsorzy
[ Korzysci sa znikome zaréwno dla zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentacji, jak i dla sponsorow
[ Nie wiem\trudno powiedziec
52% 32% V¥ 60% A 63% A 47% 36% V¥
‘_‘ Wiasciciel marki P4. Jak oceniasz wspotprace zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentacji ze sponsorujacymi Z4. Wskaz ktore z ponizszych stwierdzen pasuja do Twoich postaw i zachowan ‘_‘ Wiasciciel marki
34 ‘/ ‘lo'“h onet gséi.l‘.'o"v*' o ich ﬁrmaTi\ maﬁkami? Wskaz jedn? odpowi.edi,‘ najlepiej oddajaca Twoja opinie. w stosunku do sponsoringu sportowego onet gséi-l‘-"o"ﬁi ‘/ \lo‘“h 35
TOTALIZATOR /* AV Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total AV  Rozniceistotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total TOTALIZATOR /*
SPORTOWY

SPORTOWY



Zauwazalnosc sponsora

CZY KIBICE
W OGOLE ZAUWAZAJA

Wiekszosc¢ kibicow zwraca uwage na to, kto sponsoruje wydarzenia sportowe, konkretne
kluby, czy zawodnikéw. Zdecydowanie czesciej takie kwestie przykuwaja uwage
Komentatorow Sportu i Zgranych w Sktadzie, w mniejszym stopniu - Niedzielnych Kibicow.

SPONSOROW SPORTU?

2Zgrani Komentatorzy P . Stadionowi
WSS Pielgrzymi

N=1027 N=130 N=342 N=267 N=177 N=111

R
—
(%)
v
o
52 N %
n 5 3
A A
i ~
A
33%
B zawsze
18% 19% 0 czasami
9% 13% [ Rzadko
v 6% Nigdy
v
‘j Wiasciciel marki P1. Czy zwracasz uwage na to, kto jest sponsorem danego zawodnika\ druzyny\ ‘_‘ Wiasciciel marki
PRZEGLAD L . PRZEGLAD
‘ e —j klubu\ reprezentacji lub wydarzenia sportowego? 37
36 TOTALIZATOR ‘_0“9* onet SPORTOWY AV Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total onet SPORTOWY

\0T10)
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Kibice zdecydowanie czesciej dostrzegaja wsparcie

Dostrzegane formy Obecnosc
spo nso d | ngu spo n so ¥l ngu Obecnosé sponsoréw czesciej dostrzegaja zarowno

w dyscyplinach kobiet, jak i mezczyzn Komentatorzy

o
. . . w S orCIe Sportu, przy czym oni rowniez czesciej widza go
Sponsorzy s3 widoczni w sporcie oo W sporcie mezczyzn niz kobiet.
- tylko co 10-ty pytany twierdzi, ze nigdzie nie spotyka sie z ich obecnoscia. Najczesciej
zauwazane s3 logo na strojach zawodnikow oraz na sprzecie i akcesoriach sportowcow.

Ponad potowa kibicow dostrzega sponsorow w informacjach w mediach

w telewizji, przestrzeni publicznej, internecie i mediach spotecznosciowych. Kibice
czesto zauwazaja tez reklamy marek sponsorujacych w przerwach transmisji wydarzen
lub na banerach widocznych w trakcie transmisji.

Wszelkie formy obecnosci sponsorow duzo czesciej dostrzegaja Komentatorzy Sportu.

Mezczyzn Kobiet

Komentatorzy fo:, -l Stadionowi
Pielgrzymi

N= 1027 N=130 N=342 N=267 N=177 N=111
() % DS 0 [ %
Na strojach zawodnikow\ druzyn\ klubéw\ reprezentacji 56% 30% 56% 77% 56% 34% = 39% e
N= 1027
Reklama podczas przerw w transmisjach wydarzenia sportowego 49% 20% 509 63% 539 28%

(zawierajaca informacje, ze to sponsor)

Widze je ogladajac transmisje wydarzen sportowych na banerach na 48% 28% 48% 72% 43% 24% o o o o o
stadionie lub w innym miejscu, gdzie odbywa sie impreza sportowa 61% 21% ¢ 54% 2% 5%

o N=130
Na sprzecie\ akcesoriach uzywanych przez zawodnikéw\ druzyny\ kluby\ 4% 26% 44% 64% 39% 27%

reprezentacje (np. pitka do gry, narty, kaski) "
W nazwie druzyny\ klubu 33% 24% 27% 55% 23% 25% 75% h% A

N=342
W nazwie obiektu sportowego 30% 19% 26% 53% 16% 22%
W informacjach nt. wydarzenia sportowego w telewizji 28% 18% 20% 47% 26% 18% N267 v
W informacjach nt. wydarzenia sportowego w przestrzeni publicznej (np.
) y portowesowp i fd h% 21% 2% 40% 25% 21%
plaxaty, oardy. 78% 7% 59% 21% 2% 4
W mediach spoteczno$ciowych zawodnikéw\ druzyn\ klubéw\ 24% 18% 19% 40% 20% 18% N=177
reprezentacji
Stadi i o o 9 9 9 %
W informacjach nt. wydarzenia sportowego w Internecie 24% 19% 18% 43% 18% 2% i 2 e 31%
N=111
Materiaty promocyjne\ gadzety sponsora rozdawane podczas wydarzen 24% 22% 18% 35% 23% 18%
sportowych
Widze je bedac osobiscie na stadionie lub w innym mi_ejs_cu, gdzie odbywa 21% 19% 14% 38% 12% 20% Il Jest obecny (zdecydowanie + raczej)
sie impreza sportowa B NIE jest obecny (w ogéle + raczej)
M Nie ogladam tego rodzaju sportu\ wydarzen sportowych
W informacjach nt. wydarzenia sportowego w radio 13% 16% 9% 20% 10% 13% Nie wiem\ trudno powiedzie¢
W informacjach nt. wydarzenia sportowego w prasie 13% 10% 7% 24% 11% 13%
Z zadnym z powyzszych 10% 14% 13% 2% 8% 19%

P3. Na ile Twoim zdaniem sponsoring sportowy, czyli wspieranie przez marki finansowo lub rzeczowo zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentacji lub wydarzen sportowych, jest obecny
w przypadku... 1- Mezczyzn; 2 - Kobiet (sportowcow\ meskich; kobiecych druzyn\ klubow\ reprezentacji lub wydarzef sportowych, w ktorych trenuja\ biora udziat mezczyzni; kobiety)

PRZEGLAD P2.Z ktorymi z ponizszych form obecnosci sponsora spotykasz sie zazwyczaj? PRZEGLAD ‘j
8 | & L) onet sporTowY onet sporTowY et L)

‘.‘ Wiasciclel marki AV Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total Wiasciciel marki

o o DAL . Lo
TOTALIZATOR 12% 12% Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total TOTALIZATOR



p y ° Marki, ktore angazuja sie w sponsorowanie
s p o n so rl n g u sportu, zyskuja na sympatii, atrakcyjnosci oraz

wyroznialnosci. Kibice doceniaja produkty i ustugi

S pO rtowego takich marek i czesciej im ufaja.

Jeszcze czeSciej efekt ten widac wsrod Komentatorow

o
na WIze ru nek Sportu, ale rowniez wsrod Zgranych w Sktadzie
I i czeSciowo w grupie Biato-Czerwonych.

...marki, ktore sponsoruja

wydarzenia sportowe lub Zgrani Komentatorzy Jriapn_ N stadionowi
y P w Sktadzie Sportu | Biato-Czerowni l "o 107y mi

zawodnikéw\ druzyny\ kluby\

. N=1027 N=130 N=342 N=267 N=177 N=111
reprezentacje...
...wzbudzaja sympatie 64% - 66% 53% 78% 73% 50%
...s3 atrakcyjne dla kibicow 64% - 66% 56% 74% 71% 48%
..wyrdzniajg sie sposréd innych marek 60% - 68% 46% 73% 66% 49%
...Sprawiaja, ze kibice doceniaja ich o
JAK SPONSORING T e B
...angazuj3 sie w sprawy wazne spotecznie 55% - 63% 41% 63% 57% 50%
SPORTOWY WPLYWA s [ R o w ox
NA POSTRZEGANIE O e
...to marki lepsze od innych 32% _ 50% 19% 37% 35% 40%
Zdecydowanie + raczej sie zgadzam zdecydowanie + raczej sie zgadzam
[ Ani sie zgadzam, ani nie zgadzam
[l W ogdle + raczej si¢ nie zgadzam
‘_‘ Whatciciel marki Z6. Na ile osobiscie zgadzasz sie lub nie zgadzasz z ponizszymi stwierdzeniami: ...Marki, ‘_‘ Wiasciciel marki
ra» eRE ECLAD ktore sponsoruja, a wiec wspieraja finansowo lub rzeczowo, wydarzenia sportowe lub ERAEECLAD .
40 TOTALIZATOR ‘_‘opo*’ onet SPORTOWY zawodnikoéw\ druzyny\ kluby\ reprezentacje: onet SPORTOWY TOTALIZATOR \_‘oy*'
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Postawy wobec
sponsoringu
sportowego

— Jak wptywa na
relacje z markami?

Sponsoring przektada sie na szacunek wobec
marki, bez wzgledu na to, co ona wspiera:
wydarzenie, konkretnego zawodnika, czy
klub. W mniejszym stopniu wptywa jednak na
decyzje zakupowe czy gotowosc do polecania.

Sponsoring sportowy ma zdecydowanie
najwiekszy impakt na Komentatorow Sportu.

N=1027

DOCENIAM MARKI, ktére wspieraja\
sponsoruja wydarzenia sportowe

@ DOCENIAM MARKI, ktére wspieraja\

sponsoruja konkretnych zawodnikéw\  38%
druzyny\ kluby\ reprezentacje

44%

Chetnie KUPUJE produkty\ korzystam
z ustug marek wspierajgcych\ 16%
sponsorujacych wydarzenia sportowe

E Chetnie KUPUJE produkty\ korzystam

® o z ustug marek wspierajacych\
sponsorujacych konkretnych 15%

zawodnikow\ druzyny\ kluby\

reprezentacje

ZDARZA MI SIE POLECAC innym produkty\
ustugi marki, ktéra sponsoruje jakies 9%
wydarzenie sportowe

ZDARZA M| SIE POLECAC innym produkty\
ustugi marki, ktéra sponsoruje
konkretnego zawodnika\ druzyne\ klub\
reprezentacje

10%

Z4. Wskaz ktore z ponizszych stwierdzen pasuja do Twoich postaw i zachowan w stosunku do sponsoringu sportowego

Wiasciciel marki
z

N=130

35% ¥

18% Vv

22%

17%

9%

17% A

42 (@ Lom) onet sporTowy

TOTALIZATOR

N=342

38% V¥

35%

7% V¥

5%V

6% V¥

6% V

Komentatorzy
Sportu

N=267

62%

59%

29%

28%

— “
& w1
o 0

>

Biato-Czerowni

N=177

Stadionowi
Pielgrzymi

N=111

- " ENe

*

AV Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total

Powody kupowania
produktow\ustug marek

sponsorujacych wydarzenia i zawodnikow

Dominujacymi powodami siegania po produkty

i ustugi sponsorow WYDARZENIA jest chec

wsparcia danej firmy i pozytywne nastawienie do

marki.

Szczegblna bliskoS¢ sponsoring buduje
z Komentatorami Sportu.

Sponsoring ZAWODNIKOW przektada sie na
intencje zakupowe kibicow ze wzgledu na
docenianie marek oraz chec solidarnosci

z zawodnikami, czy druzyna.

Najsilniej wptywa w taki sposob na Komentatorow
Sportu.

Z jakich powodow kupujesz produkty\ ustugi takiej firmy?

Chce wspiera¢ marke\ firme, ktéra sponsoruje
wydarzenia sportowe, ktére sa dla mnie wazne

N
Po prostu lubie produkty tej marki

47%
Taka marka staje mi sie bliska

o, Komentatorzy

Ze wzgledu na atrakcyjne promocje, ktére ma taka marka
przy okazji bycia sponsorem wydarzenia sportowego

38%

Uwazam, ze ta marka $wietnie pasuje do danego
wydarzenia sportowego i doceniam to

33%

Chce poczu¢, ze jestem czescia wydarzenia sportowego,
ktore ta marka sponsoruje

24%

Pozwala mi to przypomniec sobie emocje i atmosfere
podczas wydarzenia sportowego, ktére sponsorowata
marka

19%

Inne powody
1%

Nie wiem\trudno powiedzie¢
2%

Podstawa: Osoby kupujace produkty\ustugi marek sponsorujgcych
wydarzenia sportowe N=167

Chce okazac¢ wsparcie mojemu ulubionemu zawodnikowi\
druzynie\ klubowi\ reprezentacji, ktérzy sa sponsorowani
przez te marke

Komentatorzy
46% A Sportu

Doceniam, ze ta marka wspiera cenionego przeze mnie
zawodnika\ druzyne\ klub\ reprezentacje

o) Komentatorzy
45% A Sportu

Po prostu lubie produkty tej marki
41%

To, ze ta marka sponsoruje danego zawodnika\ druzyne\
klub\ reprezentacje sprawito, ze ta marka stata mi sie bliska

41%

Uwazam, Ze ta marka $wietnie pasuje do danego zawodnika\
druzyny\ klubu\ reprezentacji i doceniam to

32%

To, ze ta marka sponsoruje danego zawodnika\ druzyne\
klub\ reprezentacje sprawito, ze sobie o niej przypomniatem

30%

Ze wzgledu na atrakcyjne promocje, ktore organizuje ta
marka w zwigzku ze wspieraniem konkretnych zawodnikdw\
druzyn\ klubow\ reprezentacji

Inne powody
0%
Nie wiem\trudno powiedzie¢

1%

Podstawa: Osoby kupujgce produkty\ustugi marek sponsorujacych

zawodnikéw\kluby N=154
‘_’ Wiasciciel marki
PRZEGLAD
onet SPORTOWY C ) 43
TOTALIZATOR \.0 *



Sponsoringu na sport

Analiza ocen kibicow na temat wptywu sponsoringu na sport
wskazuje, ze takie dziatania s3 odbierane zdecydowanie
pozytywnie. Korzystne opinie szczegblnie przewazaja wsrod
Komentatorow Sportu, w mniejszym stopniu podzielaja je Niedzielni
Kibice, jak i Stadionowi Pielgrzymi.

Natomiast kibice nie s3 catkowicie bezkrytyczni i dostrzegaja tez
mozliwe niekorzystne konsekwencje zaangazowania sponsorow. S3
one jednak rzadziej rozpowszechnione niz te pozytywne. Znacznie
rzadziej negatywne opinie podzielajg Biato-Czerowni (co wynika

z trudnosci z okreSleniem swojego zdania i licznymi wskazaniami na
odpowiedzi posSrednie), ale rowniez Stadionowi Pielgrzymi.

Indeks Oceny
(Srednia z T2B - B2B dla stwierdzen)
T2B - zdecydowanie + raczej si¢ zgadzam
B2T -w ogole + raczej sie NIE zgadzam

Pozytywny wptyw Negatywny wptyw

(Srednia z T2B - B2B dla opinii (Srednia z T2B - B2B dla opinii
0 pozytywnym wptywie) o negatywnym wptywie)

- E »

JAK SPONSORING
SPORTOWY W OCZACH -
KIBICOW PRZEKLADA

SIE NA SAM SPORT?

Stadionowi
Pielgrzymi

N=111

‘.‘ Wiasciclel marki 77\ Z8. Na ile osobiscie zgadzasz sig lub nie zgadzasz z ponizszymi stwierdzeniami: ... Whasciciel marld
Z EGLAD Z E G
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Pozytywny wptyw na kibicow,
sponsorowania sportu

spoteczenstwo

Wiekszos¢ badanych dostrzega pozytywny wptyw
° o & sponsoringu na kibicow i spoteczenstwo. Takie
na sport I zaWOd n I I(ow dziatania nie tylko angazuja kibicow w wydarzenia
sportowe, ale tez propaguja sport, a co za tym idzie
Wiekszos¢ kibicow uwaza, ze obecnosc sponsorow w sporcie ma pozytywny wptyw ST AT L
zarowno na sportowcow, jak i rozwoj samego sportu: umozliwia zawodnikom i catym . - _
. : : o - S Pozytywny impakt czesSciej dostrzegaja
druzynom osiaganie lepszych wynikow, przyczynia sie do uatrakcyjnienia oprawy o -
2 : - : Komentatorzy Sportu, rzadziej zauwazaja go
wydarzen, a takze popularyzuje niszowe dyscypliny.
Niedzielni Kibice i Stadionowi Pielgrzymi.

CzeSciej przekonani o pozytywnym wptywie sponsoringu sa Komentatorzy Sportu,
rzadziej zas wiekszoSc¢ tych opinii podzielaja Niedzielni Kibice, co wydaje sie by¢
zwigzane ze stopniem zaangazowania w sport, a co za tym idzie, wiedza na ten temat.

Sponsoring wydarzen sportowych

Sponsorin darzen sportowych . . X g 5 ‘s
p gwy . P wy lub zawodnikéw\ druzyn\ klubéw\ Total e = o 8 it
lub zawodnikéw\ druzyn\ klubéw\ = . = o o Il S B ©
3 £ - reprezentagji... SS RSN co bl ¢ N S
tacji Total 2 g S 5 < ZE N= 1027 NG ENNGEREN 25 Bl O ik
reprezen =5 N - S N B 2 2 E 2 o2
co GENSERES cc Bl O ol S5 2 @
o el So B T BN s KB
N=1027 NG RGOSR c» BN O 8.2
H = S = ne PSR .
o ) = = Angazuje kibicow w wydarzenia sportowe
Umozliwia spc}nrtowcom/\‘ Qrugynom\ poprzez konkursy, akcje promocyjne, czy 65% 59% 78% 70% 49%
klubom\ reprezentacjom rozwdj i osiaganie 70% 71% 86% 77% 51% strefy kibica
lepszych wynikéw poprzez
lepsze warunki do trenowania
Dzieki obecnosci wielu informacji na
wia, - € wsrod szerokiego grona odbiorcow,
spektakularny dzigki nowoczesnej oprawie spoteczenistwa
wydarzen sportowych, dodatkowym 63% 53% 73% 66% 48%
atrakcjom czy promocjom itp.
Ma pozytywny wptyw na promowanie
Ma wptyw na lgpsze Wyl)lkl zawodmkéw'\' 64% 3% 63% 55% 48%
druzyn\ klubéw\ reprezentacji | |
zdecydowanie + raczej sie zgadzam
Popularyzuje niszowe, mniej znane
dziedziny sportu 62% 41% 63% 54% 43%
[l zdecydowanie + raczej sie zgadzam
I I I Anisie zgadzam, ani nie zgadzam
[ Zdecydowanie + raczej sie zgadzam zdecydowanie + raczej sig zgadzam | Wogdle + raczej sie nie zgadzam
I Ani sie zgadzam, ani nie zgadzam
| Wogble + raczej sie nie zgadzam
‘-j Whasciciel marki 77. Na ile osobiscie zgadzasz sie lub nie zgadzasz z ponizszymi stwierdzeniami: ... 77.Na ile osobiécie zgadzasz sie lub nie zgadzasz z ponizszymi stwierdzeniami: ... ‘-’ Whasciciel marld
PRZEGLAD PRZEGLAD
46 ‘/ *"f‘.ﬁ ‘ onet SPORTOWY Sponsoring wydarzef sportowych lub zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentagji... Sponsoring wydarzef sportowych lub zawodnikéw\ druzyn\ klubow\ reprezentacgji... . onet SPORTOWY C/ *"h 47
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Negatywny wptyw
sponsorowania sportu

Kibice nie sa bezkrytyczni i dostrzegaja mozliwe zagrozenia zwiazane ze sponsoringiem sportowym.
Najczesciej zwracaja uwage, ze sponsorzy skupiaja sie gtownie na popularnych dyscyplinach (np. pitka
nozna), co prowadzi do zaniedbania mniej widowiskowych, ale tez waznych sportow. CzeSciej tego zdania sa

Komentatorzy Sportu.

Potowa kibicow uwaza, ze sponsoring moze za bardzo uzalezniac¢ zawodnikow\ druzyny i prowadzi¢ do
problemow, gdy sponsor wycofa wsparcie. Niewiele mniej uwaza, ze sponsorowanie przez niektore branze, np.
alkoholowg, moze negatywnie wptywac na wizerunek sportu, a takze ze ceny produktow i ustug sponsorow sg

zawyzone przez koszty wspierania sportowcow.

Sponsoring wydarzen sportowych
lub zawodnikéw\ druzyn\ klubéw\
reprezentacji...

. L ) N= 1027
Sprawia, ze firmy skupiaja sie gtownie na

sponsorowaniu popularnych dyscyplin

sportowych (np. pitka nozna), co prowadzi _-I/o
do zaniedbania mniej widowiskowych, ale
réwnie waznych sportéw

Powoduje zbyt duzg zaleznos¢

zawodnikéw\ druzyn\ klubéw\
reprezentacji od sponsoréw i moze --l

prowadzi¢ do probleméw, gdy sponsor

wycofa wsparcie finansowe lub rzeczowe

W przypadku sponsorowania sportu przez

niektére branze (np. alkoholowe) wptywa
negatywnie na wizerunek sportu, ktory

powinien kojarzy¢ sie z dbatoscia o zdrowie

Sprawia, ze ceny produktéw\ ustug firm

sponsorujacych sa zawyzone (marki
,doliczaja” do cen swoich produktow\

ustug koszty sponsoringu)

B Zdecydowanie + raczej sie zgadzam
I Ani sie zgadzam, ani nie zgadzam
] W ogble + raczej sie nie zgadzam
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Biato-Czerowni

Komentatorzy

50%  60% 64% 56% 41%

51% 53% 58% 45% 39%

45% 49% 54% 50% 38%

56%  49% 49% 45%  40%

zdecydowanie + raczej sie zgadzam

Niemal potowa kibicow obawia sig, ze sponsorzy
moga wywierac presje na organizacje sportowe.
Podobny odsetek uwaza, ze nadmiar logotypow

sponsorow w sporcie moze irytowac,

a komercjalizacja sportu powoduje przesunigcie
kwestii sportowych na dalszy plan.

Wspotpraca organizacji sportowych ze
sponsorami rzadziej budzi obawy o uczciwos¢
tych organizacji - takie zdanie ma tylko co trzeci

z kibicow.

Podobnie jak przekonanie, ze presja zwiazana
z promowaniem marki przez zawodnikow moze
przeszkadzac w osigganiu przez nich dobrych
wynikow.

Sponsoring wydarzen sportowych
lub zawodnikéw\ druzyn\ klubow\

> ‘E
N H =
2 S ) =g
. =N =35 N s INM 25 B
reprezentacji... 3 T e BT B T
Total S B W c2 R > B S o [
I = =z B = e ©.2
E S s he
X 2]

o o N=1027
Sprawia, ze sponsorzy moga wywiera¢

presje na organizacje sportowe, nie zawsze
decyzje dotyczace zawodnikéw, miejsca czy

harmonogramu wydarzen)
Moze wzbudzac irytacje przez niekiedy

nachalna obecnos¢ sponsoréw w sporcie
przerywanie transmisji wydarzenia

sportowego reklamami)

Powoduje komercjalizacje sportu, kwestie
sportowe (rywalizacja, rozrywka) schodza na -_ 47% 44% 46% 40% 44%
dalszy plan wobec intereséw biznesowych

Sprawia, ze wspotpraca organizacji

sportowych ze sponsorami moze budzi¢ . . . . .
watpliwosci dotyczace uczciwosci tych 45% 36%  35% 2% 3%

organizacji

Wywiera presje na zawodnikow - skupiaja
sie bardziej na promowaniu marki, a nie na -_ 43% 35% 30% 35% 29%
tym, by by¢ jak najlepsi

zdecydowanie + raczej sie zgadzam

B Zdecydowanie + raczej sie zgadzam
I Ani sie zgadzam, ani nie zgadzam
] W ogble + raczej sie nie zgadzam

TOTALIZATOR
SPORTOWY

48 b PRZEGLAD
\om) onet sporTowy

Z8. Na ile osobiScie zgadzasz sie lub nie zgadzasz z ponizszymi stwierdzeniami: ...
Sponsoring wydarzen sportowych lub zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentacji...
12% 12% Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total

Z8. Na ile osobiscie zgadzasz sie lub nie zgadzasz z ponizszymi stwierdzeniami: ...
Sponsoring wydarzen sportowych lub zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentacji...
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Dopasowanie branz do sponsorowania
sportu

Do sponsorowania sportu najbardziej pasuje,
zdaniem kibicow, branza odziezy i sprzetu
sportowego. Blisko dwoch na trzech jest zdania, ze
dobrze dopasowana jest tez branza motoryzacyjna,

Warto zauwazyc, ze sa to branze zwyczajowo
postrzegane jako meskie.

JAKIE BRANZE ZDANIEM
KIBICOW PASUJA

Co ciekawe, do sponsorowania sportu zdecydowanie
a niewiele mniej wskazuje na zaktady bukmacherskie.  rzadziej pasuje branza fast-food-owa, producenci
piwa oraz stonych i stodkich przekasek - a zatem

branze produktow kojarzonych z niezdrowym

Ponad potowa uwaza, ze sponsorem sportu moga
by marki z obszaru elektroniki i technologii,
branzy energetycznej i paliwowej, a takze z branzy

DO SPONSOROWANIA

odzywianiem, pomimo ze zwyczajowo czesto

7 finansowej. towarzysza kibicowaniu.
3%
1% 1% 14% 13% 20%
A \/ N * + . N
= = g7%  23% > 66%  24% 62% 29% - 383 58% F | 5u%
= g e | 0 I
[y - L) . 26%

Odziez i sprzet Branza Zaktady Elektronika Branza energe-
sportowy (ubrania, motoryzacyjna bukmacherskie i technologie tyczna, paliwowa
obuwie) i gazowa

19% 26% 25% 21% 26%
A = L\ . I I
OO s3% § 50% - 5% s % 44%
7% —o . — [Tl
24% 27% 31% 30%

Branza finansowa Branza napojow Branza jubilerska Sieci handlowe Branza napojow

50

(np. banki, energetycznych (np. zegarki) gazowanych
ubezpieczyciele)
% 5 9 25%
30% 2% 38% o
£1% P 8% : 35% 34% N AREN
o o o 29% 30% 26% 20% 4
o o o Branza Branza migsna (np. Stodycze, stone Piwa Branza fast-food

Odziez i sprzet sportowy
(ubrania, obuwie)

‘_‘ Wiasciciel marki

(@R
TOTALIZATOR \.@

SPORTOWY

Branza motoryzacyjna

Z EGLAD

onet sporTow

Zaktady bukmacherskie

farmaceutyczna\
producenci lekow,
suplementéw itp.

kabanosy, kietbasy)

Zdecydowanie + raczej pasuje

79. Na ile wedtug Ciebie, ponizsze branze pasuja lub nie pasuja do sponsorowania sportu?

Podstawa: Total N=1027

przekaski (np.
chipsy)

Ani pasuje, ani nie pasuje

onet sporTowy

Zupetnie + raczej nie pasuje

Wtasciciel marki

TOTALIZATOR \-@

SPORTOWY

(#
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Branze uwazane za dopasowane do sponsorowania sportu s3 jeszcze czesciej
w taki sposob postrzegane przez Komentatorow Sportu.

Co ciekawe, Zgrani w Sktadzie czeSciej postrzegaja branze przekasek,
piwa i fast-food-ow jako pasujace do sponsoringu sportu. Wspotgra to ze
sposobem, w jaki kibicuje ta grupa - w towarzystwie, przed telewizorem,
a zatem zwyczajowo przy piwie i przekaskach.

& £ —
2 S o 3E

8 = v Bl BERIE B E

2 o 5 BT BN ey
z 2 =z = B 8.9
H S .g ho
Odziez i sprzet sportowy (ubrania, obuwie) 87% 74% 90% 96% 89% 65%
Branza motoryzacyjna 66% 59% 64% 79% 63% 54%
Zaktady bukmacherskie 62% 63% 56% 73% 63% 48%
Elektronika i technologie 58% 59% 52% 70% 56% 48%
Branza energetyczna, paliwowa i gazowa 54% 57% 50% 63% 53% 41%
Branza finansowa (np. banki, ubezpieczyciele) 53% 59%  49% 60% 49%  53%
Branza napojéw energetycznych 50% 60% 44% 56% 51% 41%
Branza jubilerska (np. zegarki) 47% 54%  40% 57% 4%  45%
Sieci handlowe 47% 57% 41% 55% 45% 41%
Branza napojow gazowanych 44% 57% 39% 47% 49% 32%
Branza farmaceutyczna\ producenci lekdw, 41% 50% 38% 45% 41% 31%

suplementéw itp.
Branza miesna (np. kabanosy, kietbasy) 38% 43%  34% 43% 34%  35%
Stodycze, stone przekaski (np. chipsy) 35% 52% 28% 36% 40%  30%
Piwa 34% 52% 25% 37% 33% 37%
Branza fast-food 25% 45% 19% 25% 22% 27%
| ]
zdecydowanie + raczej pasuje)
‘-‘ Wiasciciel markd 9. Na ile wedtug Ciebie, ponizsze branze pasuja lub nie pasuja do sponsorowania ‘-‘ Whasciciel marld
PRZEGLAD PRZEGLAD
1o onet sporTowy sorwr N onet spPOrRTOWY & o 53
TOTALIZATOR i 4 12% 12% RoOznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total TOTALIZATOR i
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Znajomosc marek
jako sponsorow
sportu - Srednia
liczba znanych
marek

Przecietny kibic spontanicznie potrafi wymienic
blisko 3 marki sponsorujace sport, a na
podstawie logo rozpoznaje ich niemal 11.

Srednia liczba wskazywanych marek pokazuje,

Ze najwyzsza znajomosc sponsorow maja
Komentatorzy Sportu, ktorzy przecietnie kojarzyli
az 15 marek sponsorujacych.

Spontaniczna Wspomagana

27 () o

N= 1027

KTORE MARKI
SPONSOROW . -

Komentatorzy

SPORTU ZNAJA =

Biato-Czerowni

KI BICE y !
N=177
([

Stadionowi

1 ’7 Pielgrzymi 8,1

CZY WIEDZA, CO ONE
WEASCIWIE SPONSORUJA?

‘_‘ Wiasciciel marki Z1K. Jakie marki przychodza Ci na mysl, gdy myslisz o sponsorach sportu -

onet ;séifolﬁi zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentacji lub wydarzen sportowych? Z2a. Ktore onet gséifo'-ﬁi

z ponizszych marek kojarzysz jako sponsorow sportu, zawodnikow\ druzyn\ klubow\ TOTALIZATOR

(@R
TOTALIZATOR ‘-01/‘02

SPORTOWY reprezentacji lub wydarzen sportowych? SPORTOWY



(marki, ktérych znajomosc nie byta

Znajomosc wspomagana \ spontaniczna
badana znajomosci wspomaganej)

56

Orlen SN Puma 8%
37%
Adidas T Tauron | 6%
Znajomosc marel -
ajo osc a e ( Lotto\Totalizator Sportowy [EEEAEEEEGGEGEG Pepsi p%
6%
o Lotos 4%
sponsorow Red Bull EOGAE—
(o)
i Spotify 4%
e o
21% Orange 4%
Kategoria marek sponsorujacych sport jest doS¢ mocno rce
rozdrobniona, co pokazuja spontaniczne wypowiedzi 6% Visa 4%
- kibi ieniali wiele r6z g 4+ S .
k|b!ce wymieniali Wlele r‘o‘znych marek sponsor.ow, ”. — Betclic 3%
w zwigzku z czym wiekszosc marek uzyskata wynik ponizej o e
5%, Znajomosc ToM Coca-Cola ISTH Heineken 3%
TOP 3 marki s S tea 3%
Niekwestionowanym liderem znajomosci sponsorow 6% °
sportowych jest Orlen - jest najczesciej spontanicznie rzu S (Fly) Emirates 3%
kojarzony ze sponsoringiem, jak rowniez na podstawie Orlen 6% '
przedstawionego logo. MasterCard TSGR Milka | 2%
. 3% _
Adidas plus\Polkomtel NG T-Mobile [ 2%
Dwie marki odziezy sportowej - Adidas oraz Nike - s3, poza usirolkomte -y
Orlenem, najczesciej spontanicznie wigzane ze Fortuna N Lay’s 2%
sponsoringiem. Nike 49% Energa 2%
pko sp EEEANN
Wysoki wynik rozpoznawalnosci jako sponsorzy sportu . 6% Oshee 2%
uzyskaty tez marki: Lotto \ Totalizator Sportowy oraz Red wskaznik ToM Tarczynski AN cameun »
Bull. dla pozostatych 3% 8 °
. Biedronka |ESANEEN 9
marek nie przekroczyt earon@ . Reebok | 2%
3% InPost AN Tyskie | 2%
3%
McDonald’s EOESENEEN Play 2%
0%
Superbet ESEANNEN PGNiIG 2%
2%
il T (Grupa) Azoty 1 1%
2%
Lech 1%
Pekao |EIECHEEN
0% Qatar Airways 1%
Rexona [EGVGEENN
0% Monster 1%
Pyszne.p| |ESECHENN
1% LvBet 1%
Rolex |R2SGHEN
1% KGHM 1%
Zondacrypto [B% .
0% M Znajomos$¢ wspomagana New Balance 1%
Nie wiem\trudno powiedzie¢ F Znajomosé spontaniczna Inne 31%
Zadne z powyzszych [B% Nie wiem\ trudno powiedziec 24%

Wiasciciel marki
ZEGLAD

\om) onet sporTow

TOTALIZATOR
SPORTOWY

Z1K. Jakie marki przychodza Ci na mysl, gdy myslisz o sponsorach sportu - zawodnikow\ “ Wiasciciel marki
Z EGLAD ‘

druzyn\ klubow\ reprezentacji lub wydarzef sportowych? Z2a. Ktore z ponizszych marek onet PR
SPORTOW

kojarzysz jako sponsorow sportu, zawodnikow\ druzyn\ klubow\ reprezentacji lub TOTALIZATOR \ow)
wydarzen sportowych? SPORTOWY
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Znajomosc wspomagana

Orlen
Adidas

Lotto\Totalizator Sportowy

Znajom0§é Red Bull
marek Nike
Sponsorow

4F
Najwyzszg znajomosc sponsorow Coca-Cola
sportowych wykazuja
Komentatorzy Sportu. STS
Zgrani w Sktadzie oraz Stadionowi 4L
Pielgrzymi zdecydowanie rzadziej MasterCard
kojarza czes¢ marek szeroko
znanych pozostatym kibicom ze Plus\Polkomtel
wspierania sportu. Fortuna
Dotyczy to w szczegolnosci liderow, PKO BP
czyli marek: Orlen, Adidas, Lotto \ o
Totalizator Sportowy, Red Bull, Nike Tarczynski
oraz PGE. Biedronka
Co ciekawe, Niedzielni Kibice InPost
podobnie czesto jak ogot kibicow, '
rozpoznaja topowe marki jako McDonald’s
sponsorow, natomiast rzadziej Superbet
brandy plasujace sie na kolejnych
miejscach rankingu. Lidl
Pekao
LEGENDA:
Rexona
N=130 N=342 PySZne.pl
Zondacrypto
Zadne z powyzszych
“ el mari RZEGLAD

10m9) onet sporTow

TOTALIZATOR
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43%
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Z2a. Ktdre z ponizszych marek kojarzysz jako sponsoréw sportu, zawodnikéw\ druzyn\
klubow\ reprezentacji lub wydarzen sportowych?

AV Roznice istotne statystycznie na poziomie 0,05 vs Total

69%

41%

49%
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b
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Orlen
Adidas
Lotto\Totalizator Sportowy
Red Bull
Nike

PGE

4F
Coca-Cola
STS

PZU
MasterCard
Plus\Polkomtel
Fortuna

PKO BP
Tarczynski
Biedronka
InPost
McDonald’s
Superbet
Lidl

Pekao
Rexona
Pyszne.pl
Rolex
Zondacrypto

Zadne z powyzszych

Z EGLAD ‘j Whasciciel marki
TOTALIZATOR \_0"}02
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Powigzanie sponsorow

z dyscyplinami

Ze wspieraniem pitki noznej zdecydowanie
najczesciej, bo wsrod minimum 60% kibicow,
kojarzone sa marki: Superbet, Tarczynski,
Biedronka, Fortuna i STS. Co wiecej, marki

te w niewielkim stopniu sg wigzane ze
sponsorowaniem innych dyscyplin.

Markom: Rexona, Bank Pekao, Orlen, Adidas
oraz Nike, poza najczesciej przypisywana pitka
nozng, relatywnie czesto przypisywane jest
sponsorowanie innych dyscyplin:

- Marka Orlen najczesciej wigzana jest tez ze
skokami narciarskimi oraz siatkowka.

» Rexona czesto kojarzy sie ze wspieraniem
lekkoatletyki i siatkowki.

« Co czwarty kibic kojarzy marke Nike
z koszykowka, a co piaty - z lekkoatletyka.

Z E G

(34

TOTALIZATOR ‘.01‘/0*’

onet sporTow

A D

- Adidas jest relatywnie czesto kojarzony ze
sponsoringiem lekkoatletyki i siatkowki.

Jedynymi markami czesciej kojarzonymi
z dyscyplinami innymi niz pitka nozna sa: Rolex,
Plus oraz Red Bull:

* Rolex buduje mocne skojarzenia z tenisem
ziemnym.

» Plus jest przez wigkszoSc kibicow
identyfikowany jako sponsor siatkowki.

- Red Bull nie buduje silnych skojarzen

z jedng tylko dyscypling - wigzany jest

w porownywalnym stopniu ze wspieraniem
Formuty 1 oraz skokow narciarskich, jak
rowniez (w mniejszym stopniu) z pitka nozna.

Z2b. Wskazat{a:e}$, ze ponizsza marka sponsoruje sport. Co, Twoim zdaniem, doktadnie

sponsoruje?
Z3. A jakie dyscypliny, Twoim zdaniem, sponsoruje ta marka?

Przedmiot
sponsoringu

Powiazanie marek z przedmiotem sponsorowania sprawia kibicom trudnosc,
co skutkuje duzym rozproszeniem odpowiedzi.

Najbardziej zdecydowane skojarzenia budzi Mastercard, Rolex oraz Coca-Cola,
pamietane przez blisko potowe kibicow ze sponsorowania konkretnego wydarzenia
sportowego.

W mniejszym stopniu, ale nadal przez wysoki odsetek kibicow, ze sponsorowaniem
wydarzen sportowych wigzane sa marki Pyszne.pl oraz McDonald’s.

Orlen oraz Biedronka sa najczesciej postrzegane jako sponsorzy reprezentacji kraju
w konkretnej dyscyplinie.

Wtasciciel mark
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Sponsorowana
dyscyplina
1 przedmiot

Srednia ze wskazan
dla znanych sponsorow

Kibice znajacy dana marke ze
sponsorowania sportu maja spora
trudnosc z okreSleniem zarowno
wspieranych przez nig dyscyplin, jak
i przedmiotu sponsoringu.

Relatywnie najczesciej sponsorzy kojarzeni byli

44%

ze wparciem konkretnych wydarzen sportowych,
. . . . . 0,

a na poziomie dyscyplin - z pitka nozna. 14%

9% °

RedBull Nike PGE
9% N=353 N=345 N=349
Znaja marke jako sponsora sportu Znaja marke jako sponsora sportu Znaja marke jako sponsora sportu

9%
PRZEDMIOT SPONSOROWANIA

8% 60% 60% 58%
Konkretne wydarzenie sportowe TAK TAK TAK
31% 7% Konkretne wydarzenie sportowe Konkretne wydarzenie sportowe Konkretne wydarzenie sportowe
Reprezentacje kraju w dyscyplinie SpOFtOWGj 6% Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

:

24% 5% Konkretna druzyne\ klub Konkretna druzyne\ klub Konkretna druzyne\ klub
Konkretna druzyne\ klub .

4% Konkretnego zawodnika\ zawodniczke Konkretnego zawodnika\ zawodniczke Konkretnego zawodnika\ zawodniczke
2% 4

. . 4% Konkretny obiekt sportowy Konkretny obiekt sportowy Konkretny obiekt sportowy
Konkretnego zawodnika\ zawodniczke =)
10% 4% Nie wiem\ trudno powiedzie¢ Nie wiem\ trudno powiedziec Nie wiem\ trudno powiedzie¢
Konkretny obiekt sportowy 4%
9% 3% Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%) NajczesSciej przypisywane dyscypliny (>10%) Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)
. . . . 32% Formuta 1 54% Pitka nozna 48% Pitka nozna

Nie wiem\ trudno powiedziec S ) o

3% 31% Skoki narciarskie 26% Koszykowka 23% Siatkowka
28% 22% Pitka nozna 21% Lekkoatletyka 13% Pitka reczna

1% 16% Zuzel 18% Siatkowka 26% Nie wiem

21% Nie wiem 15% Pitka reczna
30%

Srednie ze wskazan dla wszystkich marek, znanych
jako sponsorzy

PRZYPISYWANIE DYSCYPLINY

Orlen
N=370

Znaja marke jako sponsora sportu

]

81%

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe
%
Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub
%
Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

N
wu

)
X

Konkretny obiekt sportowy

)
X

Nie wiem\ trudno powiedziec
23

X

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

48% Pitka nozna

19% Skoki narciarskie
18% Siatkowka

13% Pitka reczna
12% Formuta 1

11% Lekkoatletyka

Adidas

N=347

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

23%

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
AV

Konkretna druzyne\ klub

36%

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke
25%

Konkretny obiekt sportowy

Nie wiem\ trudno powiedziec

28%

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

53% Pitka nozna
19% Lekkoatletyka
18% Siatkowka
15% Koszykowka
13% Pitka reczna

25% Nie wiem

13% Tenis ziemny

24% Nie wiem

Lotto

N=353

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
Konkretna druzyne\ klub

17%

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy
9%
Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)
40% Pitka nozna
12% Siatkowka
11% Skoki narciarskie

40% Nie wiem

Srednie ze wskazan dla wszystkich marek, znanych
jako sponsorzy

Wiasciciel marki 72b. Wskazat{a:e}$, ze ponizsza marka sponsoruje sport. Co, Twoim zdaniem, doktadnie
z sponsoruje?

o) onet spokioN

- . . Wiasciciel marki

Podstawa: wylosowane osoby sposrod kojarzacych marke jako sponsora sportu PRZEGLAD ‘j
22b. Wskazat{a:e}s, ze ponizsza marka sponsoruje sport. Co, Twoim zdaniem, doktadnie sponsoruje? onet SPORTOWY C 10 )]
TOTALIZATOR \.o 2

Z3. A jakie dyscypliny, Twoim zdaniem, sponsoruje ta marka?

Z3. A jakie dyscypliny, Twoim zdaniem, sponsoruje ta marka?
TOTALIZATOR
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N=342

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

[ |

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

28% Pitka nozna

23% Skoki narciarskie
22% Lekkoatletyka
19% Siatkowka

28% Nie wiem

PZU

N="342

Znaja marke jako sponsora sportu

8%
TAK
Konkretne wydarzenie sportowe
24%
Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
21%
Konkretna druzyne\ klub
3%
Konkretnego zawodnika\ zawodniczke
18%
Konkretny obiekt sportowy
8%
Nie wiem\ trudno powiedzie¢

: I

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

21% Pitka nozna
17% Tenis ziemny
10% Siatkowka
10% Lekkoatletyka
41% Nie wiem

‘_‘ Wiasciciel marki

(@R
TOTALIZATOR \.Oﬂ")

SPORTOWY

Coca-Cola

N=348

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

onkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

- Iy

Al oo
X

onkretny obiekt sportowy
1
Nie wiem\ trudno powiedzie¢
31%

R

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

48% Pitka nozna
13% Siatkowka
10% Lekkoatletyka
10% Koszykowka
35% Nie wiem

Mastercard

N=345

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

54% Pitka nozna
10% Siatkowka

32% Nie wiem

onet sporTowy

STS

N=345

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

60% Pitka nozna

12% Siatkowka

10% Pitka reczna

10% Sporty walki, MMA

28% Nie wiem

Plus

N=346

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretng druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)
59% Siatkowka
18% Pitka nozna
10% Pitka reczna
21% Nie wiem

Fortuna

N=344

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy
Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

61% Pitka nozna
14% Sporty walki, MMA

25% Nie wiem

Biedronka

N="336

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy
Nie wiem\ trudno powiedzie¢

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

63% Pitka nozna
25% Nie wiem

Podstawa: wylosowane osoby sposréd kojarzacych marke jako sponsora sportu
72b. Wskazat{a:e}$, ze ponizsza marka sponsoruje sport. Co, Twoim zdaniem, doktadnie sponsoruje?
Z3. A jakie dyscypliny, Twoim zdaniem, sponsoruje ta marka?

PKO Bank Polski

N=340

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

37%

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
25%

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke
Konkretny obiekt sportowy
109

Nie wiem\ trudno powiedzie¢

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

38% Pitka nozna
14% Lekkoatletyka
13% Siatkowka
35% Nie wiem

InPost

N=328

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

24%

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
35%

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

©
X

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

52% Pitka nozna
11% Pitka reczna

33% Nie wiem

onet sro

Tarczynski

Znaja marke jako sponsora sportu

38%)
TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

63% Pitka nozna

25% Nie wiem

McDonalds

N=302

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

40%

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
16
onkretna druzyne\ klub

=~
X

1
Konkretnego zawodnika\ zawodniczke
nkretny obiekt sportowy

=
X

~
ooo

9
Nie wiem\ trudno powiedzie¢

R

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

40% Pitka nozna
11% Lekkoatletyka
40% Nie wiem

Wtasciciel marki
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Superbet

N=293

Znaja marke jako sponsora sportu

28%
TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

70% Pitka nozna
14% Sporty walki, MMA

17% Nie wiem

Rexona

N=265

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe
Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
14%

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

&

Nie wiem\ trudno powiedzie¢

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)
32% Pitka nozna
19% Siatkowka
14% Lekkoatletyka
13% Pitka reczna
11% Tenis ziemny
37% Nie wiem

LIDL

N=276

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe
Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke
8
Konkretny obiekt sportowy
89
Nie wiem\ trudno powiedzie¢

2

X

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)
37% Pitka nozna

17% Pitka reczna
38% Nie wiem

Pyszne.pl

N=256

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe
Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
14%

Konkretna druzyne\ klub

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

Konkretny obiekt sportowy

Nie wiem\ trudno powiedziec

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

53% Pitka nozna

33% Nie wiem

Podstawa: wylosowane osoby sposréd kojarzacych marke jako sponsora sportu
72b. Wskazat{a:e}$, ze ponizsza marka sponsoruje sport. Co, Twoim zdaniem, doktadnie sponsoruje? onet ;5
Z3. A jakie dyscypliny, Twoim zdaniem, sponsoruje ta marka?

ORTOWY

Bank PEAKAO

N=272

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

34%

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
23%

Konkretna druzyne\ klub

%

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke

=
©

o,

~

Konkretny obiekt sportowy

[
:

Nie wiem\ trudno powiedzie¢

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)
27% Pitka nozna
15% Koszykowka
12% Siatkowka
12% Pitka reczna
11% Lekkoatletyka

42% Nie wiem

ROLEX

N=227

Znaja marke jako sponsora sportu

TAK

Konkretne wydarzenie sportowe

50%

Reprezentacje kraju w dyscyplinie sportowej
0
Konkretng druzyne\ klub

=
X

=
o
X

Konkretnego zawodnika\ zawodniczke
21%

Konkretny obiekt sportowy

%

Nie wiem\ trudno powiedziec

18%

[*3)

Najczesciej przypisywane dyscypliny (>10%)

51% Tenis ziemny
20% Formuta 1
19% Nie wiem

‘_w Wtasciciel marki
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TOTALIZATOR SPORTOWY

‘_‘ Wsrod kibicow panuje czeste przekonanie o zaangazowaniu Totalizatora
‘/ Sportowego w finansowanie sportu oraz kultury. Znacznie czesciej zdaja sobie z tego
TOTALIZATOR sprawe Komentatorzy Sportu.

SPORTOWY

: . Blisko 1\3 badanych sympatykow sportu przyznaje, ze aktywnosc sponsoringowa
Wiasciciel marki
. Totalizatora Sportowego przektada sie na ich chec grania w LOTTO. Nieco czeSciej

‘.‘o’ zacheceni do grania w LOTTO sa kibice z segmentu Zgranych w Sktadzie.

(Lom?)

=)
()

Totalizator Sportowy LOTTO odpowiada za tysiace 19 groszy z kazdej ztotowki wydanej
dofinansowuje wybudowanych na gry LOTTO idzie na wsparcie
polski sport i kulture obiektéw sportowych w Polsce polskiego sportu i kultury
N= 1027
N=130
N=342
Komentatorzy
Sportu 1% 49% 53%
N=267
Biato-Czerowni 62% 49% 39%
N=177
Stadionowi
Pielgrzymi 51% 46% 37%
N=111
|
decydowanie + raczej sie zgadzam
PERSWAZYJNOSC

Wptyw aktywnosci sponsoringowej Totalizatora Sportowego na chec grania w LOTTO

29% 33%

Zdecydowanie + raczej TAK Nie mam zdania

Wiasciciel marki
RZEGLAD
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(@
68 ‘ TOTALIZATOR ‘.0“0*’

Gdy grasz,
wszystko gra!

SuperGracze majg moc

Dzieki Wam przekazalismy w 2024 roku
ponad 1,5 miliarda ztotych na sport i kulture.

Graj w punktach LOTTO, w aplikacji i na lotto.pl
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