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Zbadalismy Polakow.
Wyniki ,,Mocy kibicow” zaskakuja

Kim s3 polscy kibice? Za kogo trzymaja kciuki? Jak taczy
ich sport i co lubig zjes¢ podczas ulubionych wydarzen?

Przeglad Sportowy Onet razem z agencja ARC Rynek

i Opinia to wszystko sprawdzit. Niektore wyniki badania

iloSciowego ,,Moce kibicow” moga was zaskoczy¢.

Takiego badania jeszcze nie byto.

I wtasnie dlatego uznalismy, ze warto dowiedzie¢ sig, jaki

Warto jednak wzia¢ pod uwage, ze kibice nie sg jednorodna
grupa. W badaniu podzielilismy ich na piec grup, co wynika
z roznorodnosci podejscia i zainteresowan:

@ Zgrani w Sktadzie - najbardziej rozemocjonowany
segment kibicow, takich dla ktérych kibicowanie jest
wazniejsze niz sport sam w sobie

@ Niedzielni Kibice - kibice, ktorzy tylko od czasu do
czasu kibicuja, najczesciej przy duzych wydarzeniach
sportowych

odsetek Polakéw angazuje sie w kibicowanie. | jak to robi.

Dodatkowo sprawdziliSmy, czy i jakie istnieja segmenty
fandéw. Tu tez poznalismy ciekawe wyniki i wiemy juz, jak
roznia sie od siebie w postawach wobec sportu i tym,
jakie aktywnosci podejmuja w zwigzku z kibicowaniem.
Agencja ARC Rynek i Opinia przeprowadzita badanie na
reprezentatywnej prébie 999 Polakéw powyzej 16. roku

zycia, kibicujacych przynajmniej od czasu do czasu.
Sport to tez... rozrywka towarzyska

Okazato sie, ze jesteSmy ,sportowym” krajem, bo az
93% Polakow w wieku 16-65 lat kibicuje przynajmniej

okazjonalnie. A nawet jesli na co dzien nie interesuje sie

sportem, to traktuje to jako rozrywke... towarzyska.
I, rzecz jasna, najchetniej wspiera wystepy Polakdw.

@ Komentatorzy Sportu — prawdziwi koneserzy sportu, dla
ktorych kibicowanie jest uzupetnieniem autentycznego
zainteresowania sportem

@ Biato - Czerwoni - kibice dopingujacy Polakéw, dumni
z sukcesow rodakéw

@ Stadionowi Pielgrzymi - kibice podazajacy za druzyna
na stadionie.

Co jeszcze wiemy z raportu?

Przekonajcie sie sami. To, co powyzej, to zaledwie malenki
wycinek naszego badania, ktdre stanowi kompendium
wiedzy o polskich kibicach. Podczas lektury na pewno
bedzie Wam towarzyszyta ekscytacja z nowych odkryc

na temat kibicowania.

Kamil Wolnicki
Redaktor Naczelny
Przegladu Sportowego Onet

Polacy to narod kibicow - a niniejszy raport
w petni potwierdza to przekonanie.

Przeglad Sportowy Onet, we wspotpracy z agencja
badawcza ARC Rynek i Opinia, przeprowadzit szeroko
zakrojone badanie ilosciowe na reprezentatywne;j
prébie Polakéw, ktdrzy kibicuja przynajmniej

od czasu do czasu.

Dowiedzielismy sie dzieki niemu, kim s3 polscy
kibice, komu kibicuja, w jaki sposéb i czy kibicowanie
faktycznie taczy sie z zainteresowaniem sportem.

Ale nasze badanie wykracza poza taki zakres
informacji. Wiemy, ze kibice nie sa grupa jednorodna
- i dlatego na zebranych danych przeprowadzilismy

analize segmentacyjna, aby dowiedzie¢ sie, jakie
grupy (wewnetrznie spdjne, ale rdznigce sie miedzy
soba) tworza polscy fani. Wykorzystalismy do tego
odkryte podczas badania moce kibicow, czyli sity,
ktére napedzaja nas do kibicowania.

Efektem tego dziatania jest 5 segmentow kibicow,
rézniacych sie przezywanymi emocjami, sposobami
kibicowania oraz wiedza na temat sportu.

W raporcie ,Moce Kibicow” przedstawiamy Panstwu
wyzej wspomniane dane - ale réwniez wiele, wiele
wigcej. Polscy kibice to niesamowita spotecznos¢,
tworzaca fascynujacy $wiat - mam nadzieje,

ze lektura niniejszego materiatu ukaze

to Panstwu w petnym Swietle.

Weronika Zotadek
User Data & Insight Project Manager,
Ringier Axel Springer Polska
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CEL

Celem badania ,Moce kibicow” byto dowiedzenie sie, jaki odsetek

Polakdw angazuje sie w kibicowanie i w jaki sposéb, m.in.:

co motywuje ich do jakim dyscyplinom
kibicowania? kibicuja?

O
M)

Catkowita wielko$¢
préby:

N=999

O

 —\

gdzie, z kim,
jakie emocje im
towarzysza?

Dodatkowym celem badania byto sprawdzenie, jakie istnieja
segmenty kibicéw - jak réznia sie od siebie w postawach wobec
sportu, w podejmowanych aktywnosciach z tym zwigzanych,

a przede wszystkim w tym, co daje im kibicowanie.

PROBA

Reprezentatywna proba Polakow 16+,

ktérzy przynajmniej od czasu do czasu kibicuja.

UWAGA: wyniki pokazywane s3 na roznych podgrupach: na ogoéle
kibicow (N=999), na poszczegblnych segmentach kibicdw oraz na
ogole kibicdw, ktoérych udato sie przypisa¢ do segmentdw (N=869).
Informacja o tym, na jakiej probie badanych prezentowane sa

wyniki, znajduje sie w przypisie do kazdego slajdu.

METODA | TERMIN REALIZAC]I

Badanie ilosciowe przeprowadzone technika CAWI (ankieta
internetowa), na panelu badawczym agencji ARC Rynek
i Opinia (e-panel) w lutym 2024 roku.

RAPORT 2024
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KIBICOWANIE WSROD POLAKOW

Prawie wszyscy Polacy (az 93%) w wieku 16-65 lat przynajmniej od czasu do czasu kibicuja. Kibicowanie
bywa, ale niekoniecznie jest zwigzane z autentycznym zainteresowaniem sportem. Kibicowanie czesto
jest po prostu traktowane jako towarzyska rozrywka.

Polacy najchetniej kibicuja pitce noznej. Kolejne dyscypliny, ktérym dopinguja Polacy, to najczesciej
takie, w ktérych nasi rodacy aktualnie odnosza badz niedawno odnosili sukcesy.

Wynika to z tego, ze najchetniej kibicuje sie Polakom - zawodnikom z Polski badz narodowe;j

reprezentacji.

ZRODEA WIEDZY O SPORCIE

Internet oraz telewizja to dwa kanaty, ktore najczesciej dostarczaja informacji o sporcie.

Najwieksza grupa kibicow sledzi wytacznie ogélnodostepne rozgrywki, ale blisko jedna trzecia siega

takze po ptatne transmisje, wykupujac staty lub jednorazowy dostep do wybranych rozgrywek.

6 —— MOCE KIBICOW RAPORT 2024 —— 7



MOCE KIBICOWANIA

Motywacje do kibicowania s3 mocno zréznicowane.
W badaniu wyroznione zostato 7 ,,mocy kibicowania”.
Mocami nazywamy sity napedzajace ludzi do kibicowania.

Podazanie za innymi O O... Wiernos¢ druzynie

Rodzinnos¢ O O Wspolnotowos¢

Patriotyzm O O Eksperckosé

Oderwanie sie
od codziennosci

SEGMENTY KIBICOW

Kibice nie sa jednorodna grupa. W badaniu kibice zostali
podzieleni na 5 roznych segmentéw. Kazdy z segmentéw
kibicuje troche w inny sposdb, kazdemu to kibicowanie
daje cos innego, i kazdemu towarzysza przy tym inne
emocje.

Kazda z wyréznionych ,mocy kibicowania”

jest obecna w kazdym z segmentow w mniejszym

lub w wiekszym stopniu - ale nie wszystkie moce tak
samo charakteryzuja poszczegdlne segmenty.

Wyrézniono segmenty kibicbw mniej i bardziej
emocjonalnych, kibicéw bardziej i mniej
zainteresowanych sportem. S tez tacy, ktorzy czerpia
przyjemnosc¢ z poczucia wspolnotowosci

z innymi kibicami, z budowania lub wzmacniania

wiezi z rodzina. Ujeto takze takich kibicéw,

dla ktérych doping to przede wszystkim towarzyszenie
druzynie na stadionie.

Wyréznione segmenty to:

Zgrani w Sktadzie

najbardziej
rozemocjonowany
segment kibicow, takich,
dla ktérych kibicowanie
jest wazniejsze niz sport
sam w sobie

Komentatorzy
Sportu

prawdziwi koneserzy
sportu, dla ktérych
kibicowanie jest
uzupetnieniem
autentycznego
zainteresowania sportem

Biato-Czerwoni

kibice dopingujacy
Polakow, dumni z
sukcesow rodakow

Stadionowi
Pielgrzymi

kibice podazajacy za
druzyna na stadiony
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Zainteresowanie sportem i kibicowaniem

Kibice to nie tylko osoby zainteresowane sportem. Przeszto co piaty

Polak deklaruje, ze nie interesuje sie sportem, a jednak nawet w tej

grupie wigkszosc¢ - przynajmniej od czasu do czasu - kibicuje. Dzieje

sie tak przy waznych wydarzeniach lub w sytuacji, gdy wystepuje

reprezentacja Polski. Tylko co trzecia osoba niezainteresowana

sportem nigdy nie kibicuje. Zdecydowana wiekszo$¢ twierdzi, ze to

dlatego, ze sport ich w ogoble nie interesuje, a 16% uwaza, ze idea

kibicowania do nich nie przemawia.

4 I
Polakow
przynajmniej
od czasu do czasu
kibicuje
. J

Polakow nie interesuje sie

sportem

Czy kiedykolwiek kibicujesz?

zdarza mi sie kibicowac, ale tylko przy waznych wydarzeniach
(np. mistrzostwa $wiata, igrzyska olimpijskie)

zdarza mi sie kibicowag, ale tylko
reprezentacji / Polakom na arenie miedzynarodowej

zdarza mi sie kibicowad, ale tylko okreslonej druzynie/ klubowi

zdarza mi sie kibicowac, ale tylko okreslonemu zawodnikowi / zawodniczce

nie, nigdy nie kibicowatem(am) i nie zamierzam - to nie dla mnie

34%

14%

9%

8%

34%

Dlaczego nie kibicujesz?

13%

16%

o Nie rozumiem idei kibicowania
73 A) Nie mam na to czasu

[ Kibicowac mozna tylko w grupie, a ja nie mam z kim

To nie dla mnie - sport mnie w ogdle nie interesuje

RAPORT 2024
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Partner raportu:

@ onet sidiiowi ¢ Rexona Demografia

Demograficznie ogdt kibicdw jest zblizony do ogoétu Polakéw. Wynika to po prostu z faktu, ze kibicuja
prawie wszyscy.

PI’.E(Z WIEK WYKSZTALCENIE
PODSTAWOWE /
16-24 ZASADNICZE
ZAWODOWE
25-34
51%
35-44 SREDNIE
45-54
| S WYZSZE
KOBIETY MEZCZYZNI 55765
AKTYWNOSC FIZYCZNA WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
38%
12% 12% 12%

SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI

. S o . 2yj Sredni . o
I(I B I C E . Zyjemy bardzo biednie - Zyjemy skromnie - pygzeirg%iréa_s;farryzrg Zyjemy dobrze - Zyjemy bardzo dobrze -

nie starcza nam nawet na  musimy na co dzien ham na co dzieh. ale starcza nam na wiele  mozemy pozwolic¢ sobie
odstawowe potrzeby bardzo oszczednie : iy bez specjalnego na pewien luksus
P oebodaronad musimy oszczedza¢ na P d - P
gosp powazniejsze zakupy 0szCzgdzania
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DYSCYPLINOM
KIBICUJEMY?
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Pitka nozna

Skoki narciarskie

Siatkowka

Lekkoatletyka

Tenis ziemny

Pitka reczna

Formuta 1

Boks

Koszykowka

Sporty walki, MMA

Ptywanie

Zuzel

Kolarstwo szosowe

Narciarstwo biegowe

Tenis stotowy

Biegi/ zawody biegowe/ maratony
Rajdy samochodowe (np. WRC czy Rajd Polski)
Taniec

Biathlon

Podnoszenie ciezarow

Hokej na lodzie

Narciarstwo zjazdowe
tyzwiarstwo szybkie (panczenisci)
Snooker/ bilard

Kajakarstwo

Sztuki walki (taekwondo, karate, kick-boxing, judo)
Siatkowka plazowa

Kulturystyka

E-sport (ogladanie transmisji/
streamingow gier komputerowych)

Wioslarstwo

Dart

Kolarstwo torowe

Drifting

Sporty ekstremalne, wyprawy wysokogorskie

Zeglarstwo

Wspinaczka sportowa

Golf

61%
46%
44%
26%
25%
24%
20%
18%
18%
7%
12%
12%
1%
1%
10%
9%
9%
8%
8%
8%
8%
7%
7%
7%
7%
6%
6%
5%
5%
5%
5%
4%
4%
4%
3%
3%

3%

Ranking dyscyplin

Najbardziej popularne jest kibicowanie podczas
meczéw pitki noznej. Kolejnymi pod wzgledem
popularnosci dyscyplinami sa skoki narciarskie
oraz siatkowka. Co czwarty kibic kibicuje

lekkoatletom, tenisistom lub pitkarzom recznym.

Poza pitka nozng, ktdra jest najpopularniejsza
dyscypling, mozna powiedzie¢, ze najchetniej
kibice dopinguja zawodnikéw tych dyscyplin,
w ktorych Polacy aktualnie odnosza sukcesy

lub niedawno je odnosili.

61%

46%

L4%

RAPORT 2024
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Skoki narciarskie regularnie oglada poto
plasuje sie drifting, regularnie ogladany p
dyscyplina. Mniej popularne dyscypliny ra

14% kibicujacych tej dyscyplinie traktuje je
ulubiona dyscyplina. Jednak to siatkéwka

ziesiaty kibic siatkowki twierdzi, ze to

dzow (54%) - jednak zaledwie dla 7% to Siatkéwka plazo
2%  31%
Narciarstwo zjazc
3% 29%
Kolarstwo szoso
2%  29%
Rajdy samochod
2%  29%
Kulturystyka =s0)
(6% 24%
Boks (N-184)
3%  271%
Golf (=30)
B
Biegi/zawody bie
8% | 20%

tyzwiarstwo szyb

3% 25%
Tenis stotowy (v=o
II% 25%

Hokej na lodzie¢
% 2%
Ptywanie (-11s)
2%  23%
Podnoszenie ciez
23%
Kajakarstwo (x-66)
22%
Narciarstwo bieg
22%

Sporty ekstrema
22%
Wioslarstwo (n-us)
21%
Wspinaczka spo
21%
Dart (n=us)

2% 2%

Kiedys kibicowatem/-am, ale juz nie
. Jest to moja ulubiona dyscyp|

S3.a Jak czesto kibicujesz w kazdej z tych dyscyplin?
Baza: wszyscy kibicujacy danej dyscyplinie; sortowanie po ,jest to moja ulubiona dyscyplil




@ onet spéRioW

KOMU
KIBICUJEMY
| DLACZEGO?

18 —— MOCE KIBICOW

Partner raportu:

v Rexona

KOMU KIBICUJEMY?

Kibice wszystkich dyscyplin

84%

Reprezentacji narodowej / Polakom na arenach
miedzynarodowych

Konkretnemu zawodnikowi /
zawodniczce |

Konkretnej druzynie / zespotowi / klubowi

B

?}Q 43%

Konkretnej lidze/typowi
rozgrywki (np. Liga Mistrzow,
liga angielska, Igrzyska
Olimpijskie, Turniej Czterech
Skoczni)

RAPORT 2024
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84%

KOMU KIBICUJEMY?

Reprezentacji narodowej
[/ Polakom na arenach
miedzynarodowych

Polacy najczesciej kibicuja reprezentacji narodowej

lub Polakom reprezentujacym kraj na arenie
miedzynarodowej. Motywuje ich do tego poczucie dumy
z sukceséw Polakéw, sympatia do reprezentacji oraz
przynaleznos¢ narodowa sportowcoéw. Nieco mniejsza
grupa kibicow twierdzi, ze kibicuje im dlatego, ze jest
to najlepsza druzyna, czy tez dlatego, ze reprezentuje
wysoki poziom sportowy. Dla blisko co trzeciego kibica

jest to rodzinna tradycja.

DLACZEGO?

bo ciesza mnie
sukcesy Polakow

lubie te reprezentacje

56%

bo graja tam zawodnicy z mojego kraju
55%

bo reprezentuje wysoki poziom sportowy
38%

bo uwazam, ze jest najlepsza
36%

graja tam najlepsi zawodnicy
34%

to nasza rodzinna tradycja
30%

nie wypada im nie kibicowa¢
24%

zeby orientowac sie w temacie, gdy ktos o tym rozmawia
12%

bo wszyscy, ktorych znam im kibicuja
12%

20 —— MOCE KIBICOW

W
43%

KOMU KIBICUJEMY?

Konkretnej lidze/ typowi
rozgrywki

Duze grono Polakéw deklaruje, ze kibicuje konkretnej
lidze lub okre$lonemu typowi rozgrywek. Do najczesciej
wymienianych powodoéw kibicowania mozna zaliczy¢:
sympatie wzgledem tej ligi/rozgrywek, reprezentowany
wysoki poziom sportowy oraz prestizowos¢, wynikajaca

z wystepowania tam najlepszych zawodnikéw.

DLACZEGO?

lubie te lige /
te rozgrywki

bo reprezentuja wysoki poziom sportowy

44%

graja tam najlepsi zawodnicy
43%

bo graja tam zawodnicy z mojego kraju
37%

bo ciesza mnie sukcesy Polakow
33%

bo gra tam mgj ulubiony klub / zawodnik
33%

bo uwazam, ze jest najlepsza
32%

zeby orientowac sie w temacie, gdy ktos o tym rozmawia
19%

nie wypada im nie kibicowa¢
16%

to nasza rodzinna tradycja
15%

bo wszyscy, ktérych znam im kibicuja
13%

43%

KOMU KIBICUJEMY?

Konkretnej
druzynie / zespotowi /
klubowi

Na zblizonym poziomie do kibicowania konkretnej
lidze/rozgrywkom znajduje sie kibicowanie konkretnej
druzynie/klubowi. Do najczesciej wymienianych
powoddw kibicowania mozemy zaliczy¢: sympatie

do druzyny, postrzeganie jej jako najlepsza oraz
reprezentowanie przez druzyne wysokiego poziomu

sportowego.

DLACZEGO?

lubie te druzyne
/ ten zespot [ klub

bo uwazam, ze jest najlepsza/-y

39%

bo reprezentuja wysoki poziom sportowy
38%

graja tam najlepsi zawodnicy
33%

bo graja tam zawodnicy z mojego kraju
24%

to nasza rodzinna tradycja
22%

bo ciesza mnie sukcesy Polakéw
20%

bo wszyscy, ktorych znam im kibicuja
13%

nie wypada im nie kibicowa¢
12%

zeby orientowac sie w temacie, gdy ktos o tym rozmawia

10%

KOMU KIBICUJEMY?

Konkretnemu
zawodnikowi /
zawodniczce

Na tle pozostatych kategorii, najrzadziej Polacy kibicuja
konkretnemu zawodnikowi/zawodniczce. Najczesciej
wskazywane powody: po prostu sympatia, podziw dla
reprezentowanego poziomu sportowego i radosc z

sukcesow rodakow.

DLACZEGO?

lubie tego zawodnika
| te zawodniczke

bo reprezentuje wysoki poziom sportowy
58%

bo ciesza mnie sukcesy Polakéw
49%

bo uwazam, ze jest najlepsza/-y
48%

bo to zawodnik / zawodniczka z mojego kraju
43%

nie wypada mu/jej nie kibicowa¢
14%

bo wszyscy, ktorych znam mu/jej kibicuja
1%

zeby orientowac si¢ w temacie, gdy ktos o tym rozmawia
6%

to nasza rodzinna tradycja

6%
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22 —— MOCE KIBICOW

v Rexona

KOMU KIBICUJEMY?

82%
Wsréd kibicow pitki noznej
przewazaja kibice reprezentacji
narodowej. Ich najczestsza
motywacja jest fakt, ze graja
zawodnicy z Polski oraz duma
z sukceséw rodakéw. Spora
grupa wskazuje tez, ze po
prostu lubi te reprezentacje
lub ze jest to rodzinna tradycja.
Przeszto potowa twierdzi, ze

oglada wiekszos¢ rozgrywek.

DLACZEGO?

bo ciesza mnie sukcesy Polakow

bo graja tam zawodnicy z mojego kraju
lubie te reprezentacje

to nasza rodzinna tradycja

nie wypada im nie kibicowa¢

graja tam najlepsi zawodnicy

bo uwazam, ze jest najlepsza

bo reprezentuje wysoki poziom sportowy

Zzeby orientowac sie w temacie, g dy
kto$ o tym rozmawia

bo wszyscy, ktorych znam im kibicuja

JAK CZESTO?

55%
53%
42%
30%
23%
16%
13%
10%
10%

9%

29% 52% 6%

DLACZEGO?

bo uwazam, ze jest najlepsza/-y = 36%

bo reprezentuja wysoki poziom sportowy ~ 35%
graja tam najlepsi zawodnicy ~ 32%

to nasza rodzinna tradycja = 22%

bo graja tam zawodnicy z mojego kraju ~ 20%
bo wszyscy, ktérych znam im kibicuja ~ 13%

nie wypada im nie kibicowa¢ = 13%

zeby orientowac si¢ w temacie, = 10%

gdy ktos o tym rozmawia

10%

bo ciesza mnie sukcesy Polakéw

KOMU KIBICUJEMY?

@

lubie te druzyne,
zespot, klub

JAK CZESTO?

25% 1%

. 0Ogladam kazda rozgrywke, bez wyjatku

Ogladam mniej wiecej potowe rozgrywek

. 0Ogladam wigkszo$¢ rozgrywek, musi mi co$ wypasé, zebym nie obejrzat(a)
0gladam sporadycznie, jak mi si¢ przypomni/ jak sie trafi

&
Przeszto potowa kibicow 51%
pitki noznej kibicuje
konkretnej druzynie.
Najwieksza grupa po prostu
dlatego, ze lubi te druzyne,

a co trzeci dlatego, ze uwaza,
ze jest ona najlepsza.

Co czwarty taki kibic
twierdzi, ze oglada kazda
rozgrywke, bez wyjatku.

7% 2%

W ogole nie ogladam rozgrywek,
kibicuje bez ogladania
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Y
43%

90%

DLACZEGO?

. L, e e . . . . . . . bo ciesza mnie sukcesy Polakow 1%
Dwoch na pieciu kibicow pitki noznej oglada konkretne rozgrywki. Przeszto potowa po prostu je lubi. Spora Kibice skokéw narciarskich to
grupa twierdzi, ze reprezentuja odpowiedni poziom lub ze graja tam najlepsi zawodnicy. Przeszto potowa przede wszystkim osoby, ktére bo graja tam zawodnicy z mojego kraju  F47%
(55%) deklaruje, ze oglada je regularnie lub wrecz kazda rozgrywke. ogladaja i kibicuja reprezentacji lubie te reprezentacje  45%
narodowej. Blisko trzy czwarte
. . bo reprezentuje wysoki poziom sportowy 27%
dlatego, ze cieszg ich sukcesy
Polakéw. Co piqty kibicujqcy to nasza rodzinna tradycja 24%
f 5 twierdzi, ze oglada wszystkie nie wypada im nie kibicowa¢  19%
wystepy polskiej reprezentacji, araja tam najlepsi zawodnicy | 19%
a ponad potowa oglada
. . , .. bo uwazam, ze jest najlepsza 15%
wiekszos¢ zmagan reprezentacji
lubig te lige: na arenie miedzynarodowe;j. zeby orientowac sie w temacie, gdy ktosotym 8%
te rozgrywki rozmawia
6%

bo wszyscy, ktorych znam im kibicuja

1]
=
*N
Q
c
L)
-
=
o

JAK CZESTO?
.
42% 42% 32% 31% 27% 16% 15% 9% 9% 7% 2%
g > & : <% & @ 3
J K N N (R Y L & e & N b I v ) /
§ o) S & N °~$ \‘gb <9 X0 \»Qh 6"\ \6\ K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki $ledzisz w dyscyplinie: Skoki narciarskie?/ K3a. Dlaczego kibicujesz tej reprezentacji? [Skoki narciarskie]/ K3aa. Jak
@ N (\/b. N N (\* > O :{. Y Q. I czesto kibicujesz tej reprezentacji? [Skoki narciarskie]
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@\ (@ &Q,@o&\ A © \? \\@ {g';\:b\zqr" 06§Q° 0‘21 6&$ ’\%” 6\‘{5 (;\? &‘4\ AQ’b (10$ Baza: Ogot kibicow, wypowiadajacych sie o danej dyscyplinie N=163; Kibicujacy reprezentacji [Skoki narciarskie] N=148
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JAK CZESTO? DLACZEGO?

bo reprezentuje wysoki poziom sportowy  62% Co piqty kibic dopinguje
10% . .
bo ciesza mnie sukcesy Polakéw  58% konkretnego zawodnika bioracego
udziat w skokach narciarskich.
lubie tego zawodnika / te zawodniczke  57% . .
Il Ostadam kaida rozgrywke, bez wyjatku Przede wszystkim dlatego, ze
bo to zawodnik / zawodniczka z mojego kraju | 56% i i i
. Ogladam wigkszo$¢ rozgrywek, musi mi co$ wypasé, zebym nie obejrzat(a) ° rep rezentUJ e WySOkI poziom, ale
I 0gtadam mniej wiecej potowe rozgrywek bo uwazam, ze jest najlepszal-y  24% tez bo ciesza go sukcesy Polakdw,
o S lub po prostu z sympatii do
Ogladam sporadycznie, jak mi si¢ przypomni/ jak sie trafi nie wypada mu/jej nie kibicowa¢  11% ) ]
konkretnego zawodnika. Blisko
to nasza rodzinna tradycja  ifii% dziewieciu na dziesieciu kibicéw @
bo wszyscy, ktérych znam mu/jej kibicuja 5% (87%) skokéw oglada wigkszos¢ S :
lub wrecz wszystkie wystepy.
zeby orientowac sie w temacie, gdy ktos otym 3%

rozmawia

JAK CZESTO?

6%

W ogole nie ogladam rozgrywek,

I Nnarciars

. Ogladam kazda rozgrywke, bez wyjatku . Ogladam wiekszo$¢ rozgrywek, musi mi co$ wypas¢, zebym nie obejrzat(a)

Skok

kibicuje bez ogladania
K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki $ledzisz
w dyscyplinie: Pitka nozna?/ K3d. Dlaczego
Sledzisz te lige/ te rozgrywki? [Pitka noznal/
K3da. Jak czesto Sledzisz te lige/ te rozgrywki?
[Pitka noznal K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki $ledzisz w dyscyplinie: Skoki narciarskie?/ K3c. Dlaczego kibicujesz tej zawodniczce / temu zawodnikowi? [Skoki narciarskie]/ K3ca. Jak czesto kibicujesz tej zawodniczce / temu zawodnikowi?
Baza: Ogot kibicow, wypowiadajacych sie o danej [Skoki narciarskie] Baza: Ogot kibicow, wypowiadajacych sie o danej dyscyplinie N=163; Kibicujacy zawodnikowi/zawodniczce [Skoki narciarskie] N=37

dyscyplinie N=243; Kibicujacy podczas rozgrywek

24— M o c E K I B I c 6 w [Pitka nozna] N=104

. Ogladam mniej wigcej potowe rozgrywek Ogladam sporadycznie, jak mi si¢ przypomni/ jak sie trafi

RAPORT 2024 ——— 25
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Zdecydowana wigkszos¢ kibicujacych siatkowce kibicuje reprezentacji narodowej. Przede DLACZEGO? 17?
wszystkim dlatego, ze ciesza ich sukcesy Polakéw, ale tez po prostu ja lubig i maja przekonanie, Niezbyt liczna grupa o
939, zejest najlepsza. Co czwarty kibic oglada kazdg rozgrywke, w ktorej bierze udziat reprezentacja. lubig te druzyne / ten zespot / klub [62% kibicow siatkéwki kibicuje

bo reprezentuja wysoki poziom sportowy  42% .
konkretnemu zespotowi/

bo graja tam zawodnicy z mojego kraju | 35% R s .
graa v zmojego fra) klubowi. Wigkszosc¢ z nich

DLACZEGO? bo ciesza mnie sukcesy Polakéw = 74% bo uwazam, ze jest najlepsza/-y 31% deklaruje, se lubi ten zesp(){
lubie te reprezentacje | 59% bo ciesza mnie sukcesy Polakow [ (62%), ale duza grupa docenia
bo uwazam, 2e jest najlepsza  57% graja tam najlepsi zawodnicy 28% tez wysoki poziom sportowy
bo reprezentuje wysoki poziom sportowy = 52% to nasza rodzinna tradycja [15% (42%)‘ Przeszto potowa z nich
' . . . bo wszyscy, ktérych znam im kibicuja 10% kibicuje regularnie lub oglada
o £r2ja tam aawodnicy = molego kol | Zeby orientowac sie w temacie, gdy k}gfnfatv}’,{: 10% wszystkie rozgrywki ulubionego
grajg tam najlepsi zawodnicy [ nie wypada nie kibicowa¢ 7% klubu.

to nasza rodzinna tradycja  20%
nie wypada im nie kibicowa¢ = qgo,

bo wszyscy, ktérych znam im kibicujg = 79,

zeby orientowac sie w temacie, = __
gdy ktos o tym rozmawia = 5%

JAK CZESTO?

? 7% 10%
o
JAK CZESTO? -
K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki $ledzisz w dyscyplinie: Siatkowka?/ K3a. Dlaczego kibicujesz tej reprezentacji? [Siatkdwka]/ K3aa. Jak czesto kibicujesz tej reprezentacji? [Siatkowka] . . N " P ya . . w ogéle nie ogladam rozgrywek,
Baza: 0got kibicow, wypowiadajacych sie o danej dyscyplinie N=177; Kibicujacy reprezentacji [Siatkowka] N=165 . Ogladam kazda rozgrywke, bez wyjatku . Ogladam wigkszos¢ rozgrywek, musi mi cos wypas¢, zebym nie Obejrzal(a) kibicuje bez oglqdania !
. Ogladam mniej wigcej potowe rozgrywek Ogladam sporadycznie, jak mi si¢ przypomni/ jak sie trafi
K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki sledzisz w dyscyplinie: Siatkéwka?/ K3b. Dlaczego
kibicujesz tej druzynie / temu zespotowi / klubowi? [Siatkéwka]/ K3ba. Jak czesto kibicujesz
tej druzynie / temu zespotowi / klubowi? [Siatkéwka]
1 90/ Baza: Ogot kibicow, wypowiadajgcych sie o danej dyscyplinie N=177; Kibicujgcy zespotowi
(o] [Siatkéwka] N=30

Znacznie mniejsza grupa oséb kibicuje siatkarzom podczas okreslonych rozrywek. Wigkszos$¢ z nich kibicuje,
bo lubi te rozgrywki oraz cieszy sie z sukceséw rodakow. Co piaty kibic twierdzi, ze oglada kazda rozgrywke.

DLACZEGO?

lubie te lige / te rozgrywki ~ 52%

bo ciesza mnie sukcesy Polakéw = 43%

bo reprezentuja wysoki poziom sportowy ~ 35%
bo graja tam zawodnicy z mojego kraju 34%
graja tam najlepsi zawodnicy 31%

to nasza rodzinna tradycja = 26%

bo uwazam, ze jest najlepsza 24%

bo gra tam mdj ulubiony klub / zawodnik = 21%
bo wszyscy, ktérych znam im kibicuja 1%

nie wypada im nie kibicowa¢ = 9%

zeby orientowac sie w temacie, gdy ktos o tym 3%
rozmawia

JAK CZESTO? 8% 3%

S S
X X
= =
0 0
= =
bt b d
i i
n n

. Ogladam kazda rozgrywke, bez wyjatku . Ogladam wiekszo$¢ rozgrywek, musi mi co$ wypasé, zebym nie obejrzat(a) m;ﬁ:}; ;ieez zélquz:r:i;ozgrywek,

. 0gladam mniej wigcej potowe rozgrywek 0gladam sporadycznie, jak mi si¢ przypomni/ jak sie trafi

K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki $ledzisz w dyscyplinie: Siatkéwka?/ K3d. Dlaczego $ledzisz te lige/ te rozgrywki? [Siatkéwka]/ K3da. Jak czesto $ledzisz te lige/ te rozgrywki? [Siatkéwka] Baza: Og6t kibicow,
wypowiadajacych sie o danej dyscyplinie N=177; Kibicujacy podczas rozgrywek [Siatkéwka] N=33
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JAK CZESTO?

86% DLACZEGO? DLACZEGO?
(o]
Wiekszos¢ kibicow
lekkoatletyki kibicuje bo ciesza mnie sukcesy Polakow | 71% W przypadku kibicow tenisa ziemnego bo ciesza mnie sukcesy Polakéw | 74%
reprezentacji Polski. bo graja tam zawodnicy z mojego kraju S najbardziej popularne jest kibicowanie bo reprezentuje wysoki poziom sportowy | 63%
e S, ; A konkretnemu zawodnikowi /
Najczesciej czujg oni bliskosc bo reprezentuje wysoki poziom sportowy | 37% lubie tego zawodnika / te zawodniczke | 61%
. - . . . zawodniczce. Motywowane jest to
z zawodnikami, cieszac sig lubie te reprezentacje  33% . ] ) bo uwazam, ze jest najlepsza/-y | 56%
z sukcesow Polakéw. Ponad nie wypada im nie kibicowa¢ | 19% radoscig z sukcesow Polakow, ale . . ‘ .
takze tym, ze zawodnik / zawodniczka bo to zawodnik / zawodniczka z mojego kraju  50%
potowa oglada wiekszos¢ graja tam najlepsi zawodnicy = 19% y ! ) ) bo wszyscy, ktérych znam mu/ie] kibicuia | 18%
rozarywek. a niemal 1/5 prezentuje wysoki poziom sportowy ysay, kiory Jel 12 e
gry ! bo uwazam, ze jest najlepsza 16% . . d Jie nie kibi ¢ 7%
oglada kazde zmagania oraz po prostu sympatia wzgledem nie wypada mu/je) nie kibicowac
to nasza rodzinna tradycja 15% . 5 i ¢ si i ¢
reprezentacii na arenie yC) danej osoby. Ponad potowa oglqda zeby orientowac si¢ w temacie, gdy k}gzsn?a%?; 10%
P ) zeby orientowac si¢ w temacie, gdy ktos o tym 5% . . . .
miedzynarodowej rozmawia wiekszos¢ rozgrywek, a co piaty kibic to nasza rodzinna tradycja 6%
bo wszyscy, ktérych znam im kibicuja 3% tej dyscypliny oglada kazda rozgrywke
bez wyjatku.
JAK CZESTO?
JAK CZESTO?
5%
5%
K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki $ledzisz w dyscyplinie: Tenis ziemny?/ K3c. Dlaczego kibicujesz tej zawodniczce / temu zawodnikowi? [Tenis
, . ziemny]/ K3ca. Jak czesto kibicujesz tej zawodniczce / temu zawodnikowi? [Tenis ziemny] Baza: 0got kibicd powiadajacych sie o danej dyscypli-
. Ogladam kaidq rozgrywke, bez WijtkU . Ogladam wiekszos¢ rozgrywek, musi mi co$ wypasé, zebym nie obejrzat(a) :Il:)golesle ogllqzam rozgrywek, nie N=84; Kibicujacy zawodnikowi/zawodniczce [Tenis ziemny] N=58
! ! ’ ibicuje bez ogladania
. 0gladam mniej wigcej potowe rozgrywek 0gladam sporadycznie, jak mi si¢ przypomni/ jak sie trafi
K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki sledzisz w dyscyplinie: Lekkoatletyka ?/ K3a. Dlaczego kibicujesz tej reprezentacji? [Lekkoatletyka]/ K3aa. Jak czesto kibicujesz tej reprezentacji? [Lekkoatletyka]
Baza: 0got kibicow, wypowiadajacych sie o danej dyscyplinie N=65; Kibicujacy reprezentacji [Lekkoatletyka] N=57
o DLACZEGO?
43%
Dwach na pigciu kibicow tenisa bo graja tam zawodnicy z mojego kraju 520,
ziemnego dopinguje reprezentacje grajq tam najlepsi zawodnicy [N
narodowa i Polakéw na arenie . . .
bo ciesza mnie sukcesy Polakow = 4g9,
miedzynarodowej. Oczywiscie . .
. o . lubie te reprezentacje 399,
dlatego, ze w turnieju graja
, .. bo uwazam, ze jest najlepsza 3
Polacy, ktorych postrzegaja jako 9%
. S . bo reprezentuje wysoki poziom sporto
najlepszych i ktérych sukcesy ich P je wysokip portowy  28%
ciesza. Dwie trzecie (68%) kibicow to nasza rodzinna tradycja | 169
reprezentacji Polski w tenisie nie wypada im nie kibicowa¢ 159,
oglqda rozgrywki regu larnie lub zeby orientowac si¢ w temacie, gdy k;g:n?at\xg 1%
wrecz kazde, bez wyjatku. bo wszyscy, ktorych znam im kibicuja 8%

6%

)
=
=
9
N
a0

[ ]
, : : t PP, s . : W ogéle nie ogladam rozgrywek, :
Ogladam kazdg roz; ke, bez tku Ogladam wigkszos¢ roz ek, musi mi co$ wypasc, zebym nie obejrzat(a PR . !
Il osty 3 rozgrywke, bez wyja Il ogladam wie grywek, wypasc, zeby jrzat(a) Kibieuje bez ogladania
. Ogladam mniej wigcej potowe rozgrywek Ogladam sporadycznie, jak mi si¢ przypomni/ jak sie trafi Iw
K1. Komu kibicujesz / jakie rozgrywki $ledzisz w dyscyplinie: Tenis ziemny ?/ K3a. Dlaczego kibicujesz tej reprezentacji? [Tenis ziemny]/ K3aa. Jak czesto kibicujesz tej reprezentacji? [Tenis ziemny]
Baza: Ogot kibicow, wypowiadajacych sig o danej dyscyplinie N=84; Kibicujacy zawodnikowi/zawodniczce [Tenis ziemny] N=37
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Podejmowane aktywnosci

Najbardziej popularne jest kibicowanie podczas ogladania transmisji
wydarzen sportowych w telewizji lub w internecie. Drugim pod

wzgledem popularnosci sposobem kibicowania jest $ledzenie

. . o e oglada transmisje
d S h. Robi to blisk tkich kibicow. , )
wia (.)rrfo.su SpOI’tO\'NyC o) .I to blis .opo{O\./v.a Wsz.ys ich ki |cc"w Co meczéw/zawodow
trzeci kibic rozmawia o sporcie ze znajomymi i rodzing. Naturalnie - sportowych
rzadsze jest uczestnictwo w meczach, czy zawodach na stadionie. w telewizji/internecie

Sledze wiadomosci sportowe  48%

rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzing 34%

kibicuje podczas duzych wydarzen sportowych, jak np. Mistrzostwa Europy, 25%
; o
Mistrzostwa Swiata, Liga Mistrzow, Igrzyska Olimpijskie, Turniej Czterech Skoczni

$ledze na biezaco statystyki sportowe 20%
czytam komentarze i opinie ekspertéw 19%

uczestnicze w domowych meczach/zawodach sportowych (bez konieczno$ci 17%
wyjazdu do innej miejscowosci lub kraju)

ogladam powtérki meczéw/zawodow 17%
ogladam publicystyke sportowa 15%
obstawiam wyniki ze znajomymi lub cztonkami rodziny 13%

obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich 12%
kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca 10%

gram w gry zwigzane z interesujagcym mnie sportem 9%

uczestnicze w wyjazdowych meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej 7%
druzyny/ulubionego sportowca w Polsce °

$ledze dziennikarzy i influenceréw w mediach spotecznosciowych 7%

uczestnicze w wyjazdowych meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej 3%
druzyny/ulubionego sportowca poza Polska °

mam wykupiony karnet na mecze/zawody sportowe 2%
mojej ulubionej druzyny/ulubionego sportowca °

RAPORT 2024
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62%

Oglada transmisje
meczow / zawodow
sportowych

76% | 32%

Najbardziej liczna grupa kibicéw oglada bezptatne transmisje,
ale co trzeci - oglada transmisje ptatne, majac do nich staty
dostep. Trzy czwarte kibicow oglada je na telewizorze, a

co trzeci na smart TV lub na laptopie. Najpopularniejszym
kanatem jest Polsat Sport, nastepnie Eurosport, a na trzecim
miejscu — Canal+.

NA JAKIM URZADZENIU?

I

31%

na laptopie

I

g

26% | 8 5%

na smartfonie stucham transmisji w radio na tablecie

™

K4a1lW jaki sposob zazwyczaj ogladasz transmisje meczow/zawodéw sportowych w telewizji/internecie?/ K4a2. Na jakich urzadzeniach ogladasz/$ledzisz zazwyczaj transmisje meczow/zawodéw sportowych?/ K4a3. Na jakich ptatnych

kanatach/stronach ogladasz transmisje meczéw/zawodow sportowych?

Baza: wszyscy kibicujacy w telewizji /Internecie N=615; ogladajacy ptatne transmisje N=239

32 —— MOCE KIBICOW

JAK CZESTO?

Ogladam kazdy lub prawie kazdy
mecz/zawody sportowe

Ogladam tylko te mecze/zawody sportowe, ktére
w mojej opinii ciekawie si¢ zapowiadaja

Nie ma reguty - ogladam mecze/zawodowy sportowe,
gdy na nie trafie w telewizji lub w internecie

Ogladam mecze/zawody tylko podczas waznych
rozgrywek, o ktorych wszedzie sie mowi, np.
mistrzostwa Europy, mistrzostwa Swiata, igrzyska
olimpijskie, Liga Mistrzow

21%

1%

20%

17%

Najbardziej liczna grupa (41% kibicéw) oglada te

rozgrywki, ktore ciekawie sie zapowiadaja, ale co

piaty kibic twierdzi, ze oglada prawie kazdy mecz,

czy zawody. Potowa kibicow oglada rozgrywki
samotnie, ale tylko nieco mniej — wspélnie z

partnerem lub wspétmatzonkiem. Co trzeci kibic

twierdzi, ze oglada ze znajomymi. Najczestszym

miejscem kibicowania jest wtasny dom, ale co

czwarty kibic kibicuje z domu swoich znajomych.

GDZIE?

(o]

w domu / mieszkaniu
innych oséb

%

w pubie/ klubie/ barze

K5a. Jak czesto ogladasz transmisje meczéw/zawodow sportowych w telewizji lub internecie?/ K6al. Z kim zwykle ogladasz transmisje wydarzen sportowych w telewizji/internecie?/ K6a2. Gdzie zwykle ogladasz transmisje

wydarzen sportowych? Baza: wszyscy kibicujacy w telewizji /Internecie N=615
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Oglada transmisje
meczow |/ zawodow
sportowych

blisko dwdch na trzech kibicéw. Potowa - posila sie paluszkami, a dwdch na pieciu — orzeszkami lub stodyczami. Przeszto

CZY COS JEMY? PIJEMY?

39% ROZNIE BYWA

potowa - popija piwo, dwdch na pieciu - wode, nieco mniej - cole.

52%

piwo alkoholowe

34 —— MOCE KIBICOW

wode

TAK
9% NIE

Potowa kibicéw podczas kibicowania je lub pije. Najpopularniejszymi przekagskami sa chipsy lub chrupki - po ktdre siega

CO PIJEMY?

4% 37% 23%

piwo bezalkoholowe

cole

sok

23%

inne napoje gazowane

21%

napoje niegazowane

15%

14% 10%

drinki/ koktajle bezalkoholowe

wino

CO JEMY?

VY 47%

chipsy lub chrupki

& 40%

paluszki orzeszki
38% B 29%
stodycze pizza

o 28%

popcorn

20%

krakersy

15%

frytki

Y o
8%

2 6%

burgera

2 &%

hot-doga
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Blisko potowa uczestnikéw rozgrywek ,na zywo” podczas kibicowania je lub co$ pije. Najpopularniejsze przekaski na stadionie

I(i bicuje Przeszto potowa uczestniczacych w meczach na stadionie twierdzi, ze robi to: chipsy lub chrupki, popcorn lub frytki. Najpopularniejsze napoje to: piwo, woda lub cola.
to wtedy, gdy akurat ma czas. Co czwarty kibic uczestniczy tylko w tych
pod Czas meczéw’ rozgrywkach, ktére ciekawie sie zapowiadaja. O ile transmisje najczesciej -
ogladane s3 samodzielnie, o tyle podczas rozgrywek ogladanych 34% ROZNIE BYWA
rozgrywe I( na 2ywo »Na zywo" najczesciej kibice dopinguja ze znajomymi lub z partnerem, czy Cos ]EMY? P”EMY? TAI(
czy wspotmatzonkiem. 19% NIE

JAK CZESTO? CO PIJEMY?

Uczestnicze w kazdym lub prawie kazdym 10%
meczu/zawodach °

42% 1% 34% 26% 25% 16% 14% 7% 5%
Uczestnicze tylko w tych meczach zawodach, ktére w 27%

mojej opinii ciekawie si¢ zapowiadaja

Nie ma reguty - uczestnicze w meczach/zawodach 52%
losowo, jak akurat mam czas

Uczestnicze tylko w meczach/zawodach podczas
waznych rozgrywek, o ktorych wszedzie sie mowi,

np. mistrzostwa Europy, mistrzostwa swiata, 1%
igrzyska olimpijskie, Liga Mistrzow

drinki/ koktajle bezalkoholowe

inne napoje gazowane
piwo bezalkoholowe
napoje niegazowane

piwo alkoholowe

wode
cole
sok
wino

Z KIM?

CO JEMY?

ze znajomymi

S 46% i 38%

chipsy lub chrupki popcorn

z sgsiadami zzona/mezem lub
partnerem/partnerka % 30% %} 29% 28%
oo fivHd norosa P

o &21% | © 24% | p) 19%

orzeszki stodycze o= pizze

9 16% & 15% 15%

kebaba burgera krakersy

z dzieémi
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Zrodta informacji o sporcie

Najpopularniejszym zrédtem informacji o sporcie jest telewizja i internet — kanaty i portale o tematyce ogdlnej
lub sportowej. 39% kibicow czerpie informacje z mediéw spotecznosciowych - najczesciej sa to Facebook oraz

YouTube.

ZRODtA WIEDZY

telewizja - kanaty sportowe 55%

internet - portale ogélnotematyczne, informacyjne 54%

internet - portale sportowe 52%

telewizja - kanaty ogdlnotematyczne, informacyjne 47%

rozmowy ze znajomymi i/lub rodzina 42%

internet - media spotecznosciowe 39%

radio 33%

prasa sportowa 19%

prasa ogdlnotematyczna, informacyjna 16%
internet - podcasty o tematyce sportowej 1%
internet - blogi i vlogi o tematyce sportowej 8%

S I(AD MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
CZERPIEMY el @

WIEDZE 80% | 63% | 46% | 28% | 21% | 4%

0 S P 0 RCI E? Facebook YouTube Instagram TikTok X (dawniej Twitter) LinkedIn

K8. Skad czerpiesz wiedze o sporcie? W jakich miejscach szukasz informacji na ten temat?/ K8b. W jakich mediach spotecznosciowych szukasz informacji na temat sportu?
Baza: wszyscy sledzgcy wiadomosci sportowe N=480, korzystajacy mediow spotecznosciowych N=189
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Portale sportowe

Na portalach sportowych wiedzy szuka ponad potowa polskich kibicow. Najpopularniejsze z
nich to: TVP Sport (sport.tvp.pl), Polsatsport.pl, Sport.pl oraz Przeglad Sportowy Onet.

TVP Sport (sport.tvp.pl)

Polsatsport.pl

Przeglad Sportowy Onet

Sportowe Fakty WP

Sport Interia

Meczyki.pl

Flashscore.pl

Livescore.com

90minut.pl

Gol24.pl

Weszlo.com

K8a. Na jakich portalach sportowych szukasz informacji na temat sportu?
Baza: Korzystajacy z portali sportowych N=252
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Partner raportu:

PRZEGLAD o
@ onet sickidhi v Rexona Podejscie do sponsoringu
Kibice maja zréznicowane odczucia co do sponsoringu. Ponad potowa z nich zgadza sig, ze sponsoring ma korzystny wptyw na
sportowcdw, spora czes¢ twierdzi réwniez, ze firmy decydujace sie na sponsoring robia to, aby polepszy¢ swdj wizerunek lub
jedynie w celach reklamowych. Co czwarty kibic deklaruje sktonnos¢ do zakupu produktéw oferowanych przez sponsora swojego
ulubionego sportowca czy druzyny — nawet jezeli wiaze sie to z wiekszymi kosztami w poréwnaniu do firm konkurencyjnych.
Blisko co piaty przyznaje, ze dokonat zakupu produktu tylko dlatego, ze byt on oferowany przez sponsora.

ZNAJOMOSC SKEONNOSC FAKTYCZNY
SPONSORA DO ZAKUPU ZAKUP

T2B

1. Sponsoring ma korzystny wptyw na druzyny i zawodnikow/zawodniczki T28*
2. Sponsoring stosuja firmy, aby polepszy¢ swoj wizerunek
3. Sponsoring jest wytacznie forma reklamy
4, Mégt(a)bym chodzi¢ w gadzetach z logotypem sponsora mojej ulubionej druzyny/zawodni(czki)ka
- nie wstydzit(a)bym sie
5. Lubie firme, ktéra sponsoruje méj ulubiony zespot/zawodni(czke)ka,
bo wspiera druzyne/osobe, ktorej kibicuje
6. Kupuje produkty/korzystam z ustug firmy sponsorujacej moj ulubiony zespét/zawodni(czke)ka,
bo wspiera druzyne/osobe, ktorej kibicuje
16% 18% 18% 8% 26%

7. Jesli firma, zrezygnuje ze wspierania mojego ulubionego zawodni(czki)ka,
to przestane kupowac jej produkty/ustugi
22% 21% 13% (Y  19%
S P O RTO w E G 0, Zdecydowanie sig nie zgad: Raczej sie nie zgadzam Ani sig zgadzam, ani nie zgadzam . Raczej sie zgad . Zdecydowanie sie zgad
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8. Przeszkadza mi, ze na strojach zawodnikow, ktorym kibicuje sa logotypy ich sponsorow

21% 25% 13% 5% 18%




@ onet sidiioni v Rexona '
MOCE KIBICOW

Kibicowanie to ztozony stan, na ktéry mozna spojrzec z perspektywy wymiaru emocji,
ktore kibicowanie wzbudza; wiedzy ktdra moze (ale nie musi) towarzyszy¢ kibicowaniu;
relacji z innymi, ktére kibicuje moze budowac i ktére wzmacnia oraz przez pryzmat aktywnosci,

ktore kibicowaniu towarzysza.

EMOCJE

ktére wzbudza

WIEDZA

ktdra mu towarzyszy

RELACJE Z INNYMI

ktére buduje i wzmacnia

AKTYWNOSCI

ktore sa w zwiazku z nim podejmowane

: \ . 5
\ Uchwycenie powyzszych perspektyw
pozwolito nam na okreslenie

MOCY KIBICOWANIA

a wiec sit, ktore napedzaja nas do kibicowania

MOCE KIBICOW
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Eksperckosc

+ Bycie sportowym omnibusem

- Posiadanie szczegotowej i aktualnej wiedzy o sporcie
- Sledzenie wiadomosci sportowych

« Obstawianie wynikéw u bukmachera

« Obstawianie wynikéw ze znajomymi

- Sledzenie dziennikarzy i influenceréw sportowych

#wiadomosci sportowe

#czytam #ogladam #obstawiam

#teksperci sportowi #publicysci sportowi

#na biezaco ze statystykami

Rodzinnosc¢

- Wzmacnianie relacji rodzinnych

+ Rodzinna tradycja

« Wspolne kibicowanie z rodzicami
« Wspdlne kibicowanie z dzie¢mi

‘Wspolne kibicowanie z rodzenstwem

#z rodzing #dom rodzinny
#irodzinna tradycja

#twielopokoleniowos¢

Patriotyzm

» Poczucie dumy z Polakow

+ Rados¢ z sukcesow rodakow

#tduma #emocje

#irodzinna tradycja
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Podazanie
za innymi

» Temat do rozmdw z innymi
+ Bycie w temacie
- Bo inni kibicuja

« Nie wypada nie kibicowac

#w towarzystwie #zeby pogadac

#zeby by¢ na biezaco

Wiernosc druzynie

- Bycie przy swojej druzynie

- Podazanie za druzyna na mecze
- Ogladanie rozgrywek w Polsce

- Ogladanie rozgrywek za granica
« Wykupiony karnet na rozgrywki
- Karnet wart wszelkich pieniedzy

- Bilety na stadion

#istadion #doping na zywo

#tkarnet  #bilety za wszelka cene

Oderwanie
od codziennosci

- Zaangazowanie na maksa

« Sktonnos¢ do kupowania gadzetéow dla kibicow
« Rozmowy o wynikach

- Granie w gry zwiazane ze sportem

- Ogladanie/ czytanie publicystyki sportowej

« Kibicowanie wielu druzynom

- Ogladanie wszystkich rozgrywek

- Kibicowanie na 100%

- Kibicowanie w zaplanowany sposéb

+ Ucieczka od codziennosci

- Radosc¢ z sukcesu i rozpacz po porazce

#ucieczka od codziennosci #planowanie
#togladanie f#emocje #gadzety

#na 100% #rados¢ trozpacz

Wspolnotowosc

- Spedzanie czasu razem

- Spotykanie sie ze znajomymi

* Pretekst do wyjscia z domu

« Wspoélnota z innymi kibicami

- Pretekst do spotkania sie

- Zapraszanie znajomych, ogarnianie przekasek
« Poczucie jednosci z innymi kibicami

- Potrzeba rywalizacji
#wspolnota #razem  #spotkanie

#irywalizacja  #z innymi ludZmi

#wyjscie  #znajomi  #przekaski

RAPORT 2024
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@ onet sidiioni v Rexona

GMENTY
KIBICOW

48 —— MOCE KIBICOW

Rozktad segmentow

Kibice nie s3 grupa jednorodna. Wszystkie osoby
kibicujgce zostaty podzielone ze wzgledu na to, co ich
napedza do kibicowania, czyli jakie moce kibicowania
ich motywuja oraz co kibicowanie im daje.

Wyrézniono 5 segmentdw:

Stadionowi
Pielgrzymi

Biato-Czerwoni

Komentatorzy
Sportu
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@ onet sidiioni v Rexona

Co mogliby o sobie
powiedziec?

20RAN\ W SktADZ\E

Mecz? Idealna okazja, zeby spotkac sie ze
znajomymi i zaszalec! Trzeba tylko odpowiednio
sie przygotowac.

Uwielbiam ten dreszczyk emocji, ktory
towarzyszy nam podczas rozgrywek. Krzyki,
tance, sciskanie si¢ - nic innego tak nas nie
jednoczy.

y N Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, Zgrani w Sktadzie
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95% L os . ,
0go6t kibicow przypisanych do segmentéw
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Demografia i moce kibicowania 7grani w Sktadzie

Zgrani w Sktadzie to segment nie wyrdzniajacy sie na tle ogotu pod wzgledem demografii. W tej grupie jest
lekka przewaga mezczyzn i przewaga osob mtodych, ale nie sa to réznice statystycznie istotne. Moca tego
segmentu jest ,bycie razem” - wspolnotowos¢ i rodzinnos$¢, ale takze wiernosc druzynie.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

162 R 15% 31% PODSTAWOWE/

44% 56% ZASADNICZE
I 1% ZAWODOWE

25-34
I 267% O, .
35-44 ? 35 A $REDNIE
4554 I 21
o .
_— S oo N 16% 349%,  wsz
2% WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
12% 1% 13%
9%
5% 8%
‘Xi\z.s ‘\96‘)' 9“9. q’ds' q‘)ﬂs. "99“5. S
e o P - O
A0\ @™ P o NN R 1O Y 00 \@
\'b;\e,}\@ & z,,x:eg‘y:b & 4&:::’ o o o 4‘2;4*3(\9 o 6‘015*'6“ ‘:: 'i::;\ “\\291
Wwe

SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI

21%

- 20%1 48%"% 5%t
(o]

. 8 = & —

Zyjemy bardzo biednie - Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -
nie starcza nam nawet na na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien, nam na wiele bez mozemy pozwoli¢ sobie na
podstawowe potrzeby oszczednie gospodarowa¢  ale musimy oszczedzac na specjalnego oszczedzania pewien luksus
powazniejsze zakupy

ME1a. Zaznacz swoja ptec: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates/uzyskatas do tej pory?
MES5. Zaznacz wielko$¢ miejscowosci, w ktorej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Zgrani w Sktadzie N=161

MOCE KIBICOW

WSPOLNOTOWOSC

RODZINNOSC
WIERNOSC DRUZYNIE

rzadko - tylko czesto — we wszystkich lub
w wybranych O prawie wszystkich
meczach/zawodach
meczach/zawodach 52 60
bo nie wypada - . o
nie kibicowaé a{g nie bo kibicowanie to zycie,
kreci mnie tc; mocno O angazuje mnie to na maksa
5386,3
spontanicznie - w ogdle nie w zaplanowany sposob -
przygotowuje sie do tego O przygotowuje sie do tego
48 59 z wyprzedzeniem

Wspolne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie f
61%
Wspoélne wyjscie na mecz/zawody to wspaniaty sposob f
spedzania czasu z innymi ludzmi
53%
Czuje wspdlnote z innymi kibicami f
mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki 43%

Stedzg moja ulubiona druzyne/zawodnika/zawodniczke - [B%ANIII——

w social mediach 40%

Wspolne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja HO2JANMIII——
oo o koo i g sy etk | naporor BRI
zastanawiam sie, kogo zaprosi¢, ogarniam zapasy przekasek i napojow
smutno i dtugo nie moge dojs¢ do siebie

dzieckiem robilismy to wspdlnie

mnie wazny - wazny jest tylko mecz/zawody 27%

Zawsze lub pravie zawsze kupui karnet na rozgrywki mojego [B5ZANIIIII——

ulubionego klubu/ druzyny 16%

K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sig z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?/K9. Jakim kibicem / jaka
kibickg jestes? Ktore okredlenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednia
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Zgrani w Sktadzie N=161
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Partner raportu:

0@% @ onet sidkiowi v Rexona
3

Zainteresowanie i zaangazowanie
w sport Zgrani w Sktadzie

Zgrani w Sktadzie to bardzo emocjonalni kibice. Jednak gdy zapytamy, jakich informacji szukaja w Internecie,
to okazuje sie, ze tylko potowa z nich wskazuje na sport. To tylko nieco wiecej niz wsréd ogétu kibicow.

Natomiast zapytani o to, ilu dyscyplinom kibicuja, srednio wskazuja na niespetna 4.

ZGRANI
W SKLADZIE

Mozna powiedzie¢, ze Zgrani w Sktadzie to raczej aktywny segment. Niemal trzy na cztery osoby z tej grupy
podejmowaty aktywnos¢ fizyczng w ciggu ostatnich 3 miesiecy.

SREDNIA LICZBA DYSCYPLIN, KTORYM KIBICUJA

3,6

ZAINTERESOWANIE SPORTEM (W INTERNECIE)

AKTYWNOSC FIZYCZNA

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Zgrani w Sktadzie
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0got kibicow przypisanych do segmentow
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Partner raportu:

@ onet sisiicni v Rexona Dyscypliny, ktérym kibicujg 7crani w Sktadzie

40%

@ 60% i 32%*

Pitka nozna Skoki narciarskie

.y

Lekkoatletyka Tenis ziemny

Siatkowka

21%

)

18%*

AN .

{ %
N

)

Pitka reczna

Formuta 1 Koszykdwka Boks

8% 6% *

Zuzel Kolarstwo szosowe

®
5

@] 19% @ 15% @ 14%
cO

26 13%

W .
Sporty walki, MMA

9% o 6%* 5% *

Ptywanie ——  Narciarstwo biegowe Q) Tenis stotowy

B

)%

Zaprezentowano wyniki dla dyscyplin, ktére uzyskaty min. 10% wskazan dla ogétu

ZGRANI
W SKLADZIE

Pitka nozna to najpopularniejsza dyscyplina sportowa wsrdd ogétu kibicow. Identycznie wyglada to
w przypadku Zgranych w Sktadzie - kibicuje jej 60% 0s6b z tego segmentu.

Inne dyscypliny, popularne ogotem wsrod kibicow, cieszg sie mniejszym zainteresowaniem

Zgranych w Sktadzie.

Skokom narciarskim kibicuje tylko co trzeci przedstawiciel tego segmentu (w poréwnaniu z potowa
kibicow w ogdle). Jeszcze mniej, bo zaledwie jeden na pieciu, kibicuje lekkoatletom oraz tenisowi

ziemnemu (wséréd og6tu kibicow to prawie 30%).

LEGENDA f Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Zgrani w Sktadzie
2 przy poziomie istotnosci 95% 06t kibics . .
o6t kibicow przypisanych do segmentéw . - . . : o - — )
S przyp Y S S3. W jakich dyscyplinach sportu kibicujesz obecnie lub kibicowates/-as kiedykolwiek dowolnej druzynie/reprezentacji lub zawodnikowi/zawodniczce?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentdw N=869; Zgrani w Sktadzie N=161
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Style kibicowania 7grani w Sktadzie

Zgrani w Sktadzie sa bardzo zaangazowani w kibicowanie. To segment, dla ktérego kibicowanie oznacza

budowanie wspolnoty - bycie razem, a takze wzmacnianie rodzinnych wiezi. Zgrani w Sktadzie dos¢ czesto

bywaja na stadionie dopingujac swoich ulubionych sportowcéw ,na zywo”".

Wspdlne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie.

Kibicuje gtdwnie w momencie, gdy odbywaja sie duze wydarzenia sportowe, o
ktérych wszyscy mowia.

Wspolne wyjscie na mecz/zawody to wspaniaty sposob spedzania czasu z
innymi ludzmi.

Ogladanie transmisji z wydarzen sportowych pozwala mi zapomnie¢ o
codziennosci.

Czuje wspoélnote z innymi kibicami mojej druzyny/zawodnika zawodniczki.

Wiem kto jest najwigekszym rywalem mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki -
wiem, kogo “nie lubic¢”.

Sledze moja ulubiona druzyne/zawodnika/zawodniczke w social mediach.

Wspdlne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja.

Nie przygotowuje sie za bardzo do kibicowania, nie znam nawet sktadéw
druzyn, zawodnikdw.

Jesli kibicuje w domu to przygotowuje sie do tego duzo wczesniej -
zastanawiam sie, kogo zaprosi¢, ogarniam zapasy przekasek i napojow.

Kiedy moja druzyna/zawodnik/zawodniczka przegra, to jest mi bardzo
smutno i dtugo nie moge doj$¢ do siebie.

Kibicowaniem zarazili mnie rodzice/jeden z rodzicéw - jak bytam/-em
dzieckiem robilismy to wspélnie.

Gdy gra moja druzyna/zawodnik/zawodniczka, $wiat przestaje by¢ dla mnie
wazny - wazny jest tylko mecz/zawody.

Jestem w stanie nie spa¢ nawet cata noc, zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/
zawodnika/zawodniczki.

Uktadam plany prywatne/zawodowe pod katem rozgrywek/wydarzen
sportowych.

Jestem w stanie zrezygnowa¢ z kazdego wydarzenia (imprezy rodzinne,
spotkania towarzyskie itp.), zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/zawodnika/
zawodniczki.

Zdarza mi sie wzia¢ specjalnie urlop w pracy, zeby méc kibicowa¢ ulubionej
druzynie / zawodnikowi/zawodniczce.

Zdarza sig, ze odmawiam sobie zakupu innych rzeczy, zeby mie¢ pieniadze na
mecz/zawody sportowe (bilety, transport itd.).

Bilet na mecz/zawody mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki jest wart
kazdych pieniedzy - cena nie ma dla mnie znaczenia.

Zawsze lub prawie zawsze kupuje karnet na rozgrywki mojego ulubionego
klubu/ druzyny.

et
61%

57%

et
53%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecyodwanie sie zgadzam

M o c E K I B I c 6 w K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Zgrani w Sktadzie N=161

Podejmowane aktywnosci Zgrani w Sktadzie

Zgrani w Sktadzie to kibice bardziej zainteresowani kibicowaniem niz sportem. Stad ogromne

zaangazowanie w doping przy relatywnie niskim zainteresowaniu publicystyka sportowa, czy statystykami.

Zgrani w Sktadzie to kibice, ktérzy stosunkowo czesto towarzysza swoim ulubionym sportowcom na

stadionie — uczestniczac w wyjazdowych meczach, czy zawodach w Polsce.

ogladam transmisje meczoéw/zawoddw sportowych w telewizji/internecie

$ledze wiadomosci sportowe

rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzing

kibicuje podczas duzych wydarzen sportowych, jak np. Mistrzostwa Europy,
Mistrzostwa Swiata, Liga Mistrzow, Igrzyska Olimpijskie, Turniej Czterech Skoczni

$ledze na biezaco statystyki sportowe

czytam komentarze i opinie ekspertow

uczestnicze w ,domowych” meczach/zawodach sportowych (bez koniecznosci
wyjazdu do innej miejscowosci lub kraju)

ogladam powtdrki meczéw/zawoddow

ogladam publicystyke sportowa

obstawiam wyniki ze znajomymi lub cztonkami rodziny

obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich

kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca

gram w gry zwigzane z interesujgcym mnie sportem

$ledze dziennikarzy i influenceréw w mediach spotecznosciowych

uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej
druzyny/ulubionego sportowca w Polsce

uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej
druzyny/ulubionego sportowca poza Polska

mam wykupiony karnet na mecze/zawody sportowe mojej ulubionej druzyny/
ulubionego sportowca
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K4. W jaki sposob zazwyczaj kibicujesz? Ktére z wymienionych czynnosci zwiazanych z kibicowaniem zdarza Ci sie wykonywac przynajmniej od czasu do czasu?

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Zgrani w Sktadzie N=161
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Powody kibicowania / korzysci Zgrani w Sktadzie

Dla Zgranych w Sktadzie kibicowanie to doskonaty powdd do wyjscia z domu, ktére sprawia, ze maja poczucie

jednosci z innymi kibicami.

sposob spedzania czasu, rozrywka

ciesza mnie sukcesy Polakow

powdd do dumy z sukceséw druzyny/
zawodnika/zawodniczki

robienie czegos$ wspolnie z rodzing/
partnerem/-ka/dzie¢mi

ucieczka od codziennosci, problemoéw

53%

49%

-

24%

22%

22%

Kibicuje... 7grani w Sktadzie

Zgrani w Sktadzie to czesto kibice niewielu druzyn, ale jednoczes$nie tacy, ktorzy kibicuja podczas wielu

rozgrywek i czesto na stadionie - tam, gdzie sie one odbywaja. To réwniez kibice emocjonalni i bardzo

zaangazowani - nic nie jest w stanie od kibicowania ich oderwac.

w pojedynke

jednej druzynie / jednemu
zawodnikowi / ogladam
jedna dyscypline

rzadko - tylko
w wybranych
meczach/zawodach

ogladajac transmisje
w TV/internecie

©

59 6,0

e

53 6,1

®

52 6,0

9

z innymi ludzmi

wielu druzynom / wielu
zawodnikom / ogladam wiele
dyscyplin

czesto — we wszystkich lub
prawie wszystkich
meczach/zawodach

uczestniczac w meczach /
zawodach w miejscu, gdzie

3,2 48 sie odbywaja
powdd do spotkania ze znajomymi _
20% zeby wiedziec, by¢ na biez
eby wie .kec, ‘yc a echq O zeby fajnie spedzi¢ czas, dla
o . . z wynikami, statystykami .
temat do rozmowy z osobami orientujacymi - 60 7] rozrywki
sie w sporcie  13%
bo nie wypada o ) o

potrzeba bycia na biezaco z informacjami na - nie kibicowac, ale nie O bo k|p|Fowar1_|e to zycie,

kreci mnie to mocno angazuje mnie to na maksa
temat sportu 12% €
5,8 6,3
o e
poczucie jednosci z innymi kibicami o i robie przy tym mnéstwo |!)oc ‘am‘a mnle ow 00%,
innych rzeczy O rne zajmuje sie wtedy niczym
innym
57 6,1
powdd do wyjscia zdomu - *
9%
spontanicznie - w zaplanowany sposob -
sam(a) jestem sportowcem, wiec temat jest ." ow W'Ogd(’li nie e 9 przngtoguJe_s'e do tego
e rzygotowuje sie do tego z wyprzedzeniem
mi bliski 7% przyg jesie g ) ) yp
potrzeba rywalizacji, bycia ,za kims 7% bez emocji, na spokojnie, O przezywajac to na maksa:
po prostu ogladam mecz/ Spiewam, tancze, krzycze,
5,7 6,2

zawody

Sciskam sie z innymi

K11. Dlaczego kibicujesz? Co daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z niego korzysci? Zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi, ktére uwazasz, ze sa dla Ciebie najwazniejsze.
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Zgrani w Sktadzie N=161

MOCE KIBICOW

K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: $rednia
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Zgrani w Sktadzie N=161
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0@% @ onet sidifoni v Rexona Zrodta informacji o sporcie Zorani w Skiadzie

Wsrod Zgranych w Sktadzie najpopularniejszym zrédtem informacji sa portale sportowe - bardziej nawet niz telewizyjne
kanaty sportowe. 40% 0sbb z tego segmentu czerpie wiedze z mediéw spotecznosciowych - najczesciej sa to Facebook

3

oraz YouTube.

ZRODLA WIEDZY

telewizja - kanaty sportowe
W S I(LA DZ I E internet - portale sportowe

internet - portale ogdlnotematyczne, informacyjne

telewizja - kanaty ogdélnotematyczne, informacyjne

rozmowy ze znajomymi i/lub rodzinag

internet - media spotecznosciowe

radio

prasa sportowa

prasa ogélnotematyczna, informacyjna

internet - podcasty o tematyce sportowe;j

internet - blogi i vlogi o tematyce sportowej

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

=) dg| X

77% | 73% | 46% | 29% | 18% | 4%

Facebook YouTube Instagram TikTok X (dawniej Twitter) LinkedIn

LEGENDA: f Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, [ zgrani w sktadzie

rzy poziomie istotnosci 95% v . .
przy p ° 0g6t kibicow przypisanych do segmentéw ) ) ) o . -
K8. Skad czerpiesz wiedze o sporcie? W jakich miejscach szukasz informacji na ten temat?
K8b. W jakich mediach spotecznosciowych szukasz informacji na temat sportu?
Baza: wszyscy $ledzacy wiadomosci sportowe: 0got kibicéw przypisanych do segmentow N=444/Zgrani w Sktadzie N=78, korzystajacy mediow spotecznosciowych: 0goét kibicdw przypisanych do segmentéw N=178/ Zgrani w Sktadzie N=31
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Portale sportowe Zcrani w Sktadzie

54% Zgranych w Sktadzie szuka informacji na portalach sportowych. Sa to przede wszystkim: TVP
Sport (sport.tvp.pl), Polsatsport.pl, Przeglad Sportowy Onet oraz Sport.pl.

TVP Sport (sport.tvp.pl)

55%
Polsatsport.pl

L4%
Sport.pl

$1%
Przeglad Sportowy Onet

38%
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10%
02 Sport

10%
Weszlo.com

10%

K8a. Na jakich portalach sportowych szukasz informacji na temat sportu?
Baza: korzystajacy z portali sportowych: Ogot kibicéw przypisanych do segmentoéw N=242/ Zgrani w Sktadzie N=42;

MOCE KIBICOW

Dziennikarze sportowi 7grani w Sktadzie

Najpopularniejszym dziennikarzem sportowym, zaréwno wsrdéd ogoétu kibicow, jak i wsrdéd Zgranych w
Sktadzie, jest Dariusz Szpakowski. Drugie miejsce w obu grupach zajmuje Mateusz Borek. Na kolejnych
miejscach rankingu - ze znacznie nizszym wynikiem - znajduje sie Krzysztof Stanowski. oraz Michat Pol, ktéry
wsrod Zgranych w Sktadzie cieszy sie szczegdlng popularnoscia.

ULUBIENI DZIENNIKARZE SPORTOWI (TOP 10)

DARIUSZ SZPAKOWSKI

35%

MATEUSZ BOREK

28%

KRZYSZTOF STANOWSKI

1%

MICHAL POL

=

7%
TOMASZ WEODARCZYK

6%
TOMASZ SMOKOWSKI

6%

LUKASZ KADZIEWICZ

6%

MATEUSZ SWIECICKI

5%

>

NDRZE) TWAROWSKI

4%
MICHAL TRELA
+

4%

K9. Czy masz swoich ulubionych dziennikarzy sportowych? Zaznacz maksymalnie 5 dziennikarzy, ktérych najbardziej lubisz oglada¢ / stucha¢ / czytac.
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869 / Zgrani w Sktadzie N=161
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@ onet sickicii v Rexona Znajomos¢ sponsora i wptyw na wybory
zakupowe Zcrani w Sktadzie

Sponsoring niewatpliwie moze przynosi¢ i przynosi zyski, o ile sponsor jest

rozpoznawalny wsréd kibicow i kojarzony ze wsparciem udzielanym zespotowi,

czy zawodnikowi. W$réd ogotu kibicow co trzeci twierdzi, ze wie, kto jest 410/ 1
sponsorem jego ulubionego zawodnika. Ten odsetek jest wyraznie wyzszy dla 0
segmentu Zgranych w Sktadzie - wynosi az 41%.

Podobnie jest w przypadku sktonnosci do zakupu. Wyraznie wiecej kibicéw 1+
z segmentu Zgranych w Sktadzie jest sktonnych do tego, by kupi¢ produkt l'.ll.%
firmy, ktdra jest sponsorem (nawet jesli ten produkt bytby drozszy niz produkt

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie si¢ zgadzam

konkurencyjny) niz wéréd ogdtu kibicow.

Zdecydowanie wiecej tez deklaruje, ze juz kupito produkt danej marki tylko "
dlatego, ze byta ona sponsorem niz wsréd ogdétu kibicow. 29%

51% ¢ Sponsoring jest wytacznie forma reklamy.

‘\ 56% Sponsoring stosuja firmy, aby polepszy¢ swoj wizerunek.
\

64% 1 Sponsoring ma korzystny wptyw na druzyny i zawodnikéw/zawodniczki

~

47% 4 Kupuje produkty/korzystam z ustug firmy sponsorujacej méj ulubiony zespét/zawodni(czke/
ka), bo wspiera druzyne/osobeg, ktérej kibicuje.

> 52% 4 Lubie firme, ktéra sponsoruje moj ulubiony zesp6t/zawodni(czke)ka, bo wspiera druzyne/

Z G RA N I osobe, ktorej kibicuje.
$1% ¢4 Jesli firma, zrezygnuje ze wspierania mojego ulubionego zawodni(czki)ka, to przestane kupo-
wac jej produkty/ustugi.
37% 1t Przeszkadza mi, ze na strojach zawodnikdw, ktérym kibicuje sa logotypy ich sponsoréw.

\. 51% 4 Mogt(a)bym chodzi¢ w gadzetach z logotypem sponsora mojej ulubionej druzyny/zawod-
ni(czki)ka - nie wstydzit(a)bym sie.

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie sig zgadzam
20% 30% 40% 50% 60%

Segment Zgranych w Sktadzie to kibice bardzo wyrazisci w swoich pogladach na sponsoring. To przede wszystkim oni s3
przekonani o korzystnym wptywie sponsoringu na druzyny i zawodnikéw. Potowa twierdzi, ze lubi sponsora oraz kupuje
jego produkty wtasnie dlatego, ze jest sponsorem ich ulubionego zawodnika/druzyny. Jednoczesnie, sa oni przekonani, ze
sponsoring to wytacznie forma reklamy, a 1/3 przeszkadza, ze zawodnicy sa tak ,obtozeni” logotypami swoich sponsordw.
Sami natomiast nie mieliby nic przeciwko noszeniu gadzetow z logotypem sponsora.

f Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Zgrani w Sktadzie

LEGENDA: iomie i &ci 959
przy poziomie istotnosci 95% 0got kibicow przypisanych do segmentow
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RZEGLAD

@ onet sidiioni v Rexona

Co mogliby o sobie
powiedziec?

N\EDZIELNM KrLBlcE

Kibicowanie? Jasne, czemu nie!
Skoro wszyscy kibicuja, to ja tez.

Moze niezbyt mnie to kreci, moze

nie znam sktadow druzyn, moze

nie przygotowuje sie do tego z
wyprzedzeniem - to nie ma znaczenia.

Grunt, zeby wiedzie¢, o czym mowia
inni, kiedy dzieje sie cos duzego.

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, Niedzielni Kibice
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95% e . .
0go6t kibicow przypisanych do segmentéw
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Demografia

Niedzielni Kibice to segment zdominowany przez kobiety - stanowia one 61% tej grupy. Na pozostatych
wymiarach demograficznych Niedzielni Kibice zblizeni s3 do og6étu polskich kibicédw. Mocg tego segmentu
jest konformizm, podazanie za innymi, ale tez patriotyzm.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE
16-24 PODSTAWOWE/
®+ 3 ZASADNICZE
ZAWODOWE
25-34
35-44 SREDNIE
45-54
o . WYZSZE
55-65
WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
i« e’g ,dﬁ' ¥ d”. ’0)9. ,0;9' p ,0;5'
R '\'55"0 i:;:do‘“ ”@1 & 9(,'0‘“ ‘060 ’;:Z"o‘“ o A° ’:\::‘X‘ 0’1‘““\;3":;@ ‘06_,3.291}3\\
T o e P S o
\0"@\
SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI
" ¥ 3

Zyjemy dobrze - starcza

nam na wiele bez
specjalnego oszczedzania

S =

Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie
na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien,
oszczednie gospodarowa¢  ale musimy oszczedzac na
powazniejsze zakupy

S

Zyjemy bardzo biednie -
nie starcza nam nawet na
podstawowe potrzeby

Zyjemy bardzo dobrze -
mozemy pozwoli¢ sobie na
pewien luksus

Wpisz swoj wiek/ ME3b. ktorej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego

ME1a. Zaznacz s
Baza: Og6t kibicoy

70 —— MOCE KIBICOW

0ja pte¢ akie wyksztatcenie uzyskates/uz

przypisanych do segmentdw N=869; Niedzielni Kibice N=276

gospodarstwa domowego?

za: Ogot kibicdw przypisanych c

sposob spedzania czasu, rozrywka

ciesza mnie sukcesy Polakéw

ogladajac transmisje
w TV/internecie

20 372

zeby wiedzie¢, by¢ na
biezaco z wynikami,
statystykami

Kibicuje gtéwnie w momencie, gdy odbywaja sie duze wydarzenia
sportowe, o ktdrych wszyscy mowia.

Sledze moja ulubiona druzyne/zawodnika/zawodniczke w social
mediach.

Nie przygotowuje sie za bardzo do kibicowania, nie znam nawet
sktadow druzyn, zawodnikdw.

Jesli kibicuje w domu to przygotowuje sie do tego duzo wczesniej -
zastanawiam sie, kogo zaprosic, ogarniam zapasy przekasek i napojow.

Gdy gra moja druzyna/zawodnik/zawodniczka, Swiat przestaje by¢ dla
mnie wazny - wazny jest tylko mecz/zawody.

Jestem w stanie nie spa¢ nawet catg noc, zeby obejrze¢ mecz mojej
druzyny/zawodnika/zawodniczki.

$ledze na biezaco statystyki sportowe
czytam komentarze i opinie ekspertow
ogladam powtdrki meczéw/zawodow

kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca

alnie
e okreslenie z kazd

daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z ni

0 segmentow N=869,

bicem / jaka kibi
: Niedzielni Kibice N

56%

53%

52%

49%

1%
57%

14%
40%
64%
36%

7%
33%

71 8

4% ¥

27%

1% ¥

24%

6%
21%

10%
21%

8%
18%

1% ¥

10%

ej pary we

3 odpowiedz

dt

ktore uwazasz, ze sg dl

g Ciebie jest blizsze sf

iebie najwaznie
owi, w jaki ki

uczestniczac w meczach /
zawodach w miejscu, gdzie
sie odbywaja

zeby fajnie spedzi¢ czas,
dla rozrywki

2./ K10. [Top2Boxes.

jsze W jakim stopniu zg
bicujesz?: $rednie

1dzasz sie z ponizszymi
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NIEDZIELNI

KIBICE

CZY INTERESUJA

SIE SPORTEM?

LEGENDA:

3

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji,
przy poziomie istotnosci 95%

Niedzielni Kibice

0got kibicow przypisanych do segmentow

Zainteresowanie i zaangazowanie

w sport

»Niedzielni Kibice nie interesuja sie sportem - jedynie jeden na pieciu szuka tego typu tresci w internecie.
o0 zdecydowanie mniej niz ogot polskich kibicow.

Zapytani o to, ilu dyscyplinom kibicuja, wskazuja $rednio na 3.

Rowniez aktywne zaangazowanie w sport nie jest mocna strona Niedzielnych Kibicéw na tle ogétu kibicéw -

zaledwie 2/3 z nich podejmowato aktywnosc fizyczng w ciggu ostatnich 3 miesiecy.

&3

SREDNIA LICZBA DYSCYPLIN, KTORYM
KIBICUJA

@

—
LA

ZAINTERESOWANIE SPORTEM (W INTERNECIE)

4

AKTYWNOSC FIZYCZNA
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NIEDZIELNI

KIBICE

JAK KIBICU)A?

LEGENDA:

3

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji,

przy poziomie istotnosci 95%

Niedzielni Kibice

0got kibicow przypisanych do segmentow

Dyscypliny, ktorym kibicuja

4 ¥
2 '\ @
Pitka nozna \ Skoki narciarskie Siatkowka
4 ¥ 4
= % i % |
Lekkoatletyka Tenis ziemny Pitka reczna
4 ¥ L 4
Formuta 1 @ Koszykowka @ Boks
¥ 3 ¥
S \c 0
@‘\‘ H k‘ 7015
Sporty walki, MMA Zuzel Kolarstwo szosowe
4 4

Ptywanie

Q

5

—— 4

Narciarstwo biegowe

Q

Tenis stotowy

Najwiecej ogotu kibicow kibicuje pitce noznej. W segmencie Niedzielnych Kibicow rowniez najbardziej
popularne jest kibicowanie podczas rozgrywek pitkarskich. Kolejnos¢ sportow, ktérym ten segment

kibicuje, jest podobna do ogétu. Na drugim miejscu znajduja sie skoki, a na trzecim - siatkéwka.

Niedzielni Kibice to kibice okazjonalni, dlatego kibicuja rzadziej niz ogot, niezaleznie od dyscypliny.
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Style kibicowania

Niedzielni Kibice to przede wszystkim osoby, ktére kibicuja przy duzych rozgrywkach, o ktérych wszyscy mowia.

Takich, jakie czekajg nas w 2024 roku. Charakterystyczna jest takze dla nich pewna spontanicznos¢ - to nie jest

grupa, ktéra przygotowuje sie do kibicowania.

K10. [Top2B:
Baza:

30t kib

Wspdlne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie.

Kibicuje gtéwnie w momencie, gdy odbywaja sie duze wydarzenia
sportowe, o ktérych wszyscy mowia.

Wspdlne wyjscie na mecz/zawody to wspaniaty sposob spedzania czasu
z innymi ludzmi.

Ogladanie transmisji z wydarzen sportowych
pozwala mi zapomniec o codziennosci.

Czuje wspdlnote z innymi kibicami mojej druzyny/zawodnika/
zawodniczki.

Wiem kto jest najwigkszym rywalem mojej druzyny/zawodnika/
zawodniczki — wiem, kogo “nie lubi¢”.

Sledze moja ulubiona druzyne/zawodnika/zawodniczke w social
mediach.

Wspolne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja.

Nie przygotowuje sie za bardzo do kibicowania, nie znam nawet
sktadéw druzyn, zawodnikow.

Jesli kibicuje w domu to przygotowuje sie do tego duzo wczesniej -
zastanawiam sig, kogo zaprosic, ogarniam zapasy przekasek i napojow.

Kiedy moja druzyna/zawodnik/zawodniczka przegra, to jest mi bardzo
smutno i dtugo nie moge dojs$¢ do siebie.

Kibicowaniem zarazili mnie rodzice/jeden z rodzicéw - jak bytam/-em
dzieckiem robili$my to wspélnie.

Gdy gra moja druzyna/zawodnik/zawodniczka, Swiat przestaje by¢ dla
mnie wazny - wazny jest tylko mecz/zawody.

Jestem w stanie nie spa¢ nawet cata noc, zeby obejrze¢ mecz mojej
druzyny/zawodnika/zawodniczki.

Uktadam plany prywatne/zawodowe pod katem rozgrywek/wydarzen
sportowych.

Jestem w stanie zrezygnowac z kazdego wydarzenia (imprezy rodzinne,
spotkania towarzyskie itp.), zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/
zawodnika/zawodniczki.

Zdarza mi sie wzia¢ specjalnie urlop w pracy, zeby méc kibicowac
ulubionej druzynie / zawodnikowi/zawodniczce.

Zdarza sig, ze odmawiam sobie zakupu innych rzeczy, zeby miec
pieniadze na mecz/zawody sportowe (bilety, transport itd.).

Bilet na mecz/zawody mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki jest wart
kazdych pieniedzy - cena nie ma dla mnie znaczenia.

Zawsze lub prawie zawsze kupuje karnet na rozgrywki mojego
ulubionego klubu/ druzyny.

N1Z ymi stwierdzeniami (U)I‘, czacymi kibicowania?

Niedzielni Kibice N=161

akim stopniu zg
przypisanych do
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49%
61%

71%
57%

36% ¢
53%

26% 4
49%

17% ¥
43%

19% 2
43%

14% ¢
40%

14% 4
37%

64%
36%
% ¥
33%

10% ¥
32%

0% &
32%

4% ¥
27%

1% §
24%

2% §
24%

1% ¥
20%

2% ¥
19%

1% §
7%

1% 3§
17%

2% 3
16%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecyodwanie sie zgadzam

Podejmowane aktywnosci

Niedzielni Kibice to nie sg osoby, ktére sg szczegdlnie zainteresowane sportem w ,czystej postaci”,

dlatego mniej jest tu kibicow zainteresowanych publicystyka sportowa, czy $ledzeniem wynikow

sportowych na biezaco.

67%
ogladam transmisje meczéw/zawodoéw sportowych w telewizji/internecie e
‘o
34% 2
Sled iad Sci t
$ledze wiadomosci sportowe 51%
29% 4
rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzina 37%
o
- . . . . 25%
kibicuje podczas duzych wydarzen sportowych, jak np. Mistrzostwa Europy, o
Mistrzostwa Swiata, Liga Mistrzow, Igrzyska Olimpijskie, Turniej Czterech Skoczni 28%
6% ¥
Sledze na biezaco statystyki sportowe 21%
czytam komentarze i opinie ekspertow 10% 4
21%
15%
uczestnicze w ,domowych” meczach/zawodach sportowych (bez koniecznosci ° 4
wyjazdu do innej miejscowosci lub kraju) 19%
8% .
ogladam powtérki meczéw/zawodow 18%
8% ¥
ogladam publicystyke sportowa 17%
0,
obstawiam wyniki ze znajomymi lub cztonkami rodziny 9% 4
15%
. L . % 3
obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich
13%
1% §
kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca 10%
5% §
gram w gry zwigzane z interesujagcym mnie sportem 10%
5% §
Sledze dziennikarzy i influenceréw w mediach spotecznosciowych 8%
. . , o % &
uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej
druzyny/ulubionego sportowca w Polsce 7%
. 4 , o 0% d
uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej
druzyny/ulubionego sportowca poza Polska 3%
. - N 1% ¥
mam wykupiony karnet na mecze/zawody sportowe mojej ulubionej druzyny/
ulubionego sportowca 2%
rionych czynno! ych z kibicowaniem zdarza Ci sie wykonywac¢ przynajmniej od czasu do czasu?
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Powody kibicowania / korzysci

Dla Niedzielnych Kibicéw gtowna korzysc z kibicowania to rozrywka - przyjemny sposob spedzenia czasu, czesto

z bliskimi, znajomymi.

, . 56%
sposob spedzania czasu, rozrywka
53%
ciesza mnie sukcesy Polakow S
49%
powdd do dumy z sukceséw druzyny/ 7% ¥

zawodnika/zawodniczki 24%

robienie czego$ wspdlnie z rodzing/  23%
partnerem/-ka/dzie¢mi  22%

ucieczka od codziennosci, probleméw  19%
22%

powdd do spotkania ze znajomymi | 24%

20%

temat do rozmowy z osobami orientujgcymi  13%
sie w sporcie  13%

potrzeba bycia na biezaco z informacjamina 8% ¥
temat sportu 129

. L S . % ¥
poczucie jednosci z innymi kibicami
1%
; .y 7%
powdd do wyjscia zdomu
9%
2% ¥

sam(a) jestem sportowcem, wiec temat jest
mi bliski 7%

o . ., 3% ¥
potrzeba rywalizacji, bycia ,,za kims
7%

? Jakie z niego korzysci? Zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi, ktére uwazasz, ze sa dla Ciebie najwazniejsze. Baza

czerpiesz gl
9; Niedzielni Kibice N=276

K11. Dlaczeg
0g6t kibicoy
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bicujesz? Co daje Ci kibicow

v przypisanych do segmentéw N

Kibicuje...

»Niedzielni Kibice to osoby, ktére ogladaja transmisje rzadko, raczej nie pojawiaja sie na stadionach i
kibicuja gtéwnie po to, zeby fajnie spedzi¢ czas - dla rozrywki. Osoby z tego segmentu wykazuja sie lekkim
konformizmem - kibicuja twierdzac, ze nie wypada inaczej. Nie angazuja sie zbyt mocno w kibicowanie, czesto

zajmujac sie przy tym innymi sprawami.

w pojedynke

z innymi ludzmi

53 59
jednej druzynie / jednemu wielu druzynom / wielu
zawodnikowi / ogladam zawodnikom / ogladam wiele
jedna dyscypline 5761 dyscyplin
rzadko - tylko czesto - we wszystkich lub
w wybranych prawie wszystkich
meczach/zawodach 3,0 52 meczach/zawodach
ogladajac transmisje uczestniczac w meczach /
w TV/internecie zawodach w miejscu, gdzie
20 32 sie odbywaja
zeby WIed%IeC, pyc na blezch seby fajnie spedzi¢ czas,
z wynikami, statystykami .
dla rozrywki
71 8]
bo nie wypada . ) o
nie kibicowac, ale nie bo k|'b|Fowan'|e to zycie,
kreci mnie to mocno angazuje mnie to na maksa
3,7 5,8
L . i pochtania mnie to w 100%,
i robie przy tym mnostwo T T )
innych rzeczy .nle zajmuje sie wtedy niczym
39 57 innym
spontanicznie - w zaplanowany sposob -
w 0gole nie przygotowuje sie do tego
przygotowuje sie do tego 2,6 4,8 z wyprzedzeniem
bez emocji, na spokojnie, przezywajac to na maksa:
po prostu ogladam mecz/ Spiewam, tancze, krzycze,
zawody 3.8 27 Sciskam sie z innymi
K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednia
0got kibicow przypisanych do segmentdéw N=869; Niedzielni Kibice N=276
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NIEDZIELNI

KIBICE

LEGENDA:

3

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji,
przy poziomie istotnosci 95%

Niedzielni Kibice

0got kibicow przypisanych do segmentow

Zrodta informacji o sporcie

Najpopularniejszym zrédtem informacji o sporcie dla Niedzielnych Kibicow jest internet i telewizja o tematyce ogolnej.

Jednocze$nie, wiecej z nich (wzgledem ogotu kibicdw) szuka informacji sportowych w mediach spotecznosciowych -

gtéwnie na Facebooku.

’ 14
ZRODtA WIEDZY
.. 42% 2
telewizja - kanaty sportowe 56%
. 41% 4
internet - portale sportowe 54%
. , . . 54%
internet — portale ogélnotematyczne, informacyjne 54%
.. , . . 54%
telewizja - kanaty ogolnotematyczne, informacyjne 48%
. . . 34% ¥

rozmowy ze znajomymi i/lub rodzing 45%
. . , . 82%
internet - media spotecznosciowe 40%
. 32%
radio 32%

4% ¥
prasa sportowa qgo,
, . 1%
prasa ogoélnotematyczna, informacyjna 17%

. . 4% ¥
internet - podcasty o tematyce sportowej 450,

. .. . 2% ¥

internet - blogi i vlogi o tematyce sportowej 9%

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

f &) |

Facebook YouTube Instagram

dgd| X

TikTok X (dawniej Twitter)

LinkedIn
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Portale sportowe Dziennikarze sportowi

Ze wzgledu na charakterystyke tego segmentu, popularnoé¢ wiekszoéci portali sportowych jest nizsza wérod Ranking popularnosci dziennikarzy wsrod Niedzielnych Kibicow jest taki sam, jak wsrod ogdétu. Warto jednak zauwazy¢,
Niedzielnych Kibicéw niz wéréd ogétu kibicéw. Co piaty przedstawiciel tej grupy, szukajacy informacji na portalach ze Niedzielni Kibice w znacznie mniejszym stopniu wskazuja konkretnych dziennikarzy (niezaleznie od osoby) niz ogét
sportowych, odwiedza Przeglad Sportowy Onet. kibicujgcych Polakow.
TVP Sport (sport.tvp.pl) ULUBIENI DZIENNIKARZE SPORTOWI (TOP 10)
46%
55% DARIUSZ SZPAKOWSKI
Polsatsport.pl 28%
30%
0,
44% 35%
Sport.pl MATEUSZ BOREK
()
31% 15% 3
41%
o 28%
Przeglad Sportowy Onet
22% KRZYSZTOF STANOWSKI
38% 6% ‘
Sportowe Fakty WP 1%
24%
38% MICHAL POL
Sport Interia 2% 4
0,
18% 7%
36%
Meczyki.pl TOMASZ WEODARCZYK
17% 5% ¥
24% 6%
Flashscore.pl
17% TOMASZ SMOKOWSKI
23% 3% ¥
Livescore.com 6%
12%
13% tUKASZ KADZIEWICZ
90minut.pl 2% ¥
2% ¥ 6%
13% R
Gol2s.pl MATEUSZ SWIECICKI
0% ¥ 1% ¥
10% 5%
02 sport ANDRZE) TWAROWSKI
13% )
10% 1% ¢
Weszlo.com 4%
0%
° ¢ MICHAL TRELA
10%
1% ¥
4%
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NIEDZIELNI

KIBICE

JAK PODCHODZA

LEGENDA:

3

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji,
przy poziomie istotnosci 95%

DO SPONSORINGU?

Niedzielni Kibice

0got kibicow przypisanych do segmentow

Znajomosc sponsora i wptyw na wybory

zakupowe

Segment Niedzielnych Kibicéw nie jest zainteresowany tym, kto sponsoruje

ZNAJOMOSC SPONSORA

ich ulubionych zawodnikéw. Jedynie co dziesiaty twierdzi, ze wie, kto jest

sponsorem.

4

Jeszcze mniej bytoby sktonnych do tego, zeby kupi¢ produkt oferowany przez

sponsora (jesli bytby on drozszy niz produkty oferowane przez konkurencje).

Faktycznego zakupu produktu/ustugi oferowanej przez sponsora dokonato

jedynie 2% Niedzielnych Kibicow.

4

0% 10% 20% 30% 40%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie si¢ zgadzam

50%

60%

70%

SKEONNOSC DO ZAKUPU (T2B)

4

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie si¢ zgadzam
FAKTYCZNY ZAKUP

4

Sponsoring jest wytacznie forma reklamy.

Sponsoring stosuja firmy, aby polepszy¢ swdj wizerunek.

Sponsoring ma korzystny wptyw na druzyny i zawodnikow/zawodniczki

Kupuje produkty/korzystam z ustug firmy sponsorujacej mdj ulubiony
zesp6t/zawodni(czke/ka), bo wspiera druzyne/osobe, ktérej kibicuje.

Lubie firme, ktéra sponsoruje mdj ulubiony zespot/zawodni(czke)ka,
bo wspiera druzyne/osobeg, ktdrej kibicuje.

Jesli firma, zrezygnuje ze wspierania mojego ulubionego zawodni(czki)ka,
to przestane kupowac jej produkty/ustugi.

Przeszkadza mi, ze na strojach zawodnikdw, ktérym kibicuje sa logotypy
ich sponsordw.

Mogt(a)bym chodzi¢ w gadzetach z logotypem sponsora mojej ulubionej
druzyny/zawodni(czki)ka - nie wstydzit(a)bym sie.

Segment Niedzielnych Kibicdw uwaza, ze sponsoring stuzy przede wszystkim poprawie wizerunku firm wspierajacych

sportowcdéw. Potowa z nich przyznaje, ze sponsoring ma pozytywny wptyw na zawodnikéw i zawodniczki, ale nie jest to

ani powdd do tego, aby kupowaé produkty, czy ustugi oferowane przez te firmy, ani tez powod, dla ktérego firma wydaje

sie sympatyczniejsza. Fakt, ze zawodnicy maja na koszulkach logotyp sponsora im jednak nie przeszkadza.

Jeszcze mniej liczna grupa Niedzielnych Kibicéw sktonna bytaby przesta¢ kupowac produkty, czy ustugi firmy, jesli

wycofataby sie ona ze sponsoringu ich ulubionego zawodnika czy zawodniczki.
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Co mogliby o sobie
powiedziec?

KOMENTATOR Y SPORTV

Sport jest dla mnie wszystkim - zyje nim kazdego
dnia. Interesuje mnie dostownie wszystko,

€O z nim zwigzane - i chetnie przekazuje swoja
wiedze wszystkim wokot.

Mam wykute statystyki, znam aktualne wyniki

i jestem na biezaco z komentarzami ekspertow.
A od czasu do czasu nawet obstawie wynik

u bukmachera.

KOMENTATORZY
SPORTU

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Komentatorzy Sportu
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0got kibicow przypisanych do segmentéw




Demografia Komentatorzy Sportu

Komentatorzy Sportu to wyraznie meski segment - mezczyzni stanowia az 80% tej grupy. Sa to takze
kibice raczej starsi i lepiej wyksztatceni. Ich gtdwne moce to oderwanie od codziennosci, wspolnotowosc
- ale rowniez bardzo silna eksperckosc.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

16-2 M 12% 22%‘ PODSTAWOWE/

¥ 20% % + ZASADNICZE
° 80% I 6% ZAWODOWE

25-34
I ,
35-44 24% 41% SREDNIE
4s-c;, N 227
S S oo N 267 t 38% sz

WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA

33%
17%
14%
0,
1% 1%
8%
l -
R o o - o o
* \,060\:\60 20 qﬁ 60’ q':: o® \‘:‘; O ’h‘z,:«‘ g““ \g’b‘\
P <O ¥\ & 02 40 AQT o 20" o 0. 5P
‘(\\'5 .\251- 25" ,’1} kS 1y.§ 29 KO 7 g\ "6"" e
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SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI

O,
1%+ 14% >9% 2 2%

. 8 = & —

Zyjemy bardzo biednie - Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -
nie starcza nam nawet na na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien, nam na wiele bez mozemy pozwoli¢ sobie na
podstawowe potrzeby oszczednie gospodarowac ale musimy oszczedzac na specjalnego oszczedzania pewien luksus
powazniejsze zakupy

ME1a. Zaznacz swojg ptec: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates/uzyskatas do tej pory?/ ME5. Zaznacz wielkos¢ miejscowosci, w ktérej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Komentatorzy Sportu N=276

MOCE KIBICOW

ODERWANIE
OD CODZIENNOSCI

EKSPERCKOSC
WSPOLNOTOWOSC

Ogladanie transmisji z wydarzen sportowych pozwala K34 1+
mi zapomnie¢ o codziennosci 49%
Czuje wspolnote z innymi kibicami mojej druzyny/  [EL¥A 1
zawodnika/zawodniczki 43%
61% 1t

Wiem kto jest najwiekszym rywalem mojej druzyny/
zawodnika/zawodniczki — wiem, kogo “nie lubi¢” 439

Jestem w stanie nie spa¢ nawet cata noc, zeby  [kikia 1
obejrze¢ mecz mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki 24%

bo kibicowanie to zycie,

bo nie wypada o .
nie kibicowac, ale nie O angazuje mnie to na maksa
kreci mnie to mocno 5,8 72

jednej druzynie /
jednemu zawodnikowi
/ ogladam jedna
dyscypline

O wielu druzynom / wielu

zawodnikom / ogladam wiele
6,1 7,5 dyscyplin

88% 1+
51%

70% 1§

37%

.

21%
+
21%

46% )

18%

w2% ___________Q}j

17%

E

13%

E

10%

[ +

8%

$ledze wiadomosci sportowe

rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzing

$ledze na biezaco statystyki sportowe

czytam komentarze i opinie ekspertow

ogladam powtérki meczéw/zawodow

ogladam publicystyke sportowa

obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich

kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca

$ledze dziennikarzy i influenceréw w mediach spotecznosciowych

K4. W jaki sposob zazwyczaj kibicujesz? Ktore z wymienionych czynnosci zwiazanych z kibicowaniem zdarza Ci sig wykonywac przynajmniej od czasu do czasu?/ K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszym
stes? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednia

stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania? akim kibicem / jaka kibicke
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Komentatorzy Sportu N=171
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@ onet sisiiowi v Rexona

KOMENTATORZY
SPORTU

CZY INTERESUJA
SIE SPORTEM?

f ' Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Komentatorzy Sportu

LEGENDA: famie i &ci 959,
przy poziomie istotnosci 95% 0g6t kibicow przypisanych do segmentow

Zainteresowanie i zaangazowanie
w sport Komentatorzy Sportu

Komentatorzy Sportu to segment, ktory wykazuje si¢ ogromnym zainteresowaniem sportem - zaréwno na

poziomie aktywnego szukania informacji sportowych w internecie, jak i sredniej liczby dyscyplin, ktérym
kibicuja.

A do tego az 81% kibicow z tego segmentu podejmowato aktywnosc fizyczng w ciggu ostatnich 3 miesiecy.

SREDNIA LICZBA DYSCYPLIN, KTORYM KIBICUJA

1,5

ZAINTERESOWANIE SPORTEM (W INTERNECIE)

&) I

AKTYWNOSC FIZYCZNA

G@@
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Partner raportu:

@onet 3#siisii v Rexona Dyscypliny, ktorym kibicuja
Komentatorzy Sportu

@ 86%

Pitka nozna

| 62% ° &
SR

Lekkoatletyka

B 8% (@
Formuta 1

\G

)
© 34% ' 31%

‘\

77%’ 2%’

y,

Siatkowka

53%"

Skoki narciarskie

64%'

Tenis ziemny Pitka reczna

¥,
B

47%" @ 36%"'
A

Koszykdwka Boks

1t

36%

Sporty walki, MMA Zuzel Kolarstwo szosowe

28% * o 38%' 29%'

KOMENTATORZY [Ty v

Zaprezentowano wyniki dla dyscyplin, ktére uzyskaty min. 10% wskazan dla ogétu

Komentatorzy Sportu to kibice, ktorzy sa autentycznie zainteresowani sportem. To grupa kibicujaca

wielu réznym dyscyplinom duzo bardziej w poréwnaniu z ogétem kibicow.

Podobnie, jak w przypadku innych segmentdw, najbardziej popularna w tej grupie jest pitka nozna.
Trzech na czterech Komentatorow Sportu kibicuje skokom narciarskim oraz siatkdwce.

Dodatkowo, w tej grupie sporty mniej popularne wsérdd ogdtu kibicow cieszg sie ogromnym
powodzeniem. Przyktadowo: koszykéwke, czy Formute 1, oglada blisko potowa tego segmentu, podczas

gdy wsrdd ogotu kibicow - znacznie mniej (odpowiednio: 19% i 22%).

f ' Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Komentatorzy Sportu

LEGENDA: iomie i ¢ci 959
rzy poziomie istotnosci 95 ik ed . .

przy p % 0got kibicow przypisanych do segmentow )
kich dyscyplinach sportu kibicujesz obecnie lub kibicowates/-a$ kiedykolwiek dowolnej druzynie/reprezentacji lub zawodnikowi/zawodniczce?

S3.V
Baza: 0got ki

ibicéw przypisanych do segmentéw N=869 / Komentatorzy Sportu N=171

RAPORT 2024




Style kibicowania Komentatorzy Sportu

Dla Komentatoréw Sportu kibicowanie to sposob spedzania czasu wspdlnie z innymi. Czujg wspolnote z innymi

Podejmowane aktywnosci Komentatorzy Sportu

kibicami dopingujacymi te sama druzyne, czy zawodnika. Komentatorzy Sportu sa sktonni do poswiecen, aby Komentatorzy Sportu kibicuja na wszelkie mozliwe sposoby: ogladaja transmisje, ale kibicuja tez podczas

ogladac rozgrywki. Zarwanie nocy, czy rezygnacja z imprezy dla meczu zdarza sie im do$¢ czesto. Kibicowanie to ~wyjazdowych” rozgrywek oraz podczas meczy rozgrywanych w Polsce. To jest rowniez grupa bardzo

takze sposéb na zapomnienie o codziennych ktopotach.

67%
61%

Kibicuje gtéwnie w momencie, gdy odbywaja sie duze wydarzenia sportowe, o ¥

ktérych wszyscy mowia. 57%

Wspsine wyjécie na mecz/ zawody to wspaniaty sposth spedzania czasu 2 t

innymi ludzmi. 5304

Ogladanie transmisji z wydarzen sportowych pozwala mi zapomnie¢ o t

codziennosci.  49%

E,

43%

Wiem kto jest najwiekszym rywalem mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki - 1t

wiem, kogo “nie lubic¢”.

Wspolne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie.

Czuje wspdlnote z innymi kibicami mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki.

zainteresowana publicystyka sportowa, a takze obstawiajaca wyniki sportowe u bukmacherdw.

ogladam transmisje meczéw/zawodoéw sportowych w telewizji/internecie

$ledze wiadomosci sportowe

rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzina

kibicuje podczas duzych wydarzen sportowych, jak np. Mistrzostwa Europy,
Mistrzostwa Swiata, Liga Mistrzéw, Igrzyska Olimpijskie, Turniej Czterech Skoczni

. ¢

66%

N ¢

51%

I,

37%

52% 1

28%

43%
, 1
Sledze moja ulubiong druzyne/zawodnika/zawodniczke w social mediach. t $ledze na biezgco statystyki sportowe  »qo;
o
40%
0,
czytam komentarze i opinie ekspertéw Ll
Wspdlne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja. 21%
37%
Nie przygotowuje sie za bardzo do kibicowania, nie znam nawet sktadéw ¥ uczestnicze w ,domowych” meczach/zawodach sportowych (bez koniecznosci
druzyn, zawodnikow. 36% wyjazdu do innej miejscowosci lub kraju)  19%
‘o
'
Jesli kibicuje w domu to przygotowuje sie do tego duzo wczesniej - ogladam powtérki meczéw/zawodow 18%
zastanawiam sig, kogo zaprosic, ogarniam zapasy przekasek i napojow. 33% °
*
)
Kiedy moja druzyna/zawodnik/zawodniczka przegra, to jest mi bardzo smutno i ogladam publicystyke sportowa 479
dtugo nie moge dojs$¢ do siebie. 32%
Kibicowaniem zarazili mnie rodzice/jeden z rodzicéw - jak bytam/-em obstawiam wyniki ze znajomymi lub cztonkami rodziny 15%
dzieckiem robili$my to wspélnie. 320
i . EE +
Gdy gra moja druzyna/zawodnik/zawodniczka, $wiat przestaje by¢ dla mnie obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich 13%
wazny - wazny jest tylko mecz/zawody. 279 °
*
Jestem w stanie nie spa¢ nawet cata noc, zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/ 1 kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca 10%
zawodnika/zawodniczki. 2% o
*
“ 0,
Uktadam plany prywatne /zawodowe pod katem rozgrywek/wydarzer gram w gry zwigzane z interesujgcym mnie sportem 0%,

sportowych. 2%

Jestem w stanie zrezygnowac z kazdego wydarzenia (imprezy rodzinne, PIFA
spotkania towarzyskie itp.), zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/zawodnika/ 20%

-

$ledze dziennikarzy i influenceréow w mediach spotecznosciowych

1
8%

zawodniczki.
0y
uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej 4
Zdarza mi sie wzig¢ specjalnie urlop w pracy, zeby méc kibicowa¢ ulubionej druzyny/ulubionego sportowca w Polsce 7%
druzynie / zawodnikowi/zawodniczce. 19%
O,
uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej 1t
Zdarza sig, ze odmawiam sobie zakupu innych rzeczy, zeby mie¢ pieniadze na o druzyny/ulubionego sportowca poza Polska 3%
mecz/zawody sportowe (bilety, transport itd.). 7%
_ o 5% 1t
mam wykupiony karnet na mecze/zawody sportowe mojej ulubionej druzyny/
Bilet na mecz/zawody mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki jest wart kazdych ulubionego sportowca 2%

pieniedzy - cena nie ma dla mnie znaczenia. 17%

9%
Zawsze lub prawie zawsze kupuje karnet na rozgrywki mojego ulubionego e ¥
klubu/ druzyny.  16%

j kibicujesz? Ktdre rienionych czynnosci zwiazanych z kibicowaniem zdarza C
zypisanych do segmentéw N=869; Komentatorzy Sportu N=171

10 [T L vykonywaé przynajmniej od czasu do czasu?
K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgad

Baza: Ogot kibicow przypisanych do

MOCE KIBICOW

sz sie z ponizszymi stwierdzeniami dotyczgcymi kibicowania?

g 86
gmentow N=869; Komentatorzy Sportu N=171 ’

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecyodwanie si¢ zgadzam
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Powody kibicowania / korzysci

Komentatorzy Sportu

Dla Komentatorow Sportu kibicowanie to rozrywka, ale tez ucieczka od codziennosci i probleméw ,szarego” zycia.

Komentatorzy Sportu czesto sa dumni z osiggnie¢ zawodnika, czy zawodniczki, ktérym kibicuja. Sa to kibice, ktdrzy

musza by¢ na biezaco z najnowszymi wynikami. W tej grupie jest takze troche oséb, ktore wskazuja, ze same

zajmuja sie sportem i dlatego ten temat jest im bliski.

sposéb spedzania czasu, rozrywka

ciesza mnie sukcesy Polakow

powo6d do dumy z sukceséw druzyny/
zawodnika/zawodniczki

robienie czegos wspdlnie z rodzina/
partnerem/-ka/dzie¢mi

ucieczka od codziennosci, probleméw

powod do spotkania ze znajomymi

temat do rozmowy z osobami orientujacymi
sie w sporcie

potrzeba bycia na biezaco z informacjami na
temat sportu

poczucie jednosci z innymi kibicami

powdd do wyjscia zdomu

sam(a) jestem sportowcem, wiec temat jest

mi bliski

potrzeba rywalizacji, bycia ,za kims”

-

67%
53%

52%

49%

=»

37%
24%

18%

22%

=

30%
22%

13% 4

20%

16%
13%

19% 1

12%

7%

1%

5% R4
9%

14% 1

7%

10%
7%

K11. Dlaczego kibicujesz? Co daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z niego korzysci? Zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi, ktére uwazasz, ze s dla Ciebie najwazniejsze.

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Komentatorzy Sportu N=171

MOCE KIBICOW

Kibicuje... Komentatorzy Sportu

Komentatorzy Sportu to kibice wielu druzyn i wielu dyscyplin. Kibicuja oni czesto, na tyle czesto - ze robia to

czesto rowniez w pojedynke. Ze wzgledu na to, ze chca by¢ na biezaco, relatywnie czesciej ogladaja transmisje

niz bywaja na stadionach. Bardzo angazuja sie w kibicowanie, przezywaja sukcesy i porazki swoich ulubionych

zawodnikdw. W czasie ogladania rozgrywek sg pochtonieci w 100%.

w pojedynke

jednej druzynie / jednemu
zawodnikowi / ogladam
jedna dyscypline

rzadko - tylko
w wybranych
meczach/zawodach

ogladajac transmisje
w TV/internecie

zeby wiedzie¢, by¢ na biezaco
z wynikami, statystykami

bo nie wypada
nie kibicowad, ale nie
kreci mnie to mocno

i robie przy tym mnéstwo
innych rzeczy

spontanicznie -
w ogole nie
przygotowuje sie do tego

bez emocji, na spokojnie,
po prostu ogladam mecz/
zawody

K9. Jakim kibicem / jaka kibickg jestes? Ktére okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednia

O

4,7 59

61 75

3,03,2

6,5 71

57 6,3

4,8 49

©

5,7 6,2

Baza: Og6t kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Komentatorzy Sportu N=171

z innymi ludzmi

wielu druzynom / wielu
zawodnikom / ogladam wiele
dyscyplin

czesto — we wszystkich lub
prawie wszystkich
meczach/zawodach

uczestniczac w meczach /
zawodach w miejscu, gdzie
sie odbywaja

zeby fajnie spedzi¢ czas, dla
rozrywki

bo kibicowanie to zycie,
angazuje mnie to na maksa

i pochtania mnie to w 100%,
nie zajmuje sie wtedy niczym
innym

w zaplanowany sposob -
przygotowuje sie do tego
z wyprzedzeniem

przezywajac to na maksa:
Spiewam, tancze, krzycze,
$ciskam sie z innymi
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Partner raportu:

@ onet sioiiowi v Rexona Zrodta informacji o sporcie
Komentatorzy Sportu

Najpopularniejszym zrédtem informacji o sporcie wsrod Komentatoréw Sportu jest internet - portale sportowe,

a w drugiej kolejnosci - telewizyjne kanaty sportowe.

Komentatorzy Sportu to segment zdecydowanie najbardziej zainteresowany sportem, dlatego popularnosé réznych

zrodet wiedzy jest wérdd nich wyzsza w poréwnaniu do ogétu kibicow.

ZRODLA WIEDZY
2% &

telewizja - kanaty sportowe 56%

. t

internet - portale sportowe “go,

A, +

internet - portale ogélnotematyczne, informacyjne 54%

telewizja - kanaty ogélnotematyczne, informacyjne 48%

E . t

rozmowy ze znajomymi i/lub rodzing 45%

internet - media spotecznosciowe 40%

radio 32%

E I

prasa sportowa 19%

EZ t

prasa ogoélnotematyczna, informacyjna 7%

B t

internet - podcasty o tematyce sportowe;j 12%

KOMENTATORZY [t
S P 0 RT U MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
SI(AD CZERPIA f & o & IX lin
WIEDZ E? 4% | 76%' 52% @ 33% | 35%' | 3%

Facebook YouTube Instagram TikTok X (dawniej Twitter) LinkedIn

LEGENDA: f ‘ Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Komentatorzy Sportu
. przy poziomie Istotnosci 5% 0got kibicow przypisanych do segmentow

sz informacji na ten temat?
emat sportu?
sanych do segmentéw N=444/Komentatorzy Sportu N=151, korzystajacy mediow spotecznosciowych 0goét kibicow przypisanych do segmentéw N=444/ Komentatorzy
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Portale sportowe
Komentatorzy Sportu

Trzech na czterech Komentatoréw Sportu poszukuje informacji na portalach sportowych (to wiecej niz wsréd ogétu
kibicow). Niemal potowa z nich odwiedza Przeglad Sportowy Onet.

TVP Sport (sport.tvp.pl)

Dziennikarze sportowi
Komentatorzy Sportu

Ze wzgledu na charakterystyke tego segmentu, zdecydowana wiekszos$¢ dziennikarzy
sportowych jest bardziej popularna wsréd Komentatoréw Sportu niz wsrdéd pozostatych
grup kibicdw. Wyraznie wyzsza jest popularnos¢ Mateusza Borka, ktory jest lubiany

nawet przez wiekszy odsetek Komentatoréw Sportu niz Dariusz Szpakowski.

60%
55%
Polsatsport.pl ULUBIENI DZIENNIKARZE SPORTOWI (TOP 10)
'
44% DARIUSZ SZPAKOWSKI
t 35%
1%
MATEUSZ BOREK
Przeglad Sportowy Onet
. ;
38% 28%
Loonot oy B KRZYSZTOF STANOWSKI

-

46%

Sport Interia 1%
0,
t MICHAL POL

36%
Meczyki.pl t
™
2{‘"%; l TOMASZ WLODARCZYK
Flashscore.
T
23% 6%
Livescore.com TOMASZ SMOKOWSKI
t
13%
90minut.pl 6%
LUKASZ KADZIEWICZ
13% t
Gol24.pl
t -
10% MATEUSZ SWIECICKI
02 Sport o
10%
Weszlo.com ANDRZE) TWAROWSKI
t N
10% 4%

MICHAL TRELA

3%
4%

K8a. Na jakich portalach sportowych “r-’\“\d}i informacji na temat sportu? ) K9. Czy masz swoich ulubionych dziennikarzy sportowych? Zaznacz maksymalnie 5 dziennikarzy, ktorych najbardziej lubisz ogladac / stucha¢ / czytac.
Baza: korzystajacy z portali sportowych 0gét kibicow przypisanych do segmentéw N=444/ Komentatorzy Sportu N=113 Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869/ Komentatorzy Sportu N=171

MOCE KIBICOW RAPORT 2024




Partner raportu:

@ onet sidkiowi v Rexona

KOMENTATOR
SPORTU

12% ¥

JAK PODCHODZA
DO SPONSORING

L 3 4

?

. Komentatorzy Sportu

0g6t kibicow przypisanych do segmentow

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji,

LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

15%

10%

Znajomosc sponsora i wptyw na wybory
zakupowe Komentatorzy Sportu

Wsréd ogotu kibicow co trzeci twierdzi, ze wie, kto jest ZNAJOMOSC SPONSORA

63%"
SKEONNOSC DO ZAKUPU (T2B)

29%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie si¢ zgadzam

sponsorem jego ulubionego zawodnika. Ten odsetek jest

wyraznie wyzszy dla segmentu Komentatoréw Sportu.

Komentatorzy Sportu nieco czesciej niz inne segmenty byliby
sktonni kupic jakis produkt, czy ustuge od firmy, ktéra bytaby
sponsorem jego ulubionego zespotu, czy zawodnika.

Natomiast zdecydowanie wiecej 0séb z tego segmentu
w poréwnaniu do ogétu polskich kibicéw deklaruje, ze juz kupito
FAKTYCZNY ZAKUP

33%*

jaki$ produkt od sponsora wtasnie dlatego, ze byt on sponsorem.

Sponsoring jest wytacznie forma reklamy.

65% T

Sponsoring stosuja firmy, aby polepszy¢ swdj wizerunek.

70%

Sponsoring ma korzystny wptyw na druzyny i zawodnikéw/zawodniczki

Kupuje produkty/korzystam z ustug firmy sponsorujacej méj ulubiony zespét/zawodni(czke/
ka), bo wspiera druzyne/osobe, ktorej kibicuje.

Lubie firme, ktdra sponsoruje moj ulubiony zespét/zawodni(czke)ka, bo wspiera druzyne/
osobe, ktorej kibicuje.

Jesli firma, zrezygnuje ze wspierania mojego ulubionego zawodni(czki)ka, to przestane kupo-
wac jej produkty/ustugi.

Przeszkadza mi, ze na strojach zawodnikéw, ktérym kibicuje sa logotypy ich sponsordw.

Moégt(@)bym chodzi¢ w gadzetach z logotypem sponsora mojej ulubionej druzyny/zawod-
ni(czki)ka - nie wstydzit(a)bym sie.

20%

30% 40% 50% 60% 70%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie sig zgadzam

Segment Komentatorow Sportu wyraznie docenia dziatalnos¢ sponsoringowa. Zdecydowana wigekszo$¢ uwaza, ze
sponsoring ma korzystny wptyw na sportowcéw, a blisko potowa wrecz lubi firme, ktéra sponsoruje ich ulubionego
zawodnika, czy zawodniczke.

Podobnie - blisko potowa - twierdzi, ze nie miataby nic przeciwko noszeniu ubran, gadzetéw z logo sponsora.

Konsekwentnie tez — stosunkowo niewielu Komentatoréw Sportu twierdzi, ze przeszkadza im to, ze zawodnicy chodza w
koszulkach z logo sponsora.
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@ onet sidkiowi v Rexona Co mogliby o sobie
powiedziec?

BIAtO - (ZERINONI

Kibicuje, kiedy graja nasi - mecz reprezentacji
to sSwietna okazja do spotkania.

Rozpiera mnie duma, kiedy Polacy odnosza sukcesy;

pochtania mnie czarna rozpacz, kiedy reprezentacji
wiedzie sie gorzej.

To nasza rodzinna tradycja, emocjonujacy
sposob spedzenia czasu z bliskimi.

BIALO-
CZERWONI

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Biato-Czerwoni
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0got kibicow przypisanych do segmentéw

105



Demografia Biato-Czerwoni

PATRIOTYZM
Biato-Czerwoni to segment demograficznie zdominowany przez kobiety. Sa to czesciej niz w innych

segmentach mieszkancy sredniej wielkosci miast. Ich gtdwna moc to patriotyzm, a towarzysza jej WSP()LNOTOWOéC'
wspolnotowosc i rodzinnosé.
&4
RODZINNOSC

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

162, MM 13% 31% PODSTAWOWE/

64% t 36% ¢ ZASADNICZE
I 5% ZAWODOWE

25-34

I 27 o . bez emodj, na przezywajac to na maksa:
35-44 ’ 43 A SREDNIE spokojnie, po p:o’stu O s,p‘lewam,‘tangze, krgycze,
. — ogladam mecz/zawody 57 70 sciskam sig z innymi

et oo I 23, 26% sz
bo nie wypada . . .

nie kibicowac. ale nie bo kibicowanie to zycie,

kreci mnie to, Mocno angazuje mnie to na maksa

58 6,8
WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
i robie przy tym . . .
/ . o,
34% mndstwo innych rzeczy : ‘poch‘{anl‘a mnie to w 1(.)0 %,
° nie zajmuje si¢ WtEdy niczym
57 6,9 mnnym
14%
o,
13% 12%4 12%
9%
6%
- Wspdlne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie 83% f
61%
.@9"°4y@“<' ,’,@'1“*3'\\‘9 o 'A"‘('OG °\0°@"\c° 01_00@{@0 ‘oc_,Q.:gL\@‘\ spedzania czasu z innymi ludzmi =
® 6{\2 ‘6\3‘\{\6"1 ‘6@5\6\9&* \36‘ '\991 \36\;((@4 (6?‘)(,6.\“\\ . , . R .
‘o“‘& Czuje wspélnote z innymi kibicami 58% f

mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki

43%

Wiem kto jest najwigkszym rywalem moje] druzyny zawodnika/ t

zawodniczki - wiem, kogo “nie lubi¢”. 439,

SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOiNOSCI Wspblne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja f

37%

22%
4% 15% 57% 1% spos6h spedzania czasu, ozrywka
(] o
S ST o , *
ciesza mnie sukcesy Polakow
e 5 §§ §§ §§ >

_
powdd do dumy z sukceséw druzyny/zawodnika/zawodniczki f
]

Zyjemy bardzo biednie =  Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -
nie starcza nam nawet na na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien, nam na wiele bez mozemy pozwoli¢ sobie na o o ) L 1
podstawowe potrzeby oszczednie gospodarowac ale musimy oszczedzaé na specjalnego oszczedzania pewien luksus robienie czego$ wspolnie z rodzina/partnerem/-ka/dzie¢mi 22%

powazniejsze zakupy

K11. Dlaczego kibicujesz? Co daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z niego korzysci? Zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi, ktére uwazasz, ze sa dla Ciebie najwazniejsze./ K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sig z ponizszymi
stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?/ K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes$? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednie
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentdw N=869; Biato-Czerwoni N=276

MOCE KIBICOW RAPORT 2024

ME1a. Zaznacz swoja pte¢: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates/uzyskatas do tej pory?/ ME5. Zaznacz wielko$¢ miejscowosci, w ktorej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialna swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Biato-Czerwoni N=276




@ onet sisiioni ¢ Rexona

Zainteresowanie i zaangazowanie
w sport Biato-Czerwoni

Biato-Czerwoni to segment, ktéry kibicuje srednio 4 dyscyplinom. Niemal potowa oséb z tej grupy szuka
w internecie informacji o sporcie. Przeszto dwdch na trzech Biato-Czerwonych podejmowato aktywnos¢
fizyczna w ciggu ostatnich 3 miesiecy (wynik na poziomie ogdtu polskich kibicow).

SREDNIA LICZBA DYSCYPLIN, KTORYM KIBICUJA
4
3,8

ZAINTERESOWANIE SPORTEM (W INTERNECIE)

&)

AKTYWNOSC FIZYCZNA

BIALO- o W—-
CZERWONI

CZY INTERESUJA
SIE SPORTEM?

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Biato-Czerwoni
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0got kibicow przypisanych do segmentow

RAPORT 2024



Partner raportu:

v Rexona

@ onet siorToWY

Dyscypliny, ktorym kibicuja Biato-Czerwoni

62%

y,

52%

48%

Pitka nozna Skoki narciarskie Siatkowka
: %" % %
. 20% };3 21% 22%
- Lekkoatletyka Tenis ziemny Pitka reczna

13%*

Koszykéwka Boks

5% *

Kolarstwo szosowe

®
J

E@] 13%* @ @ 18%
\& <O

.
\u@\ 16% 7% *

6% * %%

Ptywanie =

Sporty walki, MMA

6%

Tenis stotowy

5% *

Narciarstwo biegowe

o

3

Zaprezentowano wyniki dla dyscyplin, ktére uzyskaty min. 10% wskazan dla ogétu

.....

BIALO-
CZERWONI

dyscyplinom, ktérym kibicuja réwniez inni: pitce noznej, skokom narciarskim oraz siatkdwce.

. Biato-Czerwoni

f ' Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji,
0got kibicow przypisanych do segmentow

LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

S3. W jakich dyscyplinach sportu kibicuje:
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segm
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Style kibicowania Biato-Czerwoni

Biato-Czerwoni to segment, ktory traktuje kibicowanie jako doskonaty pretekst do spotkan, okazje do tego,
aby oderwac sie od codziennosci, a takze sposob na to, aby pogtebia¢ wiezi rodzinne. Czesto sa to osoby, ktére
zostaty ,zarazone” pasja do kibicowania przez rodzicow.

N - t
Wspdlne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie. o

sportowe, o ktérych wszyscy moéwia. 579
‘o

Wspdlne wyjscie na mecz/zawody to wspaniaty sposéb spedzania czasu 4+

z innymi ludzmi.
Y 53%

Ogladanie transmisji z wydarzen sportowych pozwala mi zapomnie¢ o 4+
49%

codziennosci.

Czuje wspdlnote z innymi kibicami mojej druzyny/zawodnika/ 4+

zawodniczki. 43%

Wiem kto jest najwigkszym rywalem mojej druzyny/zawodnika/ 4+

zawodniczki — wiem, kogo “nie lubi¢”. 3%

Sledze moja ulubiong druzyne/zawodnika/zawodniczke w social

mediach. 40%

Wspdlne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja. 4+

37%
Nie przygotowuje sie za bardzo do kibicowania, nie znam nawet

sktadéw druzyn, zawodnikéw. ¥

36%
Jesli kibicuje w domu to przygotowuje sie do tego duzo wczesniej -

zastanawiam sig, kogo zaprosi¢, ogarniam zapasy przekasek i napojow. 1

33%

Kiedy moja druzyna/zawodnik/zawodniczka przegra, to jest mi bardzo .
smutno i dtugo nie moge dojs¢ do siebie. L)

32%

Kibicowaniem zarazili mnie rodzice/jeden z rodzicéw - jak bytam/-em o
dzieckiem robilismy to wspélnie. 1+
32%
Gdy gra moja druzyna/zawodnik/zawodniczka, Swiat przestaje byc dla o
mnie wazny - wazny jest tylko mecz/zawody.
27%
Jestem w stanie nie spa¢ nawet cata noc, zeby obejrze¢ mecz mojej 269
druzyny/zawodnika/zawodniczki.
24%

Uktadam plany prywatne/zawodowe pod katem rozgrywek/wydarzen 24%
sportowych.
24%

Jestem w stanie zrezygnowa¢ z kazdego wydarzenia (imprezy rodzinne, 16%
spotkania towarzyskie itp.), zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/

zawodnika/zawodniczki. | 120%

()
Zdarza mi sie wziac specjalnie urlop w pracy, zeby méc kibicowac A
ulubionej druzynie / zawodnikowi/zawodniczce.  19%

Lo . . . . N 12
Zdarza sig, ze odmawiam sobie zakupu innych rzeczy, zeby mie¢ ¥
pienigdze na mecz/zawody sportowe (bilety, transport itd.). | 17%

. L . - 12%
Bilet na mecz/zawody mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki jest wart ¥
kazdych pieniedzy - cena nie ma dla mnie znaczenia. | 17%

» | oo BB ¥
Zawsze lub prawie zawsze kupuje karnet na rozgrywki mojego
ulubionego klubu/ druzyny. 16%

K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz si¢ z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Biato-Czerwoni N=175

MOCE KIBICOW

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecyodwanie si¢ zgadzam

Podejmowane aktywnosci Biato-Czerwoni

Biato-Czerwoni najczesciej ogladaja transmisje meczdéw, czy zawodow sportowych. Kibice ci relatywnie

rzadko pojawiaja sie na stadionach. Dla tego segmentu bardziej istotne jest kibicowanie niz wiedza o

sporcie. Biato-Czerwoni rzadziej sledza statystyki sportowe, czy ogladaja publicystyke sportowa niz ogoét

kibicow.

ogladam transmisje meczéw/zawodoéw sportowych w telewizji/internecie

$ledze wiadomosci sportowe

rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzina

kibicuje podczas duzych wydarzen sportowych, jak np. Mistrzostwa Europy,
Mistrzostwa Swiata, Liga Mistrzéw, Igrzyska Olimpijskie, Turniej Czterech Skoczni

$ledze na biezaco statystyki sportowe

czytam komentarze i opinie ekspertow

uczestnicze w ,domowych” meczach/zawodach sportowych (bez koniecznosci
wyjazdu do innej miejscowosci lub kraju)

ogladam powtdrki meczéw/zawodow

ogladam publicystyke sportowa

obstawiam wyniki ze znajomymi lub cztonkami rodziny

obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich

kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca

gram w gry zwiazane z interesujacym mnie sportem

$ledze dziennikarzy i influencerow w mediach spotecznosciowych

uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej
druzyny/ulubionego sportowca w Polsce

uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej
druzyny/ulubionego sportowca poza Polska

-

76%
66%

%

u
SRS
X

%
37%

28%

N

]

I32
-

14%

Y = = - = - = - = = Y N N
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=
o
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B X

2N
i 2

S
By 2

w
X

. . . . . . 0,
mam wykupiony karnet na mecze/zawody sportowe mojej ulubionej druzyny/ IM’
. 0,
ulubionego sportowca 2%
K4. W jaki sposob zazwyczaj kibicujesz? Ktdre z wymienionych czynnosci zwiazanych z kibicowaniem zdarza Ci sie wykonywac przynajmniej od czasu do czasu?

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Biato-Czerwoni N=175
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Powody kibicowania / korzysci Biato-Czerwoni

Bardzo istotnym powodem do kibicowania dla Biato-Czerwonych sa sukcesy Polakéw na arenie

miedzynarodowej. Takie sukcesy sa traktowane jako powdd do dumy. Jednoczesnie, istotnym motywem

kibicowania jest budowanie w ten sposdb wspélnoty z rodzina.

sposob spedzania czasu, rozrywka

ciesza mnie sukcesy Polakow

powdd do dumy z sukceséow druzyny/
zawodnika/zawodniczki

robienie czegos$ wspolnie z rodzing/
partnerem/-ka/dzie¢mi

ucieczka od codziennosci, probleméw

powdd do spotkania ze znajomymi

temat do rozmowy z osobami orientujacymi
sie w sporcie

potrzeba bycia na biezaco z informacjami na
temat sportu

poczucie jednosci z innymi kibicami

powod do wyjscia z domu

sam(a) jestem sportowcem, wiec temat jest

mi bliski

potrzeba rywalizacji, bycia ,za kims”

53%

53%

=

58%
49%

33% 1t
24%

31% +

22%

24%

22%

24%
20%

10%

13%

1%

12%

10%
1%

9%

9%

8%

7%

7%
7%

K11. Dlaczego kibicujesz? Co daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z niego korzysci? Zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi, ktdre uwazasz, ze s3 dla Ciebie najwazniejsze.

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Biato-Czerwoni N=175

MOCE KIBICOW

Kibicuje... Biato-Czerwoni

Biato-Czerwoni najczesciej kibicujg w towarzystwie. Ogladaja transmisje w telewizji lub w internecie - raczej

rzadko kibicuja na stadionach. To takze osoby, ktérzy sie bardzo angazuja w kibicowanie i przygotowuja sie do

tego z wyprzedzeniem - a potem juz w petni oddaja sie kibicowaniu, nie zajmujac sie w tym czasie niczym wiecej.

w pojedynke O

5,9 75
jednej druzynie / jednemu
zawodnikowi / ogladam O
jedna dyscypline 59 61
rzadko — tylko O
w wybranych
meczach/zawodach 5259
ogladajac transmisje O
w TV/internecie

23 3.2

zeby wiedzie¢, by¢ na

biezgco z wynikami, (D

statystykami 71 72

bo nie wypada

nie kibicowad, ale nie O
kreci mnie to mocno

58 68

i robie przy tym mnéstwo

innych rzeczy O

5,7 6,9

spontanicznie -
w ogble nie O

przygotowuje sie do tego 4,8 6,0

bez emocji, na spokojnie, O

po prostu ogladam mecz/

zawody 57 7,0

K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednia
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Biato-Czerwoni N=175

z innymi ludzmi

wielu druzynom / wielu
zawodnikom / ogladam wiele
dyscyplin

czesto — we wszystkich lub
prawie wszystkich
meczach/zawodach

uczestniczac w meczach /
zawodach w miejscu, gdzie
sie odbywaja

zeby fajnie spedzi¢ czas, dla
rozrywki

bo kibicowanie to zycie,
angazuje mnie to na maksa

i pochtania mnie to w 100%,
nie zajmuje sie wtedy niczym
innym

w zaplanowany sposob -
przygotowuje sie do tego
z wyprzedzeniem

przezywajac to na maksa:
Spiewam, tancze, krzycze,
$ciskam sie z innymi

RAPORT 2024




LEGENDA:

@ onet sidkiowi v Rexona

BIALO-
CZERWONI

. Biato-Czerwoni

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji,
przy poziomie istotnosci 95%

Partner raportu:

0g6t kibicow przypisanych do segmentow

Zrodta informacji o sporcie Biato-Czerwoni

Najpopularniejszym zrédtem informacji o sporcie dla Biato-Czerwonych jest telewizja - przede wszystkim kanaty

ogdlnotematyczne, w drugiej kolejnosci — kanaty sportowe. Media spotecznosciowe jako zrédto informacji sa rzadziej

wykorzystywane przez przedstawicieli tego segmentu niz przez ogét polskich kibicow.

ZRODLA WIEDZY

telewizja - kanaty sportowe

internet - portale sportowe

internet - portale ogdlnotematyczne, informacyjne

telewizja - kanaty ogélnotematyczne, informacyjne

rozmowy ze znajomymi i/lub rodzing

internet - media spotecznosciowe

radio

prasa sportowa

prasa ogélnotematyczna, informacyjna

internet - podcasty o tematyce sportowe;j

internet - blogi i vlogi o tematyce sportowej

56%

2,

54%

54%

e0%

48%

45%

40%

E . ¢

32%

EZ ¢

19%

2

17%

o)

12%

9%

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

=)
72% | 44%:| 45%

Facebook YouTube Instagram

dg| X

17% | 15% | 0%

TikTok X (dawniej Twitter) LinkedIn

a temat sportu?

RAPORT 2024
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Portale sportowe Biato-Czerwoni Dziennikarze sportowi Biato-Czerwoni

Na portalach sportowych informacji szuka 42% Biato-Czerwonych (to mniej niz wéréd ogétu kibicow). Z tej W segmencie Biato-Czerwonych najbardziej lubianym dziennikarzem sportowym jest Dariusz Szpakowski - to wyrazny

grupy co trzeci odwiedza Przeglad Sportowy Onet lider zestrawienia. Na drugim miejscu tego rankingu znajduje si¢ Mateusz Borek, a na trzecim miejscu — Tomasz

Wtodarczyk, ktdrego lubi co dziesiaty Biato-Czerwony.

ULUBIENI DZIENNIKARZE SPORTOWI (TOP 10)
TVP Sport (sport.tvp.pl)

DARIUSZ SZPAKOWSKI

Polsatsport.pl
% 3%
44% MATEUSZ BOREK
28%
51%
Przeglad Sportowy Onet KRZYSZTOF STANOWSKI
e ——
38% 1%
Sportowe Fakty WP
38% 3% IR 2
Sport Interia 7%
32%
36% TOMASZ WEODARCZYK
Meczyii.p
6%
24%
TOMASZ SMOKOWSKI

Flashscore.pl

B ¢ e

23% 6%
Livescore.com
0% 4 LUKASZ KADZIEWICZ
o
90minut.pl 6%
6% S
MATEUSZ SWIECICKI
13%
Gol24.pl 7%
%
O,
10% ANDRZE) TWAROWSKI
02 Sport
7
10% 4%
Weszlo.com MICHAL TRELA
&
(s

10% o~

4%

K9. Czy masz swoich ulubionych dziennikarzy sportowych? Zaznacz maksymalnie 5 dziennikarzy, ktérych najbardziej lubisz ogladac / stuchac / czytac.
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Biato-Czerwoni N=175

K8a. Na jakich portalach sportowych szukasz informacji na temat sportu?

Baza: korzystajacy z portali sportowych Total N=242/ Biato-Czerwoni N=38

MOCE KIBICOW RAPORT 2024




Partner raportu:

@ onet sidkiowi v Rexona

Znajomosc sponsora i wptyw na wybory
zakupowe Biato-Czerwoni

Biato-Czerwoni stosunkowo czesto znaja sponsora swojego ulubionego
zawodnika / czy zawodniczki - 37% (na tle 34% wsrdd ogbtu kibicow).

%
Co czwarty Biato-Czerwony przyznaje, ze kupitby produkt sponsora- nawet 37 o
gdyby byt drozszy - niz produkty konkurencji.

Zblizony odsetek twierdzi, ze faktycznie kupit jaki$ produkt wtasnie dlatego,

ze byt w ofercie firmy-sponsora. 26%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie si¢ zgadzam

Sponsoring jest wytacznie forma reklamy.
Sponsoring stosuja firmy, aby polepszy¢ swéj wizerunek.
Sponsoring ma korzystny wptyw na druzyny i zawodnikéw/zawodniczki

Kupuje produkty/korzystam z ustug firmy sponsorujacej méj ulubiony zespot/

zawodni(czke/ka), bo wspiera druzyne/osobe, ktdrej kibicuje.

Lubig firme, ktéra sponsoruje moj ulubiony zespot/zawodni(czke)ka, bo wspiera

druzyne/osobe, ktorej kibicuje.

Jesli firma, zrezygnuje ze wspierania mojego ulubionego zawodni(czki)ka, to
CZ E Rw 0 N I I

Przeszkadza mi, ze na strojach zawodnikéw, ktérym kibicuje sa logotypy ich
sponsoréw.

44% 4 Mégt(a)bym cthzic’ w gadie_tach z log_otypem sponsora mojej ulubionej
druzyny/zawodni(czki)ka - nie wstydzit(a)bym sie.

10% 20% 30% 40% 50% 60%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie sig zgadzam

Segment Biato-Czerwonych wyraznie docenia dziatalnos¢ sponsoringowa firm, ktdre sie w nig angazuja.
Twierdza, ze kupuja niektore produkty wtasnie dlatego, ze firma wspiera sportowcdw, a takze ze lubig firme sponsora.
Duza grupa Biato-Czerwonych nie miataby tez problemu z noszeniem gadzetéw z logotypem sponsora.

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Biato-Czerwoni
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0g6t kibicow przypisanych do segmentow
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@ onet ki v Rexona Co mogliby o sobie powiedzie¢?

Stadion to moj drugi dom, chce by¢ blisko mojego
zespotu.

Zakup karnetu / biletu na mecz to obowiazkowy punkt

w moim budzecie - bez tego czuje sie jak bez reki.
To moja aktywnos¢, do ktorej przygotowuje sie

z wyprzedzeniem - bez zalu wezme urlop

z pracy, zeby podazac za swoja druzyna.

STADIONOWI
PIELGRZYMI

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Stadionowi Pielgrzymi
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0g6t kibicow przypisanych do segmentéw




Demografia Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi to segment zdominowany przez mezczyzn i wyraznie mtodszy. 43% kibicoéw z tej
grupy to osoby ponizej 35 roku zycia. Stosunkowo duzo jest tam rowniez kibicow z nizszym wyksztatceniem.
Moce konstytuujace ten segment to przede wszystkim wiernos¢ druzynie, ktorej towarzyszy oderwanie od
codziennosci.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE
16-2 M 12% 41% * popsTawowe/
39% 61% ZASADNICZE
253, N 31% t ZAWODOWE
I 18% (o)
35-44 l|.0 A SREDNIE
I 272
4554 27%
o o oo N 1% ¢ 19% ¥ wyzsze

WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA

39%
16% 1
14%
12%
8%
6% ° 6%
"i\e':_, \9"035' 5 \“(" &S"' 9,0;9- 99'035' '
& 6:5‘\(9 oV o‘-&’(:'\“ S ;:Z,O 20 \:\" ‘06@3;"\@
™ (((\e"t '\3’:\(@"1‘ “\\‘bi\zs‘l' & \‘6"22\@"1* '\39@‘\251* &f:cé\“\\e
\0"@
SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI
0,
° 18%
17% 49% 3%
13%1t o o
Zyjemy bardzo biednie =  Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -

- starcza nam na co dzien,
ale musimy oszczedza¢ na
powazniejsze zakupy

nam na wiele bez
specjalnego oszczedzania

na co dzien bardzo
oszczednie gospodarowac

nie starcza nam nawet na
podstawowe potrzeby

mozemy pozwoli¢ sobie na
pewien luksus

ME1a. Zaznacz swojg ptec: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates$/uzyskatas do tej pory?/ MES5. Zaznacz wielko$¢ miejscowosci, w ktérej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentdw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=276

MOCE KIBICOW

WIERNOSC DRUZYNIE

ODERWANIE OD
CODZIENNOSCI

bo kibicowanie to zycie,

bo nie wypada o ot K
nie kibicowag, ale nie O angazuje mnie to na maksa
kreci mnie to mocno 58 6,8
o i pochtania mnie to w 100%,
o rgble przy tym O nie zajmuje sig¢ wtedy niczym
mnadstwo innych rzeczy innym
5,7 70
spontanic;znie‘— w zaplanowany sposoéb -
‘ W‘ogaole nie O przygotowuje sie do tego
przygotowuje sie do tego i
48 70 z wyprzedzeniem
bez emocji, na S
spokojnie, po prostu O przezywajac ,to na maksa:
ogladam mecz/zawody s'p‘|ewam,'tanc‘ze, krgycze,
5,7 70 sciskam sie z innymi

Zdarza mi sie wzia¢ specjalnie urlop w pracy, zeby méc
kibicowac ulubionej druzynie / zawodnikowi/zawodniczce

Zdarza sig, ze odmawiam sobie zakupu innych rzeczy,
zeby miec pieniadze na mecz/zawody sportowe (bilety,
transport itd.)

Bilet na mecz/zawody mojej druzyny/zawodnika/
zawodniczki jest wart kazdych pieniedzy - cena nie ma
dla mnie znaczenia

Zawsze lub prawie zawsze kupuje karnet na rozgrywki
mojego ulubionego klubu/ druzyny

=S

19%

17%

=»

17%

-

16%
K4. W jaki sposob zazwyczaj kibicujesz? Ktore z wymienionych czynnosci zwigzanych z kibicowaniem zdarza Ci sig wykonywac przynajmniej od czasu do czasu?
K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?
K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes? Ktére okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: $rednia

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentoéw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=86
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@ onet sisiiowi v Rexona

Zainteresowanie i zaangazowanie
w sport Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi nie s3 zainteresowani wiadomosciami sportowymi dostepnym w internecie.
Siega po nie mniej kibicdw z tego segmentu niz wsrod ogdtu kibicow.

Stadionowi Pielgrzymi kibicuja $rednio niespetna 4 dyscyplinom.

Mimo Zze jest to najmtodszy segment, odsetek 0séb z tej grupy podejmujacych aktywnosc fizyczna nie
jest wyzszy niz wsrdd ogotu kibicow.

SREDNIA LICZBA DYSCYPLIN, KTORYM
KIBICUJA

3,7"

STADIONOWI
PIELGRZYMI | -

ZAINTERESOWANIE SPORTEM (W INTERNECIE)

AKTYWNOSC FIZYCZNA

CZY INTERESUJA N
@@@

SIE SPORTEM?

LEGEND. . ‘ y ! yzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . ionowi Pielgrzymi
A: L . Stadio
przy poziomie istotnosci 95% ibi
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Partner raportu:

@ onet sidkiowi v Rexona

Dyscypliny, ktorym kibicuja
Stadionowi Pielgrzymi

47%* 32%* 27%"*

y,

Pitka nozna Skoki narciarskie Siatkowka

= Lekkoatletyka 2 ziemny Pitka reczna

Formuta 1 Koszykdwka Boks

13% 5%"

Zuzel Kolarstwo szosowe

26 13%

‘\

@
>

i, 21% D 12% = 17%
O

‘ k‘

1% o 4%’ 7%

S I A D I 0 N 0 w I Ptywanie ==  Narciarstwo biegowe Tenis stotowy
Zaprezentowano wyniki dla dyscyplin, ktére uzyskaty min. 10% wskazan dla ogétu

W segmencie Stadionowych Pielgrzymdw blisko potowa kibicuje pitce noznej, jedna trzecia — skokom

narciarskim, a nieco wiecej niz jeden na czterech - siatkdwce.

Warto podkresli¢, ze Stadionowi Pielgrzymi kibicuja mniejszej liczbie dyscyplin niz ogét kibicow.
Jedynie zuzel wzbudza nieco wiecej zainteresowania w tej grupie w poréwnaniu do ogétu (nie jest to

jednak réznica istotna statystycznie).

f ' Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Stadionowi Pielgrzymi

LEGENDA: iomie i ¢ci 959
przy poziomie istotnosci 95% 0got kibicow przypisanych do segmentow

S3. W jakich dyscyplinach sportu kibicujesz obecnie lub kibicowates/-as kiedykolwiek dowolnej druzynie/reprezentacji lub zawodnikowi/zawodniczce?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869 / Stadionowi Pielgrzymi N=86
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Podejmowane aktywnosci
Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi to segment, ktdry nie jest bardzo nastawiony na pozyskiwanie informacji o sporcie.

Style kibicowania Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi to szczegdlny segment. Dla tej grupy kibicowanie $cisle wigze sie z obecnoscia na
stadionie. Ta grupa kibicow jest gotowa na wyrzeczenia, jesli sa one konieczne do tego, by tam sie znalez¢.
Stadionowi Pielgrzymi — jesli beda musieli - beda oszczedza¢ na zakup karnetu lub bra¢ urlop w pracy, aby by¢

na stadionie, gdy odbywaja sie wazne dla nich rozgrywki. Nie sg oni za bardzo zainteresowani sledzeniem wiadomosci sportowych, ani opiniami ekspertow.

Wspolne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie.

EZ ¢

Relatywnie czesto natomiast uczestnicza w meczach w Polsce i poza jej granicami.

.

61%
ogladam transmisje meczéw/zawodoéw sportowych w telewizji/internecie
Kibicuje gtownie w momencie, gdy odbywaja sie duze wydarzenia sportowe, o ¥
ktérych wszyscy méwia.
= L
$ledze wiadomosci sportowe
Wspdlne wyjscie na mecz/zawody to wspaniaty _ ¥ 51%
sposéb spedzania czasu z innymi ludzmi. 53% - s
. - ’ rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzing
Ogladanie transmisji z wydarzen sportowych _ 2 37%
pozwala mi zapomniec o codziennosci. 49%
. ) . o . L _ kibicuje podczas duzych wydarzen sportowych, jak np. Mistrzostwa Europy, - ¥
Czuje wspdlnote z innymi kibicami mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki. 4 Mistrzostwa Swiata, Liga Mistrzow, Igrzyska Olimpijskie, Turniej Czterech Skoczni 28%
= L
Wiem kto jest najwigkszym rywalem mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki - _ 4 $ledze na biezaco statystyki sportowe 21%
wiem, kogo “nie lubi¢”. 43% °
E 2% b
Sledze moja ulubiona druzyne/zawodnika/zawodniczke w social mediach. czytam komentarze i opinie ekspertow
40% 21%

Wspdlne kibicowanie z rodzina to nasza tradycja.

uczestnicze w ,domowych” meczach/zawodach sportowych

-

37% (bez koniecznosci wyjazdu do innej miejscowosci lub kraju) 19%
Nie przygotowuije sie za bardzo do kibicowania, nie znam nawet sktadéw _ 3 -
druzyn, zawodnikow.
36% ogladam powtérki meczéw/zawodéw ogladam publicystyke sportowa 18%

Jesli kibicuje w domu to przygotowuje sie do tego duzo wczesniej -
zastanawiam sig, kogo zaprosi¢, ogarniam zapasy przekasek i napojow.

33% ogladam publicystyke sportowa 17%
Kiedy moja druzyna/zawodnik/zawodniczka przegra, to jest mi bardzo _ 4
smutno i dtugo nie moge dojs¢ do siebie. 32% -

Kibicowaniem zarazili mnie rodzice/jeden z rodzicow - jak bytam/-em
dzieckiem robilismy to wspolnie.

Gdy gra moja druzyna/zawodnik/zawodniczka, $wiat przestaje by¢ dla mnie
wazny - wazny jest tylko mecz/zawody.

Jestem w stanie nie spa¢ nawet cata noc, zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/
zawodnika/zawodniczki.

Uktadam plany prywatne/zawodowe pod katem rozgrywek/wydarzen
sportowych.

Jestem w stanie zrezygnowa¢ z kazdego wydarzenia (imprezy rodzinne,

spotkania towarzyskie itp.), zeby obejrze¢ mecz mojej druzyny/zawodnika/
zawodniczki.

Zdarza mi sie wzia¢ specjalnie urlop w pracy, zeby méc kibicowaé ulubionej
druzynie / zawodnikowi/zawodniczce.

Zdarza sig, ze odmawiam sobie zakupu innych rzeczy, zeby mie¢ pieniadze na

32%

27%

24%

24%

20%

=»

19%

obstawiam wyniki ze znajomymi lub cztonkami rodziny

obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich

kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca

gram w gry zwigzane z interesujagcym mnie sportem

Sledze dziennikarzy i influenceréw w mediach spotecznosciowych

uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych
mojej ulubionej druzyny/ulubionego sportowca w Polsce

uczestnicze w ,wyjazdowych” meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej
druzyny/ulubionego sportowca poza Polska

15%

13%

10%

10%

L
X
-

8%

-':\e.:s
=

mecz/zawody sportowe (bilety, transport itd.). 17%
. L . . L 1 mam wykupiony karnet na mecze/zawody sportowe
Bilet na mecz/zawody mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki jest wart mojej ulubionej druzyny/ulubionego sportowca
kazdych pieniedzy - cena nie ma dla mnie znaczenia. 17% 2%
Zawsze lub prawie zawsze kupuje karnet na rozgrywki mojego ulubionego _ +
klubu/ druzyny. 16%

T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecyodwanie sie zgadzam

K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz si¢ z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?

2 Baza: 0got kibicow przypisanych do segmentoéw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=86
MOCE KIBICOW

K4. W jaki sposob zazwyczaj kibicujesz? Ktére z wymienionych czynnosci zwiazanych z kibicowaniem zdarza Ci sie wykonywac przynajmniej od czasu do czasu?

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=86
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Powody kibicowania / korzysci
Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi traktuja kibicowanie jako dobry powdd do wyjscia zdomu. Wazne jest dla nich takze

poczucie jednosci z innymi kibicami.

-

sposob spedzania czasu, rozrywka
53%

-

ciesza mnie sukcesy Polakow
49%

powod do dumy z sukcesdw druzyny/zawodnika/zawodniczki
24%

robienie czegos$ wspolnie z rodzing/partnerem/-ka/dzie¢mi
22%

ucieczka od codziennosci, problemoéw
22%

powod do spotkania ze znajomymi
20%

temat do rozmowy z osobami orientujacymi sie w sporcie

-

w
o

o

potrzeba bycia na biezgco z informacjami na temat sportu
12%

poczucie jednosci z innymi kibicami
1M1%

powod do wyjscia z domu
9%

sam(a) jestem sportowcem, wiec temat jest mi bliski

potrzeba rywalizacji, bycia ,za kims”

~ ~
X R

K11. Dlaczego kibicujesz? Co daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z niego korzysci? Zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi, ktére uwazasz, ze sa dla Ciebie najwazniejsze.
Baza: 0got kibicow przypisanych do segmentoéw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=86

MOCE KIBICOW

Kibicuje... Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi kibicuja razem z innymi - gtéwnie na stadionach uczestniczac w zawodach ,na zywo”.

Osoby z tej grupy kibicuja niezwykle zywiotowo: sg zaangazowani w 100%, przezywaja emocje, $piewaja, tancza,

Sciskaja sie z innymi.

w pojedynke

jednej druzynie / jednemu
zawodnikowi / ogladam
jedna dyscypline

rzadko - tylko
w wybranych
meczach/zawodach

ogladajac transmisje
w TV/internecie

zeby wiedzie¢, by¢ na biezaco
z wynikami, statystykami

bo nie wypada
nie kibicowac, ale nie
kreci mnie to mocno

i robie przy tym mnédstwo
innych rzeczy

spontanicznie -
w ogdle nie
przygotowuje sie do tego

bez emocji, na spokojnie,
po prostu ogladam mecz/
zawody

K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: $rednia

O

6,16,8

52 64

3,2 6,3

7172

58 6,8
5,7 7,0
4,8 7,0

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=86

z innymi ludzmi

wielu druzynom / wielu
zawodnikom / ogladam wiele
dyscyplin

czesto - we wszystkich lub
prawie wszystkich
meczach/zawodach

uczestniczac w meczach /
zawodach w miejscu, gdzie
sie odbywaja

zeby fajnie spedzic¢ czas, dla
rozrywki

bo kibicowanie to zycie,
angazuje mnie to na maksa

i pochtania mnie to w 100%,
nie zajmuje sie wtedy niczym
innym

w zaplanowany sposob -
przygotowuje sie do tego
z wyprzedzeniem

przezywajac to na maksa:
Spiewam, tancze, krzycze,
Sciskam sie z innymi
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Partner raportu:

@ onet siskioni v Rexona Zrodta informacji o sporcie
Stadionowi Pielgrzymi

kolejnosci czerpia wiedze z portali sportowych oraz portali ogélnotematycznych.

wiedzy.
ZRODtA WIEDZY

telewizja - kanaty sportowe _
56%

- %

internet - portale sportowe
54%

internet - portale ogélnotematyczne, informacyjne 4°/_ ¥

54%

telewizja - kanaty ogélnotematyczne, informacyjne F ¥
o

rozmowy ze znajomymi i/lub rodzin
y jomy q 45%

internet - media spotecznosciowe

40%

radio  ECRCR
32%

prasa sportowa 9%

19%
prasa ogoélnotematyczna, informacyjna -
17%
internet - podcasty o tematyce sportowe;j E‘V
(+]

. .. . . 0%
P I E I G RZYM I internet - blogi i vlogi o tematyce sportowe;j 9%
(]

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
PORTALE SPORTOWE

Proba jest zbyt mata, aby zaprezentowac wyniki

LEGENDA f ‘ Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Stadionowi Pielgrzymi

przy poziomie istotnosci 95% Ogél kibicow przypisanych do segmentéw K8. Skad czerpiesz wiedze o sporcie? W jakich miejscach szukasz informacji na ten temat?
K8a. Na jakich portalach sportowych szukasz informacji na temat sportu?
K8b. W jakich mediach spotecznosciowych szukasz informacji na temat sportu?

Baza: wszyscy $ledzacy wiadomosci sportowe 0got kibicow przypisanych do segmentow N=444/Stadionowi Pielgrzymi N=32

Najpopularniejszym zrédtem informacji o sporcie dla Stadionowych Pielgrzymow sa telewizyjne kanaty sportowe. W dalszej

W poréwnaniu z ogétem kibicdw, przedstawiciele tego segmentu w mniejszym stopniu korzystaja ze wszystkich zrédet

RAPORT 2024




Dziennikarze sportowi Stadionowi Pielgrzymi

Ranking popularnosci poszczegélnych dziennikarzy w segmencie Stadionowych Pielgrzymoéw wyglada nieco inaczej niz
wsrdd ogdtu kibicow. Najbardziej lubiany jest Mateusz Borek, a dopiero na drugim miejscu znalazt sie Dariusz Szpakowski
(z bardzo zblizonym wynikiem). Podmium zamyka - mniej popularny wsréd ogoétu - Andrzej Twardowski.

ULUBIENI DZIENNIKARZE SPORTOWI (TOP 10)

DARIUSZ SZPAKOWSKI

35%

MATEUSZ BOREK

28%

KRZYSZTOF STANOWSKI

1%

MICHAL POL

7%

TOMASZ WEODARCZYK

6%

TOMASZ SMOKOWSKI

6%

LUKASZ KADZIEWICZ

6%

MATEUSZ SWIECICKI

5%

ANDRZE) TWAROWSKI
1t

4%
MICHAL TRELA

%
4%

K9. Czy masz swoich ulubionych dziennikarzy sportowych? Zaznacz maksymalnie 5 dziennikarzy, ktorych najbardziej lubisz ogladac / stucha¢ / czytac.
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869 / Stadionowi Pielgrzymi N=161

136 —— MOCE KIBICOW RAPORT 2024



Partner raportu:

@ onet sidkiowi v Rexona

Znajomosc sponsora i wptyw na wybory
zakupowe Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi odrobine lepiej niz ogdt kibicéw orientuja sie

w tym, kto sponsoruje ich ulubionych sportowcéw (nie jest to jednak

roznica istotna statystycznie). 3 60/
(o]

Wyraznie wiecej z nich natomiast twierdzi, ze bytoby sktonnych zaptaci¢
wiecej za zakup produktow, gdyby oferowane byty one przez firme -
sponsora.
" 34%"

(o)
T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie si¢ zgadzam

Jesli natomiast chodzi o faktyczny zakup, to co piaty Stadionowy Pielgrzym

przyznaje, ze takiego zakupu dokonat.

20%

¥ <% Sponsoring jest wytacznie forma reklamy.
¥ 9 37% Sponsoring stosujg firmy, aby polepszy¢ swdj wizerunek.
¥ 38% Sponsoring ma korzystny wptyw na druzyny i zawodnikéw/zawodniczki
Q@ 30% Kupuje produkty/korzystam z ustug firmy sponsorujacej méj ulubiony zespét/zawodni(czke/

ka), bo wspiera druzyne/osobeg, ktdrej kibicuje.

36% Lubie firme, ktéra sponsoruje moj ulubiony zesp6t/zawodni(czke)ka, bo wspiera druzyne/
/ osobe, ktérej kibicuje.
25% 1 Jesli firma, zrezygnuje ze wspierania mojego ulubionego zawodni(czki)ka, to przestane kupo-

wac jej produkty/ustugi.

21% Przeszkadza mi, ze na strojach zawodnikdw, ktérym kibicuje sa logotypy ich sponsoréw.

30% \,v‘? Mogt(a)bym chodzi¢ w gadzetach z logotypem sponsora mojej ulubionej druzyny/zawod-
ni(czki)ka - nie wstydzit(a)bym sie.
T2B = suma odpowiedzi raczej i zdecydowanie sig zgadzam
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Segment Stadionowych Pielgrzymoéw nie ma wyraznego stosunku do sponsoringu. Mniejsza grupa kibicow z tego segmentu
jest przekonana o tym, ze sponsoring ma korzystny wptyw na zawodnikéw, ale jednoczesnie wigksza grupa twierdzi, ze
jesli firma - sponsor wycofa swoje wsparcie dla zawodnika, to s3 gotowi sie obrazi¢ i przestac¢ kupowac produkty tej firmy.

LEGENDA f ‘ Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Stadionowi Pielgrzymi

S N
przy poziomie istotnosci 95% 0got kibicow przypisanych do segmentow
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NIGDY

ZA GORACO.

ZAWSZE
POT KONTROLA

72; BODY HEAT ACTIVATED"

#potkontrolg
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