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Zbadalismy Polakow.
Wyniki ,,Mocy kibicow” zaskakuja

Kim s3 polscy kibice? Za kogo trzymaja kciuki? Jak taczy
ich sport i co lubig zjes¢ podczas ulubionych wydarzen?
Przeglad Sportowy Onet razem z agencja ARC Rynek

i Opinia to wszystko sprawdzit. Niektore wyniki badania
iloSciowego ,,Moce kibicow” moga was zaskoczy¢.

Takiego badania jeszcze nie byto.

I wtasnie dlatego uznalismy, ze warto dowiedzie¢ sig, jaki

odsetek Polakéw angazuje sie w kibicowanie. | jak to robi.

Dodatkowo sprawdziliSmy, czy i jakie istnieja segmenty
fandéw. Tu tez poznalismy ciekawe wyniki i wiemy juz, jak
roznia sie od siebie w postawach wobec sportu i tym,
jakie aktywnosci podejmuja w zwigzku z kibicowaniem.
Agencja ARC Rynek i Opinia przeprowadzita badanie na
reprezentatywnej prébie 999 Polakéw powyzej 16. roku
zycia, kibicujacych przynajmniej od czasu do czasu.

Sport to tez... rozrywka towarzyska

Okazato sie, ze jesteSmy ,sportowym” krajem, bo az
93% Polakow w wieku 16-65 lat kibicuje przynajmniej
okazjonalnie. A nawet jesli na co dzien nie interesuje sie
sportem, to traktuje to jako rozrywke... towarzyska.

I, rzecz jasna, najchetniej wspiera wystepy Polakdw.

Warto jednak wzia¢ pod uwage, ze kibice nie sg jednorodna
grupa. W badaniu podzielilismy ich na piec grup, co wynika
z roznorodnosci podejscia i zainteresowan:

@ Zgrani w Sktadzie - najbardziej rozemocjonowany
segment kibicow, takich dla ktérych kibicowanie jest
wazniejsze niz sport sam w sobie

@ Niedzielni Kibice - kibice, ktorzy tylko od czasu do
czasu kibicuja, najczesciej przy duzych wydarzeniach
sportowych

@ Komentatorzy Sportu — prawdziwi koneserzy sportu, dla
ktorych kibicowanie jest uzupetnieniem autentycznego
zainteresowania sportem

@ Biato - Czerwoni - kibice dopingujacy Polakéw, dumni
z sukcesow rodakéw

@ Stadionowi Pielgrzymi - kibice podazajacy za druzyna
na stadionie.

Co jeszcze wiemy z raportu?

Przekonajcie sie sami. To, co powyzej, to zaledwie malenki
wycinek naszego badania, ktére stanowi kompendium
wiedzy o polskich kibicach. Podczas lektury na pewno
bedzie Wam towarzyszyta ekscytacja z nowych odkryc

na temat kibicowania.

Kamil Wolnicki
Redaktor Naczelny
Przegladu Sportowego Onet

Badanie zostato przeprowadzone we wspotpracy
z agencja badawcza ARC Rynek i Opinia

ARC Rynek i Opinia jest niezaleznym polskim instytutem badawczym, realizujgcym
badania rynku od 1992 roku.

Doswiadczenia, jakie instytut zdobyt w tym czasie, taczy z wiedza ekspertéw oraz stale
rozwijanymi metodami badawczymi, by dostarcza¢ klientom istotnych informacji. ARC

a P C Rynek i Opinia jest aktywnym uczestnikiem polskich i miedzynarodowych organizacji
branzowych (OFBOR, PTBRIO, IRIS), posiada réwniez certyfikaty potwierdzajace jako$¢

Funek | opinia wykonywanej pracy (PKJPA, PK)BI).

Opracowanie raportu:

Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0 Koordynacja projektu: Opracowanie graficzne:

ul. Domaniewska 49 Anna Wieckowska Katarzyna Gromada, Medley-art
02-672 Warszawa Weronika Zotadek
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Warunki licencji
Ringier Axel Springer jest wytacznym wtascicielem praw majatkowych do raportu ,Moce Kibicow. Segmentacja Polskich Kibicow”. Z chwilg otrzymania raportu zamawiajacy uzyskuje prawo do jego
wykorzystania wytacznie na wewnetrzne potrzeby zamawiajacego, z wytaczeniem udostepniania raportu w catosci lub w czesciach badz w jakimkolwiek fragmencie podmiotom trzecim.

Cytowanie fragmentow raportu nie moze zmieniac sensu ich tresci i jest dopuszczalne wytacznie w materiatach sporzadzonych przez zamawiajacego na wtasne potrzeby, pod warunkiem
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Warszawa, czerwiec 2024

Polacy to narod kibicow - a niniejszy raport
w petni potwierdza to przekonanie.

Przeglad Sportowy Onet, we wspotpracy z agencja
badawcza ARC Rynek i Opinia, przeprowadzit szeroko
zakrojone badanie ilosciowe na reprezentatywne;j
prébie Polakéw, ktdrzy kibicuja przynajmniej

od czasu do czasu.

Dowiedzielismy sie dzieki niemu, kim s3 polscy
kibice, komu kibicuja, w jaki sposdb i czy kibicowanie
faktycznie taczy sie z zainteresowaniem sportem.

Ale nasze badanie wykracza poza taki zakres
informacji. Wiemy, ze kibice nie sa grupa jednorodna
- i dlatego na zebranych danych przeprowadzilismy

analize segmentacyjna, aby dowiedzie¢ sie, jakie
grupy (wewnetrznie spdjne, ale rdznigce sie miedzy
soba) tworza polscy fani. Wykorzystalismy do tego
odkryte podczas badania moce kibicow, czyli sity,
ktére napedzaja nas do kibicowania.

Efektem tego dziatania jest 5 segmentow kibicow,
rézniacych sie przezywanymi emocjami, sposobami
kibicowania oraz wiedza na temat sportu.

W raporcie ,Moce Kibicow” przedstawiamy Panstwu
wyzej wspomniane dane - ale réwniez wiele, wiele
wigcej. Polscy kibice to niesamowita spotecznos¢,
tworzaca fascynujacy $wiat - mam nadzieje,

ze lektura niniejszego materiatu ukaze

to Panstwu w petnym Swietle.

Weronika Zotadek
User Data & Insight Project Manager,
Ringier Axel Springer Polska
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CEL

Celem badania ,Moce kibicow” byto dowiedzenie sie, jaki odsetek

Polakdw angazuje sie w kibicowanie i w jaki sposéb, m.in.:

co motywuje ich do jakim dyscyplinom
kibicowania? kibicuja?

O
M)

Catkowita wielko$¢
préby:

N=999

O

 —\

gdzie, z kim,
jakie emocje im
towarzysza?

Dodatkowym celem badania byto sprawdzenie, jakie istnieja
segmenty kibicéw - jak réznia sie od siebie w postawach wobec
sportu, w podejmowanych aktywnosciach z tym zwigzanych,

a przede wszystkim w tym, co daje im kibicowanie.

PROBA

Reprezentatywna proba Polakow 16+,

ktérzy przynajmniej od czasu do czasu kibicuja.

UWAGA: wyniki pokazywane s3 na roznych podgrupach: na ogoéle
kibicow (N=999), na poszczegblnych segmentach kibicdw oraz na
ogole kibicdw, ktoérych udato sie przypisa¢ do segmentdw (N=869).
Informacja o tym, na jakiej probie badanych prezentowane sa

wyniki, znajduje sie w przypisie do kazdego slajdu.

METODA | TERMIN REALIZAC]I

Badanie ilosciowe przeprowadzone technika CAWI (ankieta
internetowa), na panelu badawczym agencji ARC Rynek
i Opinia (e-panel) w lutym 2024 roku.

RAPORT 2024
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KIBICOWANIE WSROD POLAKOW

Prawie wszyscy Polacy (az 93%) w wieku 16-65 lat przynajmniej od czasu do czasu kibicuja. Kibicowanie
bywa, ale niekoniecznie jest zwigzane z autentycznym zainteresowaniem sportem. Kibicowanie czesto
jest po prostu traktowane jako towarzyska rozrywka.

Polacy najchetniej kibicuja pitce noznej. Kolejne dyscypliny, ktérym dopinguja Polacy, to najczesciej
takie, w ktérych nasi rodacy aktualnie odnosza badz niedawno odnosili sukcesy.

Wynika to z tego, ze najchetniej kibicuje sie Polakom - zawodnikom z Polski badz narodowe;j

reprezentacji.

ZRODEA WIEDZY O SPORCIE

Internet oraz telewizja to dwa kanaty, ktore najczesciej dostarczaja informacji o sporcie.

Najwieksza grupa kibicow sledzi wytacznie ogélnodostepne rozgrywki, ale blisko jedna trzecia siega

takze po ptatne transmisje, wykupujac staty lub jednorazowy dostep do wybranych rozgrywek.

6 —— MOCE KIBICOW RAPORT 2024 —— 7



MOCE KIBICOWANIA

Motywacje do kibicowania s3 mocno zréznicowane.
W badaniu wyroznione zostato 7 ,,mocy kibicowania”.
Mocami nazywamy sity napedzajace ludzi do kibicowania.

Podazanie za innymi O O... Wiernos¢ druzynie

Rodzinnos¢ O O Wspolnotowos¢

Patriotyzm O O Eksperckosé

Oderwanie sie
od codziennosci

SEGMENTY KIBICOW

Kibice nie sa jednorodna grupa. W badaniu kibice zostali
podzieleni na 5 roznych segmentéw. Kazdy z segmentéw
kibicuje troche w inny sposdb, kazdemu to kibicowanie
daje cos innego, i kazdemu towarzysza przy tym inne
emocje.

Kazda z wyréznionych ,mocy kibicowania”

jest obecna w kazdym z segmentow w mniejszym

lub w wiekszym stopniu - ale nie wszystkie moce tak
samo charakteryzuja poszczegdlne segmenty.

Wyrézniono segmenty kibicbw mniej i bardziej
emocjonalnych, kibicéw bardziej i mniej
zainteresowanych sportem. S tez tacy, ktorzy czerpia
przyjemnosc¢ z poczucia wspolnotowosci

z innymi kibicami, z budowania lub wzmacniania

wiezi z rodzina. Ujeto takze takich kibicéw,

dla ktérych doping to przede wszystkim towarzyszenie
druzynie na stadionie.

Wyréznione segmenty to:

Zgrani w Sktadzie

najbardziej
rozemocjonowany
segment kibicow, takich,
dla ktérych kibicowanie
jest wazniejsze niz sport
sam w sobie

Komentatorzy
Sportu

prawdziwi koneserzy
sportu, dla ktérych
kibicowanie jest
uzupetnieniem
autentycznego
zainteresowania sportem

Biato-Czerwoni

kibice dopingujacy
Polakow, dumni z
sukcesow rodakow

Stadionowi
Pielgrzymi

kibice podazajacy za
druzyna na stadiony
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Zainteresowanie sportem i kibicowaniem

Kibice to nie tylko osoby zainteresowane sportem. Przeszto co piaty

Polak deklaruje, ze nie interesuje sie sportem, a jednak nawet w tej

grupie wigkszosc¢ - przynajmniej od czasu do czasu - kibicuje. Dzieje

sie tak przy waznych wydarzeniach lub w sytuacji, gdy wystepuje

reprezentacja Polski. Tylko co trzecia osoba niezainteresowana

sportem nigdy nie kibicuje. Zdecydowana wiekszo$¢ twierdzi, ze to

dlatego, ze sport ich w ogoble nie interesuje, a 16% uwaza, ze idea

kibicowania do nich nie przemawia.

4 I
Polakow
przynajmniej
od czasu do czasu
kibicuje
. J

Polakow nie interesuje sie

sportem

Czy kiedykolwiek kibicujesz?

zdarza mi sie kibicowac, ale tylko przy waznych wydarzeniach
(np. mistrzostwa $wiata, igrzyska olimpijskie)

zdarza mi sie kibicowag, ale tylko
reprezentacji / Polakom na arenie miedzynarodowej

zdarza mi sie kibicowad, ale tylko okreslonej druzynie/ klubowi

zdarza mi sie kibicowac, ale tylko okreslonemu zawodnikowi / zawodniczce

nie, nigdy nie kibicowatem(am) i nie zamierzam - to nie dla mnie

34%

14%

9%

8%

34%

Dlaczego nie kibicujesz?

13%

16%

o Nie rozumiem idei kibicowania
73 A) Nie mam na to czasu

[ Kibicowac mozna tylko w grupie, a ja nie mam z kim

To nie dla mnie - sport mnie w ogdle nie interesuje

RAPORT 2024
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Demograficznie ogdt kibicdw jest zblizony do ogoétu Polakéw. Wynika to po prostu z faktu, ze kibicuja
prawie wszyscy.

PI’.E(Z WIEK WYKSZTALCENIE
PODSTAWOWE /
16-24 ZASADNICZE
ZAWODOWE
25-34
51%
35-44 SREDNIE
45-54
| S WYZSZE
KOBIETY MEZCZYZNI 55765
AKTYWNOSC FIZYCZNA WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
38%
12% 12% 12%

SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI

. S o . 2yj Sredni . o
I(I B I C E . Zyjemy bardzo biednie - Zyjemy skromnie - pygzeirg%iréa_s;farryzrg Zyjemy dobrze - Zyjemy bardzo dobrze -

nie starcza nam nawet na  musimy na co dzien ham na co dzieh. ale starcza nam na wiele  mozemy pozwolic¢ sobie
odstawowe potrzeby bardzo oszczednie : iy bez specjalnego na pewien luksus
P oebodaronad musimy oszczedza¢ na P d - P
gosp powazniejsze zakupy 0szCzgdzania
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Pitka nozna

Skoki narciarskie

Siatkowka

Lekkoatletyka

Tenis ziemny

Pitka reczna

Formuta 1

Boks

Koszykowka

Sporty walki, MMA

Ptywanie

Zuzel

Kolarstwo szosowe

Narciarstwo biegowe

Tenis stotowy

Biegi/ zawody biegowe/ maratony
Rajdy samochodowe (np. WRC czy Rajd Polski)
Taniec

Biathlon

Podnoszenie ciezarow

Hokej na lodzie

Narciarstwo zjazdowe
tyzwiarstwo szybkie (panczenisci)
Snooker/ bilard

Kajakarstwo

Sztuki walki (taekwondo, karate, kick-boxing, judo)
Siatkowka plazowa

Kulturystyka

E-sport (ogladanie transmisji/
streamingow gier komputerowych)

Wioslarstwo

Dart

Kolarstwo torowe

Drifting

Sporty ekstremalne, wyprawy wysokogorskie

Zeglarstwo

Wspinaczka sportowa

Golf

61%
46%
44%
26%
25%
24%
20%
18%
18%
7%
12%
12%
1%
1%
10%
9%
9%
8%
8%
8%
8%
7%
7%
7%
7%
6%
6%
5%
5%
5%
5%
4%
4%
4%
3%
3%

3%

Ranking dyscyplin

Najbardziej popularne jest kibicowanie podczas
meczéw pitki noznej. Kolejnymi pod wzgledem
popularnosci dyscyplinami sa skoki narciarskie
oraz siatkowka. Co czwarty kibic kibicuje

lekkoatletom, tenisistom lub pitkarzom recznym.

Poza pitka nozng, ktdra jest najpopularniejsza
dyscypling, mozna powiedzie¢, ze najchetniej
kibice dopinguja zawodnikéw tych dyscyplin,
w ktorych Polacy aktualnie odnosza sukcesy

lub niedawno je odnosili.

61%

46%

L4%

RAPORT 2024
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Podejmowane aktywnosci

Najbardziej popularne jest kibicowanie podczas ogladania transmisji
wydarzen sportowych w telewizji lub w internecie. Drugim pod

wzgledem popularnosci sposobem kibicowania jest $ledzenie

. . o e oglada transmisje
d S h. Robi to blisk kich kibicow. , )
wia f)rrfo.su SpOI’tO\'NyC o) .I to blis .OpO{O\.N.a Wsz.yst ich ki ICC"W Co meczéw/zawodow
trzeci kibic rozmawia o sporcie ze znajomymi i rodzing. Naturalnie - sportowych
rzadsze jest uczestnictwo w meczach, czy zawodach na stadionie. w telewizji/internecie

Sledze wiadomosci sportowe  48%

rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzing 34%

kibicuje podczas duzych wydarzen sportowych, jak np. Mistrzostwa Europy, 25%
; o
Mistrzostwa Swiata, Liga Mistrzow, Igrzyska Olimpijskie, Turniej Czterech Skoczni

$ledze na biezaco statystyki sportowe 20%
czytam komentarze i opinie ekspertéw 19%

uczestnicze w domowych meczach/zawodach sportowych (bez konieczno$ci 17%
wyjazdu do innej miejscowosci lub kraju)

ogladam powtérki meczéw/zawodow 17%
ogladam publicystyke sportowa 15%
obstawiam wyniki ze znajomymi lub cztonkami rodziny 13%

obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich 12%
kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca 10%

gram w gry zwigzane z interesujagcym mnie sportem 9%

uczestnicze w wyjazdowych meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej 7%
druzyny/ulubionego sportowca w Polsce °

$ledze dziennikarzy i influenceréw w mediach spotecznosciowych 7%

uczestnicze w wyjazdowych meczach/zawodach sportowych mojej ulubionej 3%
druzyny/ulubionego sportowca poza Polska °

mam wykupiony karnet na mecze/zawody sportowe 2%
mojej ulubionej druzyny/ulubionego sportowca °

RAPORT 2024
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Zrodta informacji o sporcie

Najpopularniejszym zrédtem informacji o sporcie jest telewizja i internet — kanaty i portale o tematyce ogdlnej
lub sportowej. 39% kibicow czerpie informacje z mediéw spotecznosciowych - najczesciej sa to Facebook oraz

YouTube.

ZRODtA WIEDZY

telewizja - kanaty sportowe 55%

internet - portale ogélnotematyczne, informacyjne 54%

internet - portale sportowe 52%

telewizja - kanaty ogdlnotematyczne, informacyjne 47%

rozmowy ze znajomymi i/lub rodzina 42%

internet - media spotecznosciowe 39%

radio 33%

prasa sportowa 19%

prasa ogdlnotematyczna, informacyjna 16%
internet - podcasty o tematyce sportowej 1%
internet - blogi i vlogi o tematyce sportowej 8%

S I(AD MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
CZERPIEMY el @

WIEDZE 80% | 63% | 46% | 28% | 21% | 4%

0 S P 0 RCI E? Facebook YouTube Instagram TikTok X (dawniej Twitter) LinkedIn

K8. Skad czerpiesz wiedze o sporcie? W jakich miejscach szukasz informacji na ten temat?/ K8b. W jakich mediach spotecznosciowych szukasz informacji na temat sportu?
Baza: wszyscy sledzgcy wiadomosci sportowe N=480, korzystajacy mediow spotecznosciowych N=189

RAPORT 2024 —— 19




Portale sportowe

Na portalach sportowych wiedzy szuka ponad potowa polskich kibicow. Najpopularniejsze z
nich to: TVP Sport (sport.tvp.pl), Polsatsport.pl, Sport.pl oraz Przeglad Sportowy Onet.

TVP Sport (sport.tvp.pl)

Polsatsport.pl

Przeglad Sportowy Onet

Sportowe Fakty WP

Sport Interia

Meczyki.pl

Flashscore.pl

Livescore.com

90minut.pl

Gol24.pl

Weszlo.com

K8a. Na jakich portalach sportowych szukasz informacji na temat sportu?
Baza: Korzystajacy z portali sportowych N=252

20— MOCE KIBICOW



Partner raportu:

PRZEGLAD o
@ onet sickidhi v Rexona Podejscie do sponsoringu
Kibice maja zréznicowane odczucia co do sponsoringu. Ponad potowa z nich zgadza sig, ze sponsoring ma korzystny wptyw na
sportowcdw, spora czes¢ twierdzi réwniez, ze firmy decydujace sie na sponsoring robia to, aby polepszy¢ swdj wizerunek lub
jedynie w celach reklamowych. Co czwarty kibic deklaruje sktonnos¢ do zakupu produktéw oferowanych przez sponsora swojego
ulubionego sportowca czy druzyny — nawet jezeli wiaze sie to z wiekszymi kosztami w poréwnaniu do firm konkurencyjnych.
Blisko co piaty przyznaje, ze dokonat zakupu produktu tylko dlatego, ze byt on oferowany przez sponsora.

ZNAJOMOSC SKEONNOSC FAKTYCZNY
SPONSORA DO ZAKUPU ZAKUP

T2B

1. Sponsoring ma korzystny wptyw na druzyny i zawodnikow/zawodniczki T28*
2. Sponsoring stosuja firmy, aby polepszy¢ swoj wizerunek
3. Sponsoring jest wytacznie forma reklamy
4, Mégt(a)bym chodzi¢ w gadzetach z logotypem sponsora mojej ulubionej druzyny/zawodni(czki)ka
- nie wstydzit(a)bym sie
5. Lubie firme, ktéra sponsoruje méj ulubiony zespot/zawodni(czke)ka,
bo wspiera druzyne/osobe, ktorej kibicuje
6. Kupuje produkty/korzystam z ustug firmy sponsorujacej moj ulubiony zespét/zawodni(czke)ka,
bo wspiera druzyne/osobe, ktorej kibicuje
16% 18% 18% 8% 26%

7. Jesli firma, zrezygnuje ze wspierania mojego ulubionego zawodni(czki)ka,
to przestane kupowac jej produkty/ustugi
22% 21% 13% (Y  19%
S P O RTO w E G 0, Zdecydowanie sig nie zgad: Raczej sie nie zgadzam Ani sig zgadzam, ani nie zgadzam . Raczej sie zgad . Zdecydowanie sie zgad
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8. Przeszkadza mi, ze na strojach zawodnikow, ktorym kibicuje sa logotypy ich sponsorow

21% 25% 13% 5% 18%




@ onet iisiioni ¢ Rexona '
MOCE KIBICOW

Kibicowanie to ztozony stan, na ktéry mozna spojrze¢ z perspektywy wymiaru emocji,
ktore kibicowanie wzbudza; wiedzy ktdra moze (ale nie musi) towarzyszy¢ kibicowaniu;
relacji z innymi, ktére kibicuje moze budowac i ktére wzmacnia oraz przez pryzmat aktywnosci,

ktore kibicowaniu towarzysza.

EMOCJE

ktore wzbudza

WIEDZA

ktéra mu towarzyszy

RELACJE Z INNYMI

ktére buduje i wzmacnia

AKTYWNOSCI

ktore sa w zwigzku z nim podejmowane

Uchwycenie powyzszych perspektyw
pozwolito nam na okreslenie

MOCY KIBICOWANIA

a wiec sit, ktore napedzaja nas do kibicowania

MOCE KIBICOW

24
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Eksperckosc

+ Bycie sportowym omnibusem

- Posiadanie szczegotowej i aktualnej wiedzy o sporcie
- Sledzenie wiadomosci sportowych

« Obstawianie wynikéw u bukmachera

« Obstawianie wynikéw ze znajomymi

- Sledzenie dziennikarzy i influenceréw sportowych

#wiadomosci sportowe

#czytam #ogladam #obstawiam

#teksperci sportowi #publicysci sportowi

#na biezaco ze statystykami

Rodzinnosc¢

- Wzmacnianie relacji rodzinnych

+ Rodzinna tradycja

« Wspolne kibicowanie z rodzicami
« Wspdlne kibicowanie z dzie¢mi

‘Wspolne kibicowanie z rodzenstwem

#z rodzing #dom rodzinny
#irodzinna tradycja

#twielopokoleniowos¢

Patriotyzm

» Poczucie dumy z Polakow

+ Rados¢ z sukcesow rodakow

#tduma #emocje

#irodzinna tradycja

26 —— MOCE KIBICOW

Podazanie
za innymi

» Temat do rozmdw z innymi
+ Bycie w temacie
- Bo inni kibicuja

« Nie wypada nie kibicowac

#w towarzystwie #zeby pogadac

#zeby by¢ na biezaco

Wiernosc druzynie

- Bycie przy swojej druzynie

- Podazanie za druzyna na mecze
- Ogladanie rozgrywek w Polsce

- Ogladanie rozgrywek za granica
« Wykupiony karnet na rozgrywki
- Karnet wart wszelkich pieniedzy

- Bilety na stadion

#istadion #doping na zywo

#tkarnet  #bilety za wszelka cene

Oderwanie
od codziennosci

- Zaangazowanie na maksa

« Sktonnos¢ do kupowania gadzetéow dla kibicow
« Rozmowy o wynikach

- Granie w gry zwiazane ze sportem

- Ogladanie/ czytanie publicystyki sportowej

« Kibicowanie wielu druzynom

- Ogladanie wszystkich rozgrywek

- Kibicowanie na 100%

- Kibicowanie w zaplanowany sposéb

+ Ucieczka od codziennosci

- Radosc¢ z sukcesu i rozpacz po porazce

#ucieczka od codziennosci #planowanie
#togladanie f#emocje #gadzety

#na 100% #rados¢ trozpacz

Wspolnotowosc

- Spedzanie czasu razem

- Spotykanie sie ze znajomymi

* Pretekst do wyjscia z domu

« Wspoélnota z innymi kibicami

- Pretekst do spotkania sie

- Zapraszanie znajomych, ogarnianie przekasek
« Poczucie jednosci z innymi kibicami

- Potrzeba rywalizacji
#wspolnota #razem  #spotkanie

#irywalizacja  #z innymi ludZmi

#wyjscie  #znajomi  #przekaski

RAPORT 2024

- Swiat przestaje by¢ wazny - wazny jest tylko mecz/zawody
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@ onet sidiioni v Rexona

GMENTY
KIBICOW

28 —— MOCE KIBICOW

Rozktad segmentow

Kibice nie s3 grupa jednorodna. Wszystkie osoby
kibicujgce zostaty podzielone ze wzgledu na to, co ich
napedza do kibicowania, czyli jakie moce kibicowania
ich motywuja oraz co kibicowanie im daje.

Wyrézniono 5 segmentdw:

Stadionowi
Pielgrzymi

Biato-Czerwoni

Komentatorzy
Sportu

RAPORT 2024 —— 29



@ onet sidiioni v Rexona

Co mogliby o sobie
powiedziec?

20RAN\ W SktADZ\E

Mecz? Idealna okazja, zeby spotkac sie ze
znajomymi i zaszalec! Trzeba tylko odpowiednio
sie przygotowac.

Uwielbiam ten dreszczyk emocji, ktory
towarzyszy nam podczas rozgrywek. Krzyki,
tance, sciskanie si¢ - nic innego tak nas nie
jednoczy.

y N Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, Zgrani w Sktadzie
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95% L os . ,
0go6t kibicow przypisanych do segmentéw

RAPORT 2024 ——— 31




Demografia i moce kibicowania 7grani w Sktadzie

Zgrani w Sktadzie to segment nie wyrdzniajacy sie na tle ogotu pod wzgledem demografii. W tej grupie jest
lekka przewaga mezczyzn i przewaga osob mtodych, ale nie sa to réznice statystycznie istotne. Moca tego
segmentu jest ,bycie razem” - wspolnotowos¢ i rodzinnos$¢, ale takze wiernosc druzynie.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

162 R 15% 31% PODSTAWOWE/

44% 56% ZASADNICZE
I 1% ZAWODOWE

25-34
I 267% O, .
35-44 ? 35 A $REDNIE
4554 I 21
o .
_— S oo N 16% 349%,  wsz
2% WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
12% 1% 13%
9%
5% 8%
‘Xi\z.s ‘\96‘)' 9“9. q’ds' q‘)ﬂs. "99“5. S
e o P - O
A0\ @™ P o NN R 1O Y 00 \@
\'b;\e,}\@ & z,,x:eg‘y:b & 4&:::’ o o o 4‘2;4*3(\9 o 6‘015*'6“ ‘:: 'i::;\ “\\291
Wwe

SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI

21%

- 20%1 48%"% 5%t
(o]

. 8 = & —

Zyjemy bardzo biednie - Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -
nie starcza nam nawet na na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien, nam na wiele bez mozemy pozwoli¢ sobie na
podstawowe potrzeby oszczednie gospodarowa¢  ale musimy oszczedzac na specjalnego oszczedzania pewien luksus
powazniejsze zakupy

ME1a. Zaznacz swoja ptec: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates/uzyskatas do tej pory?
MES5. Zaznacz wielko$¢ miejscowosci, w ktorej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Zgrani w Sktadzie N=161

MOCE KIBICOW

WSPOLNOTOWOSC

RODZINNOSC
WIERNOSC DRUZYNIE

rzadko - tylko czesto — we wszystkich lub
w wybranych O prawie wszystkich
meczach/zawodach
meczach/zawodach 52 60
bo nie wypada - . o
nie kibicowaé a{g nie bo kibicowanie to zycie,
kreci mnie tc; mocno O angazuje mnie to na maksa
5386,3
spontanicznie - w ogdle nie w zaplanowany sposob -
przygotowuje sie do tego O przygotowuje sie do tego
48 59 z wyprzedzeniem

Wspolne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie f
61%
Wspoélne wyjscie na mecz/zawody to wspaniaty sposob f
spedzania czasu z innymi ludzmi
53%
Czuje wspdlnote z innymi kibicami f
mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki 43%

Stedzg moja ulubiona druzyne/zawodnika/zawodniczke - [B%ANIII——

w social mediach 40%

Wspolne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja HO2JANMIII——
oo o koo i g sy etk | naporor BRI
zastanawiam sie, kogo zaprosi¢, ogarniam zapasy przekasek i napojow
smutno i dtugo nie moge dojs¢ do siebie

dzieckiem robilismy to wspdlnie

mnie wazny - wazny jest tylko mecz/zawody 27%

Zawsze lub pravie zawsze kupui karnet na rozgrywki mojego [B5ZANIIIII——

ulubionego klubu/ druzyny 16%

K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sig z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?/K9. Jakim kibicem / jaka
kibickg jestes? Ktore okredlenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednia
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Zgrani w Sktadzie N=161

RAPORT 2024
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@ onet sidiioni v Rexona

Co mogliby o sobie
powiedziec?

N\EDZIELNM KrLBlcE

Kibicowanie? Jasne, czemu nie!
Skoro wszyscy kibicuja, to ja tez.

Moze niezbyt mnie to kreci, moze

nie znam sktadow druzyn, moze

nie przygotowuje sie do tego z
wyprzedzeniem - to nie ma znaczenia.

Grunt, zeby wiedzie¢, o czym mowia
inni, kiedy dzieje sie cos duzego.

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, Niedzielni Kibice
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95% e . .
0go6t kibicow przypisanych do segmentéw
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Demografia

Niedzielni Kibice to segment zdominowany przez kobiety - stanowia one 61% tej grupy. Na pozostatych
wymiarach demograficznych Niedzielni Kibice zblizeni s3 do og6étu polskich kibicédw. Mocg tego segmentu
jest konformizm, podazanie za innymi, ale tez patriotyzm.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE
16-24 PODSTAWOWE/
®+ 3 ZASADNICZE
ZAWODOWE
25-34
35-44 SREDNIE
45-54
o . WYZSZE
55-65
WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
i« e’g ,dﬁ' ¥ d”. ’0)9. ,0;9' p ,0;5'
R '\'55"0 i:;:do‘“ ”@1 & 9(,'0‘“ ‘060 ’;:Z"o‘“ o A° ’:\::‘X‘ 0’1‘““\;3":;@ ‘06_,3.291}3\\
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\0"@\
SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI
" ¥ 3

Zyjemy dobrze - starcza

nam na wiele bez
specjalnego oszczedzania

S =

Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie
na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien,
oszczednie gospodarowa¢  ale musimy oszczedzac na
powazniejsze zakupy

S

Zyjemy bardzo biednie -
nie starcza nam nawet na
podstawowe potrzeby

Zyjemy bardzo dobrze -
mozemy pozwoli¢ sobie na
pewien luksus

Wpisz swoj wiek/ ME3b. ktorej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego

ME1a. Zaznacz s
Baza: Og6t kibicoy

3 —— MOCE KIBICOW

0ja pte¢ akie wyksztatcenie uzyskates/uz

przypisanych do segmentdw N=869; Niedzielni Kibice N=276

gospodarstwa domowego?

za: Ogot kibicdw przypisanych c

sposob spedzania czasu, rozrywka

ciesza mnie sukcesy Polakéw

ogladajac transmisje
w TV/internecie

20 372

zeby wiedzie¢, by¢ na
biezaco z wynikami,
statystykami

Kibicuje gtéwnie w momencie, gdy odbywaja sie duze wydarzenia
sportowe, o ktdrych wszyscy mowia.

Sledze moja ulubiona druzyne/zawodnika/zawodniczke w social
mediach.

Nie przygotowuje sie za bardzo do kibicowania, nie znam nawet
sktadow druzyn, zawodnikdw.

Jesli kibicuje w domu to przygotowuje sie do tego duzo wczesniej -
zastanawiam sie, kogo zaprosic, ogarniam zapasy przekasek i napojow.

Gdy gra moja druzyna/zawodnik/zawodniczka, Swiat przestaje by¢ dla
mnie wazny - wazny jest tylko mecz/zawody.

Jestem w stanie nie spa¢ nawet catg noc, zeby obejrze¢ mecz mojej
druzyny/zawodnika/zawodniczki.

$ledze na biezaco statystyki sportowe
czytam komentarze i opinie ekspertow
ogladam powtdrki meczéw/zawodow

kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca

alnie
e okreslenie z kazd

daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z ni

0 segmentow N=869,

bicem / jaka kibi
: Niedzielni Kibice N

56%

53%

52%

49%

1%
57%

14%
40%
64%
36%

7%
33%

71 8

4% ¥

27%

1% ¥

24%

6%
21%

10%
21%

8%
18%

1% ¥

10%

ej pary we

3 odpowiedz

dt

ktore uwazasz, ze sg dl

g Ciebie jest blizsze sf

iebie najwaznie
owi, w jaki ki

uczestniczac w meczach /
zawodach w miejscu, gdzie
sie odbywaja

zeby fajnie spedzi¢ czas,
dla rozrywki

2./ K10. [Top2Boxes.

jsze W jakim stopniu zg
bicujesz?: $rednie

1dzasz sie z ponizszymi
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@ onet sidkiowi v Rexona
Co mogliby o sobie
powiedziec?

KOMENTATOR Y SPORTV

Sport jest dla mnie wszystkim - zyje nim kazdego
dnia. Interesuje mnie dostownie wszystko,

€O z nim zwigzane - i chetnie przekazuje swoja
wiedze wszystkim wokot.

Mam wykute statystyki, znam aktualne wyniki

i jestem na biezaco z komentarzami ekspertow.
A od czasu do czasu nawet obstawie wynik

u bukmachera.

KOMENTATORZY
SPORTU

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Komentatorzy Sportu
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0got kibicow przypisanych do segmentéw




Demografia Komentatorzy Sportu

Komentatorzy Sportu to wyraznie meski segment - mezczyzni stanowia az 80% tej grupy. Sa to takze
kibice raczej starsi i lepiej wyksztatceni. Ich gtdwne moce to oderwanie od codziennosci, wspolnotowosc
- ale rowniez bardzo silna eksperckosc.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

16-2 M 12% 22%‘ PODSTAWOWE/

¥ 20% % + ZASADNICZE
° 80% I 6% ZAWODOWE

25-34
I ,
35-44 24% 41% SREDNIE
4s-c;, N 227
S S oo N 267 t 38% sz

WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA

33%
17%
14%
0,
1% 1%
8%
l -
R o o - o o
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SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOZNOSCI

O,
1%+ 14% >9% 2 2%

. 8 = & —

Zyjemy bardzo biednie - Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -
nie starcza nam nawet na na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien, nam na wiele bez mozemy pozwoli¢ sobie na
podstawowe potrzeby oszczednie gospodarowac ale musimy oszczedzac na specjalnego oszczedzania pewien luksus
powazniejsze zakupy

ME1a. Zaznacz swojg ptec: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates/uzyskatas do tej pory?/ ME5. Zaznacz wielkos¢ miejscowosci, w ktérej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Komentatorzy Sportu N=276

MOCE KIBICOW

ODERWANIE
OD CODZIENNOSCI

EKSPERCKOSC
WSPOLNOTOWOSC

Ogladanie transmisji z wydarzen sportowych pozwala K34 1+
mi zapomnie¢ o codziennosci 49%
Czuje wspolnote z innymi kibicami mojej druzyny/  [EL¥A 1
zawodnika/zawodniczki 43%
61% 1t

Wiem kto jest najwiekszym rywalem mojej druzyny/
zawodnika/zawodniczki — wiem, kogo “nie lubi¢” 439

Jestem w stanie nie spa¢ nawet cata noc, zeby  [kikia 1
obejrze¢ mecz mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki 24%

bo kibicowanie to zycie,

bo nie wypada o .
nie kibicowac, ale nie O angazuje mnie to na maksa
kreci mnie to mocno 5,8 72

jednej druzynie /
jednemu zawodnikowi
/ ogladam jedna
dyscypline

O wielu druzynom / wielu

zawodnikom / ogladam wiele
6,1 7,5 dyscyplin

88% 1+
51%

70% 1§

37%

.

21%
+
21%

46% )

18%

w2% ___________Q}j

17%

E

13%

E

10%

[ +

8%

$ledze wiadomosci sportowe

rozmawiam o meczach/zawodach sportowych ze znajomymi i/lub rodzing

$ledze na biezaco statystyki sportowe

czytam komentarze i opinie ekspertow

ogladam powtérki meczéw/zawodow

ogladam publicystyke sportowa

obstawiam wyniki w zaktadach bukmacherskich

kupuje koszulki, szaliki lub inne gadzety ulubionej druzyny/sportowca

$ledze dziennikarzy i influenceréw w mediach spotecznosciowych

K4. W jaki sposob zazwyczaj kibicujesz? Ktore z wymienionych czynnosci zwiazanych z kibicowaniem zdarza Ci sig wykonywac przynajmniej od czasu do czasu?/ K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszym
stes? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednia

stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania? akim kibicem / jaka kibicke
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentéw N=869; Komentatorzy Sportu N=171
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@ onet sioiiont

BIALO-
CZERWONI

v Rexona

Co mogliby o sobie
powiedziec?

BIAtO - (ZERINONI

Kibicuje, kiedy graja nasi - mecz reprezentacji
to sSwietna okazja do spotkania.

Rozpiera mnie duma, kiedy Polacy odnosza sukcesy;

pochtania mnie czarna rozpacz, kiedy reprezentacji
wiedzie sie gorzej.

To nasza rodzinna tradycja, emocjonujacy
sposob spedzenia czasu z bliskimi.

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Biato-Czerwoni
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0got kibicow przypisanych do segmentéw

43



Demografia Biato-Czerwoni

PATRIOTYZM
Biato-Czerwoni to segment demograficznie zdominowany przez kobiety. Sa to czesciej niz w innych

segmentach mieszkancy sredniej wielkosci miast. Ich gtdwna moc to patriotyzm, a towarzysza jej WSP()LNOTOWOéC'
wspolnotowosc i rodzinnosé.
&4
RODZINNOSC

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

162, MM 13% 31% PODSTAWOWE/

64% t 36% ¢ ZASADNICZE
I 5% ZAWODOWE

25-34

I 27 o . bez emodj, na przezywajac to na maksa:
35-44 ’ 43 A SREDNIE spokojnie, po p:o’stu O s,p‘lewam,‘tangze, krgycze,
. — ogladam mecz/zawody 57 70 sciskam sig z innymi

et oo I 23, 26% sz
bo nie wypada . . .

nie kibicowac. ale nie bo kibicowanie to zycie,

kreci mnie to, Mocno angazuje mnie to na maksa

58 6,8
WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
i robie przy tym . . .
/ . o,
34% mndstwo innych rzeczy : ‘poch‘{anl‘a mnie to w 1(.)0 %,
° nie zajmuje si¢ WtEdy niczym
57 6,9 mnnym
14%
o,
13% 12%4 12%
9%
6%
- Wspdlne kibicowanie ze znajomymi to dobry pretekst do spotkania sie 83% f
61%
.@9"°4y@“<' ,’,@'1“*3'\\‘9 o 'A"‘('OG °\0°@"\c° 01_00@{@0 ‘oc_,Q.:gL\@‘\ spedzania czasu z innymi ludzmi =
® 6{\2 ‘6\3‘\{\6"1 ‘6@5\6\9&* \36‘ '\991 \36\;((@4 (6?‘)(,6.\“\\ . , . R .
‘o“‘& Czuje wspélnote z innymi kibicami 58% f

mojej druzyny/zawodnika/zawodniczki

43%

Wiem kto jest najwigkszym rywalem moje] druzyny zawodnika/ t

zawodniczki - wiem, kogo “nie lubi¢”. 439,

SUBIEKTYWNA OCENA POZIOMU ZAMOiNOSCI Wspblne kibicowanie z rodzing to nasza tradycja f

37%

22%
4% 15% 57% 1% spos6h spedzania czasu, ozrywka
(] o
S ST o , *
ciesza mnie sukcesy Polakow
e 5 §§ §§ §§ >

_
powdd do dumy z sukceséw druzyny/zawodnika/zawodniczki f
]

Zyjemy bardzo biednie =  Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -
nie starcza nam nawet na na co dzien bardzo - starcza nam na co dzien, nam na wiele bez mozemy pozwoli¢ sobie na o o ) L 1
podstawowe potrzeby oszczednie gospodarowac ale musimy oszczedzaé na specjalnego oszczedzania pewien luksus robienie czego$ wspolnie z rodzina/partnerem/-ka/dzie¢mi 22%

powazniejsze zakupy

K11. Dlaczego kibicujesz? Co daje Ci kibicowanie? Jakie czerpiesz z niego korzysci? Zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi, ktére uwazasz, ze sa dla Ciebie najwazniejsze./ K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sig z ponizszymi
stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?/ K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes$? Ktore okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: srednie
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentdw N=869; Biato-Czerwoni N=276

MOCE KIBICOW RAPORT 2024

ME1a. Zaznacz swoja pte¢: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates/uzyskatas do tej pory?/ ME5. Zaznacz wielko$¢ miejscowosci, w ktorej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialna swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentow N=869; Biato-Czerwoni N=276




@ onet ki v Rexona Co mogliby o sobie powiedzie¢?

Stadion to moj drugi dom, chce by¢ blisko mojego
zespotu.

Zakup karnetu / biletu na mecz to obowiazkowy punkt

w moim budzecie - bez tego czuje sie jak bez reki.
To moja aktywnos¢, do ktorej przygotowuje sie

z wyprzedzeniem - bez zalu wezme urlop

z pracy, zeby podazac za swoja druzyna.

STADIONOWI
PIELGRZYMI

Wynik istotnie wyzszy/nizszy statystycznie niz w populacji, . Stadionowi Pielgrzymi
LEGENDA: przy poziomie istotnosci 95%

0g6t kibicow przypisanych do segmentéw




Demografia Stadionowi Pielgrzymi

Stadionowi Pielgrzymi to segment zdominowany przez mezczyzn i wyraznie mtodszy. 43% kibicoéw z tej
grupy to osoby ponizej 35 roku zycia. Stosunkowo duzo jest tam rowniez kibicow z nizszym wyksztatceniem.
Moce konstytuujace ten segment to przede wszystkim wiernos¢ druzynie, ktorej towarzyszy oderwanie od
codziennosci.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE
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WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
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Zyjemy bardzo biednie =  Zyjemy skromnie - musimy  Zyjemy na $rednim poziomie Zyjemy dobrze - starcza Zyjemy bardzo dobrze -

- starcza nam na co dzien,
ale musimy oszczedza¢ na
powazniejsze zakupy

nam na wiele bez
specjalnego oszczedzania

na co dzien bardzo
oszczednie gospodarowac

nie starcza nam nawet na
podstawowe potrzeby

mozemy pozwoli¢ sobie na
pewien luksus

ME1a. Zaznacz swojg ptec: / Wpisz swoj wiek/ ME3b. Jakie wyksztatcenie uzyskates$/uzyskatas do tej pory?/ MES5. Zaznacz wielko$¢ miejscowosci, w ktérej mieszkasz. / ME13. Jak oceniasz sytuacje materialng swojego gospodarstwa domowego?
Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentdw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=276

MOCE KIBICOW

WIERNOSC DRUZYNIE

ODERWANIE OD
CODZIENNOSCI

bo kibicowanie to zycie,

bo nie wypada o ot K
nie kibicowag, ale nie O angazuje mnie to na maksa
kreci mnie to mocno 58 6,8
o i pochtania mnie to w 100%,
o rgble przy tym O nie zajmuje sig¢ wtedy niczym
mnadstwo innych rzeczy innym
5,7 70
spontanic;znie‘— w zaplanowany sposoéb -
‘ W‘ogaole nie O przygotowuje sie do tego
przygotowuje sie do tego i
48 70 z wyprzedzeniem
bez emocji, na S
spokojnie, po prostu O przezywajac ,to na maksa:
ogladam mecz/zawody s'p‘|ewam,'tanc‘ze, krgycze,
5,7 70 sciskam sie z innymi

Zdarza mi sie wzia¢ specjalnie urlop w pracy, zeby méc
kibicowac ulubionej druzynie / zawodnikowi/zawodniczce

Zdarza sig, ze odmawiam sobie zakupu innych rzeczy,
zeby miec pieniadze na mecz/zawody sportowe (bilety,
transport itd.)

Bilet na mecz/zawody mojej druzyny/zawodnika/
zawodniczki jest wart kazdych pieniedzy - cena nie ma
dla mnie znaczenia

Zawsze lub prawie zawsze kupuje karnet na rozgrywki
mojego ulubionego klubu/ druzyny

=S

19%

17%

=»

17%

-

16%
K4. W jaki sposob zazwyczaj kibicujesz? Ktore z wymienionych czynnosci zwigzanych z kibicowaniem zdarza Ci sig wykonywac przynajmniej od czasu do czasu?
K10. [Top2Boxes] W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi kibicowania?
K9. Jakim kibicem / jaka kibicka jestes? Ktére okreslenie z kazdej pary wedtug Ciebie jest blizsze sposobowi, w jaki kibicujesz?: $rednia

Baza: Ogot kibicow przypisanych do segmentoéw N=869; Stadionowi Pielgrzymi N=86
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NIGDY

ZA GORACO.

ZAWSZE
POT KONTROLA

72; BODY HEAT ACTIVATED"

#potkontrolg
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